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WSTEP

Wspélczesna polityka nie moze by¢ analizowana w oderwaniu
od mediéw - nie tylko dlatego, Ze to one przekazuja informacje o swiecie politycz-
nym, ale przede wszystkim z tego powodu, ze same staly si¢ jednym z gléwnych
graczy na arenie zmagan politycznych’. Politycy i ich sztaby wyborcze starajg sie
dostosowad przekaz do logiki medialnej, w ktérej liczy sie nie tyle merytorycznosé
formutowanego komunikatu, ile jego atrakcyjnosé. W dobie postprawdy® politycy

coraz czedciej decydujg sie na organizowanie spektakli medialnych’, aby w ten

7 Ze wzgledu na hipotezg porzadku dziennego, czyli agenda setting. Jest to taki mechanizm, dzigki
ktéremu media ksztattuja waznos¢ tematéw w opinii publicznej. Jesli jaki$ temat czgsto pojawia sig
w wiadomosciach, ludzie zaczynaja uznawal go za istotny, E. Nowak-Teter, dgenda-setting
i reverse-agenda-setting w Srodowisku nowych medidw. Podstawy teoretyczne i wyniki bada empi-
ryeznych (2013-2017), ,Zeszyty Prasoznawcze” 2019, t. 62(4), s. 95-112 oraz E. Nowak, Ustana-
wianie agendy politycznej przez media. Efekt newsa w Polsce, Lublin 2014, s. 356. Ma to szczegdlnie
istotne znaczenie dla politykédw, ktérych celem jest uzyskanie medialnej widocznosdci
i promocji swojej osoby oraz formutowanych postulatéw

8 Postprawda odnosi si¢ do sytuacji, w kt6rej obiektywne fakty maja mniejsze miec znaczenie niz emo-

cje, osobiste przekonania czy powtarzane narracje. Pojecie post-truth zostalo ogloszone stowem

2016 roku przez Oxford Dictionaries. Wielu badaczy, publicystéw i socjologéw uwaza, ze dzi§ zy-

jemy w erze postprawdy. Ludzie coraz czgéciej wola wierzy¢ w to, co jest zgodne z ich pogladami,

niz w to, co jest prawdziwe, M. Eaziniski, Postprawda. Niedoszte stowo roku, ,Poradnik Jezykowy”

2017, nr 744/5, s. 85-92; P. Pawelczyk, J. Jakubowski, Postprawda i nowe media. Czy potrzebujemy

postprawdy?, ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2017, nr 1, 5. 197-212.

A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie celebrytyzacyi polityki na praykladzie medialnego obrazu

)

kampanii parlamentarnej w 2011 roku, ,Nowe Media” 2013, nr 4, s. 76. Warto zwrécié¢ uwage na
fakt, ze badacze dostrzegaja, ze kampania wyborcza przedstawiana jest jako wyrezyserowany przez
sztaby spektakl; M. Adamik-Szysiak, Informacja w telewizyjnej reklamie politycznej, [w:] Media
a komunikowanie polityczne, red. M. Sokotowski, Torun 2009, s. 101-114; B. Dobek-Ostrowska,
Media masowe i aktorzy polityczni w swietle studidw nad komunikowaniem politycznym, Wroclaw
2004; R. Szymula, Retoryczne strategie i taktyki wywierania wplywn na wyborcow w programach
rosyfskich partii politycznych, ,Acta Neophilologica” 2020, nr XXII/1, s. 31-44.
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sposéb zbudowad swojg widocznosé. W takim otoczeniu ksztattuje si¢ zjawisko ce-
lebrytyzacji polityki, ktére mozna zdefiniowa¢ jako przejmowanie przez politykéw
strategii komunikacyjnych' charakterystycznych dla $wiata show-biznesu oraz
funkcjonowanie politykéw w przestrzeni publicznej na zasadach podobnych do
celebrytéw. Prowadzi to do konstruowania wizerunkéw lideréw politycznych
w taki sposéb, ze ,,staja si¢ oni produktami na sprzedaz, celebrytami starajacymi sig
utrzymad zainteresowanie ludzi przez skupianie si¢ na personalnych, intymnych,
indywidualnych cechach swojej osoby”™"".

W zakresie strategii komunikacyjnych nacisk zostaje potozony na autopre-
zentacje, emocjonalno$é, eksponowanie zycia prywatnego i kreowanie narracji wo-
kot osoby polityka, a niekoniecznie na program czy wyznawane poglady. Nie spo-
s6b takze nie zauwazy¢, ze zjawisko celebrytyzacji polityki jest zwigzane z mediaty-
zacja polityki'?, w ktérym media nie tylko przekazuja polityke, ale takze ja ksztal-
tuja. Co wiecej, wraz z rozwojem systemu medialnego, politycy coraz bardziej sa
zalezni od kapitatu medialnego, czyli regut dziatania medialnej logiki. Jak stusznie

zauwazyl Krzysztof Marcinkiewicz, obecnos¢ politykéw w mediach nalezy uznaé

1" Na tym etapie badan strategia komunikowania politycznego zostanie ogdlnie zdefiniowane jako
»zbidr zracjonalizowanych decyzji powzietych w oparciu o mniej lub bardziej formalne procedury
analityczne, a dotyczacych ksztaltu przysztych dziatari partii na rynku politycznym”. Strategia ko-
munikacyjna powinna by¢ tak zaprojektowana, aby skutecznie dotrze¢ do potencjalnych wybor-
c6w, stosujac adekwatne techniki, metody i formy przekazu w zaleznosci od medium, miejsca i in-
tensywnosci nadawania przekazéw politycznych. Zrédlo: D. Skrzypinski, Strategie partii politycz-
nych, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, red. A. W. Jablonski, L. Sobkowiak, Wroctaw
2002, s. 129; M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 101-102.

" P. Siuda, Socjologiczna interpretacia zjawiska celebrities, ,Kultura i Historia” 2011, nr 19, 5.10.

12 Mediatyzacja, (ang. mediatisation, niem. Mediatisiernng), to jak zauwazyt Walery Pisarek, ,proces
posrednictwa mediéw w poznawaniu $wiata; wplywanie przez media na postrzeganie przez czlo-
wieka rzeczywistosci niedostgpnej bezposredniemu do$wiadczeniu wraz z konsekwencjami takiego
posrednictwa: ksztaltowaniem obrazu calej rzeczywistosci spotecznej, a nawet kompleksowych do-
$wiadczen spolecznych pod wplywem konstrukeji medialnych”, szerzej: W. Pisarek, Stownik ter-
minologii medialnej, Krakéw 2008, s. 118. Zbigniew Oniszczuk zauwazyl, ze istniejg trzy rodzaje
wspdlzaleznosci medidw i polityki. Badacz wymienit w tym przypadku relacje symbiotyczne oparte
na wspdlnych intereséw, mediatyzacje polityki oparta na dominacji mediéw nad polityka, oraz po-
lityzacje mediéw polegajacej na instrumentalnym traktowaniu medidéw przez politykéw, S. Onisz-
czuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja medidw. Dwa wymiary wzajemnych relac, ,Studia Me-
dioznawcze” 2011, nr 4 (47), s. 12-13. Mediatyzacja w tym ujeciu wiaze sie przede wszystkim z tym,
ze media aktywnie wptywaja na polityke: J. Strémbick, F. Esser, Shaping Politics: Mediatization
and Media Interventionism [w:] Mediatization. Concept, changes, censequences, red. K. Lundby,
Peter Lang Inc., New York 2009, s. 205-223.
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za ,miecz obosieczny”, ktéry zaréwno moze stymulowaé opinie publiczng do
zwigkszania popularnosci i pozytywnego odziatywania, jak i moze prowadzi¢
do naglasniania wizerunkowych kryzyséw".

W niniejszej ksigzce analizie poddano przypadek Szymona Hotowni -
celebryty, ktéry przeksztalcit swojg medialng rozpoznawalno$é w projekt poli-
tyczny. Nalezy zauwazy¢, ze Szymon Hotownia zyskal szersza rozpoznawalnos¢
w przestrzeni politycznej pod koniec 2019 roku, gdy ogtosit swéj start w wyborach
prezydenckich w 2020 roku, w ktdrych zajal trzecie miejsce i zdobyt 2693 397 gto-
s6w (13,87 proc.)". Hotownia kandydowal wéweczas jako outsider, osoba spoza
systemu partyjnego, przedstawiajaca sie jako niezalezny glos obywatelski. Jego
kampania byta silnie zmediatyzowana, a sam kandydat na prezydenta chetnie ko-
rzystat z licznych technik celebrytyzacji w celu maksymalizacji swojego poparcia.

Na fali poparcia zalozyt partic Polska 2050, z ktéra wszedt w koalicje
z PSL-em, tworzac ugrupowanie Trzecia Droga". Bardzo dobry wynik partii
w wyborach w 2023 roku sprawit, ze Trzecia Droga stata si¢ cztonkiem koalicji rza-
dzacej, a sam Holownia uzyskal sprawczos¢ polityczng jako marszatek Sejmu.
Na poczatku dziatalnosci w Sejmie przyciagat uwage widzéw nietypowymi sfor-
mutowaniami i ripostami, kt6re szybko stawaly sie wiralami'® ze wzgledu na atrak-

cyjno$¢ medialna. Holownia taczyl wiec role polityka i celebryty. Chociaz

3 K. Marcinkiewicz, Skutk: mediatyzacji i celebrytyzacji w mediach i spoleczenstwie, ,Com.press”
2019, nr 2 (4), s. 40-53.

4 Paristwowa Komisja Wyborcza, https://prezydent20200628.pkw.gov.pl/prezydent20200628/,
»Wybory Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej 2020 r.”, inf. z dnia 14.05.2025.

15 Gazeta Prawna, https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/kraj/artykuly/8715757 holownia-ko-
siniak-kamysz-rzad-z-opozycja-po-wyborach.html, ,Hotownia i Kosiniak-Kamysz: Tak dla rzadu z
opozycja po wyborach, nie - dla wspétpracy przed wyborami”, inf. z dnia 14.05.2025. Warto w tym
kontekscie zwrdcié uwage na potencjat partiotwérczy wyboréw prezydenckich. Hotownia wyko-
rzystal poparcie spoleczne do zalozenia partii politycznej. Jak pokazuje historia, nie byt on pierw-
szym politykiem, ktéry zrobit podobnie, szerzej: T. Jagielski, Partiotwdrcza funkcja wybordw prezy-
denckich w Polsce z perspektywy teorii kartelizacyi, ,Studia Polityczne” 2024, t. 52, nr 2, s. 227-242.

16 W znamienny spos6b zjawisko viral video opisal Paul Levinson, ,,wirus rozprzestrzenia sig, zaraza-
jac komérke gospodarza, ktéra nastepnie przy kazdym podziale replikuje cze$¢ wirusa. Filmy wiru-
sowe funkcjonuja na podobnej zasadzie, infekujac umyst kazdego, kto go obejrzy. Jedli te kolejne
umysly bedg miaty dostep do nowych mediéw, gdzie moga o danym filmie rozmawiaé, wysytaé do
niego linki, a nawet go montowa¢ — rozprzestrzenianie wirusa przybierze skale epidemii”, P. Levin-
son, Nowe nowe media, Krakéw 2010, s. 116. Jak zauwazyta Marta Majorek, cechy wiralnych wideo
to: prostota, zabawny charakter, powtarzalna melodia. M. Majorek, Kod You Tube, Krakéw 2015,
s. 85.
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zainteresowanie jego osoba zaczeto stabnaé, podjat decyzje o starcie w wyborach
prezydenckich w 2025 roku, w ktérych zdobyt 978 901 gloséw (4,99 proc.)",
co nalezy uznaé za porazke wyborcza. Nalezy w tym miejscu zaznaczyd,
ze do wyboréw prezydenckich w 2025 roku przystepowat jako do$wiadczony po-
lityk, marszatek Sejmu i lider partii wchodzacej w sktad rzadzacej koalicji.

Pomimo zupetnie innego kontekstu politycznego, Hotownia podobnie
jak w 2020 roku prébowat budowaé swéj wizerunek jako polityka, ktdry chce za-
koriczy¢ spory pomiedzy PO i PiS i by¢ glosem dialogu. Kandydat na prezydenta
starat sic wykorzysta¢ podobne techniki komunikacyjne, jak w 2020 roku do tego,
aby skutecznie dotrze¢ do wyborcéw, ale osiagnal znacznie stabszy rezultat niz
w poprzednich wyborach prezydenckich. Spadek poparcia nalezy ttumaczy¢ tym,
ze Hotownia w 2025 roku byt cztonkiem koalicji rzadzacej, co sprawito, ze utracit
polityczng $wiezo$¢ oraz wiarygodnos¢.

Celem niniejszej pracy o charakterze jakos$ciowego studium przypadku'
byta eksploracja mechanizméw celebrytyzacji polityki na przykladzie kampanii
wyborczych Szymona Hotowni w 2020 i 2025 roku, a takze ocena ich skutecznosci
i konsekwencji medialnych. Obie kampanie potraktowano jako modelowe przy-
ktady celebrytyzacji polityki w Polsce, a ich przebieg umozliwit empiryczne uchwy-
cenie proceséw charakterystycznych dla tego zjawiska.

Podstawg analizy byta autorska koncepcja operacjonalizacji zjawiska cele-

brytyzacji polityki, wypracowana we wczesniej napisanym przeze mnie artykule

7 PKW, https://www.wybory.gov.pl/prezydent2025/?initscroll=900, ,Wybory Prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej 2025 r.”, inf. z dnia 30.05.2025.

18 Jak zauwazyt Pawel Mielcarek, metoda case’owa, czyli studium przypadku, polega na analizowaniu
i omawianiu prawdziwych sytuacji. ,Niewatpliwie do zalet metody case study jako narzedzia, ktére
moze postuzyé w procesie rozwoju teorii naukowej, nalezy mozliwo$¢ zebrania duzej iloéci szcze-
gétowych informacji dotyczacych zlozonych zaleznoéci, co pozwala zrozumieé, opisaé
i wyjasni¢ nieznane dotad problemy”, P. Mielcarek, Metoda case study w rozwoju teorii nankowych,
»Organizacja i kierowanie” 2014, nr 1 (161), s. 105-117; Blazej Filanowski zwrdcil natomiast
uwage, ze case study ,w kontekécie komunikacji spotecznej sprawdza sie w badaniu proceséw, ktére
zachodza w czasie komunikowania, oraz ich efektéw — czyli wtedy, gdy naszym celem jest przesle-
dzenie, jak komunikacja zaistniata i jaki wplyw wywarta w kontekscie interesujacego nas problemu.
Jest to wiec metoda dobra do badania konkretnych kampanii informacyjnych inicjowanych przez
dowolny podmiot”, B. Filanowski, Metoda studium przypadku w badaniach komunikacyz,
[w:] Metody badania komunikacji i medidw. Perspektywa teoretyczna i analityczna, red. A. Barai-
ska-Szmitko, £.6dZ 2021, s. 309-316.
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naukowym: Szymon Hotownia. Celebrytyzacja polityka. Zidentyfikowano wéw-
czas przejawy celebrytyzacji w zachowaniu Szymona Holowni na poczatku jego
urzedowania jako marszatka Sejmu. Opisane tam wskazniki zostaly w niniejszej
pracy zastosowane réwniez do analizy kampanii prezydenckich, co pozwolito na
zachowanie cigglosci metodologicznej i poréwnaweczej.

W toku badari przyjeto, ze celebrytyzacja polityki moze by¢ zoperacjona-
lizowana jako proces epatowania zachowaniami typowymi dla celebryty politycz-

nego. Wskaznikami tego pojecia sa cechy celebrytyzacji, takie jak:

e zachowania nietypowe,

e cksponowanie zycia prywatnego,

e przesztos¢ zwiazana z zawodem charakterystycznym dla celebryty (muzyk,
prezenter, influencer itp.),

e postugiwanie si¢c potocznym i emocjonalnym jezykiem,

e  wzbudzanie zainteresowania medialnego (w tym mediéw tabloidowych),

e inicjowanie pseudowydarzen, czyli zaplanowanych wydarzen, ktérych celem

jest wywolanie zainteresowania w mediach®.

Tak zdefiniowane wskazniki pozwolily na analize dziatart kampanijnych,
dzialait wizerunkowych oraz strategii komunikacyjnych i wyborczych podejmo-
wanych przez Szymona Hotownie.

W pracy wykorzystano takze spostrzezenia na temat celebrytyzacji poli-
tyki zawarte w ksiazce naukowej Krzemowa klatka. Kapitat paraspoleczny i cele-

brytyzacja polityks®. Zwrécono uwage na takie kwestie jak:

e  kapital paraspoleczny celebrytéw;

e ckonomi¢ uwagi;

e pracg efektywna;

e trajektoryjnos¢ celebryctwa i dryfowanie personys;

e synoptykon i toksyczna widocznos¢?.

Y K. Wronski, Szymon Hotownia - Celebrytyzacja polityka, ,Polityka i Spoleczeristwo” 2024,
nr 3 (22), s. 304.

2°T. Olezyk, Krzemowa klatka. Kapital paraspoteczny i celebrytyzacja polityki, Warszawa 2021.
2 Tamze. Pojecia te zostaly te wyjasnione w rozdziale 1.1.

11
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Teoria celebrytyzacji polityki autorstwa Tomasza Olczyka umozliwita po-
glebiong analiz¢ przypadku Szymona Hotowni oraz osadzenie go w szerszym kon-
tekscie teoretycznym. Dzigki niej mozliwe byto nie tylko zidentyfikowanie kon-
kretnych przejawéw celebrytyzacji w jego dziatalnosci politycznej, lecz takze ich
interpretacja w perspektywie kulturowo-medialnej, uwzgledniajacej dynamike
wspolczesnej komunikacji polityczne;.

W pracy postawiono pytania: 1) Czym jest celebrytyzacja polityki?
2) Jakie byly cechy charakterystyczne celebryckich kampanii wyborczych na wy-
branych przyktadach na $wiecie? 3) Jakie byly cechy charakterystyczne celebryc-
kich kampanii wyborczych na wybranych przyktadach w Polsce? 4) Jakie regulacje
prawne ksztattuja przebieg kampanii prezydenckiej w Polsce? 5) Jak zmienialy si¢
wybory prezydenckie w II RP? 6) Jaka strategic wyborcza i komunikacyjng przyjat
Szymon Hotownia w kampanii wyborczej w 2020 roku? 7) Jak mozna ocenié osig-
gniety przez niego rezultat w 2020 roku? 8) Jaka strategic wyborczg i komunika-
cyjna przyjat Szymon Hotownia w kampanii wyborczej w 2025 roku?
9) Jak mozna oceni¢ osiagnicty przez niego rezultat w 2025 roku?

Ksiazka sktada sie z czterech rozdziatéw. Kazdy z nich petni odrebng funk-
cje analityczna i koncepcyijna, sktadajac sie na calosciowe ujecie zjawiska celebryty-
zacji polityki na przyktadzie kampanii prezydenckich Szymona Holowni. Rozdziat
pierwszy ma charakter teoretyczno-poréwnawczy. Rozstrzygnicto w nim dyle-
maty definicyjne zwigzane z celebrytyzacja polityki oraz opisano wybrane studia
przypadku celebrytyzacji polityki na $éwiecie (kampania prezydencka Wotodymyra
Zetenskiego w 2019 roku i kampania prezydencka Donalda Trumpa w 2016 roku),
a takze w Polsce (kampania prezydencka Pawta Kukiza w 2015 roku oraz kampania
prezydencka Krzysztofa Stanowskiego w 2025 roku). Dazono do tego, aby w ra-
mach podrozdzialéw poréwnaé zaréwno rézne definicje celebrytyzacji, jak i wy-
brane kampanie prezydenckie. Analiza ta petni funkcje konceptualnego zaplecza
dla dalszej czedci pracy.

Rozdziat drugi zawiera tlo systemowe i historyczne, dlatego tez w tekscie
opisano kontekst tradycji kampanii prezydenckich. W pierwszej czgsci zwrécono
uwage na kontekst konstytucyjny (rola i kompetencje Prezydenta RP w $wietle
Konstytucji) oraz podstawy prawne zwigzane z kampania prezydencka i szerzej

kampanig wyborcza. Zwrdécono réwniez uwage na obowiazujace zasady
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finansowania, czasu antenowego i obecno$ci w mediach publicznych. W drugiej
czesci rozdzialu w chronologiczny sposéb opisano historie wyboréw prezydenc-
kich w III RP od 1989 roku do 2025 roku ze szczegdlnym uwzglednieniem roli
celebrytéw oraz celebryckich form zachowania politykéw w poszczegdlnych kam-
paniach. Opisanie pojecia kampanii prezydenckiej oraz historii wyboréw prezy-
denckich istotne bylo ze wzgledu na wyjatkowy charakter kampanii prezydenckiej
w systemie demokratycznym®. Jako ,$wicto demokracji” kampania ta staje sie
przestrzenig intensywnej mobilizacji spotecznej i rywalizacji politykéw o realizacje
réznych wizji przysztosci panistwa. W kontekscie celebrytyzacji polityki kampanie
prezydencka mozna traktowac jako spektakl medialny, w ktérym wazne role od-
grywaja wykreowane przez kandydatéw ich medialne persony.

Rozdziat trzeci to empiryczne studium przypadku, w ramach ktérego opi-
sano przebieg kampanii wyborczej Szymona Holowni w 2020 roku. Przedsta-
wiono w nim tlo polityczne, program kandydata i przyjeta strategie. Opisano
w nim réwniez kontekst polityczny poprzedzajacy start Hotowni w wyborach oraz
okolicznosci wejscia do polityki jako kandydata niezaleznego, spoza struktur par-
tyjnych. Szczeglny nacisk potozono na techniki celebrytyzacji w kampanii wybor-
czej polityka, wskazujac zaréwno na kluczowe elementy kampanii, jak i specyficzne
formaty komunikacyjne zastosowane przez sztab wyborczy. Za pomoca analizy
SWOT? dokonano takze oceny kampanii wyborczej, co pozwolito uchwycic za-
réwno jej mocne i stabe strony, jak i uwarunkowania zewngtrzne wpltywajace na

efekt wyborczy. Rozdziat dostarcza wiedzy na temat kampanii wyborczej Hotowni

*> Szerzej o demokracji jako fundamencie polskiej $wiadomosci narodowej pisat Rafat Juchnowski,
ktéry zwrécil uwage na to, jak na przestrzeni wiekéw ksztattowaly sie w Polsce demokratyczne idee.
R. Juchnowski, Demokracja jako fundament polskiej swiadomosci narodowey, [w:] Od bistorii mysli
do praktyki politycznej. Ksigga dedykowana profesorowt Jerzemu Juchnowskiemu z okazji jubilenszu
40-lecia pracy nankowey, red. . Sielezin, R. Wisznowski, M. Alberska, Torun 2017, s. 251-269.

 Analiza SWOT jest powszechnie stosowang i relatywnie prosta metoda, ktérej pierwszym etapem
jest identyfikacja mocnych i stabych stron organizacji (czynniki wewnetrzne) oraz szans i zagrozeri
pojawiajacych sie w jej otoczeniu (czynniki zewnetrzne). Podstawows zasada jest minimalizowanie
zagrozeri i maksymalizowanie wykorzystania pojawiajacych si¢ szans. Wyniki analizy dostarczaja
catosciowego obrazu funkcjonowania organizacji na tle otoczenia, a wyciagniete wnioski moga by¢
efektywnie wykorzystane na kazdym etapie procesu planowania strategicznego — od diagnozy sy-
tuacji po ocene i wybdr optymalnej strategii, M. Lisiniski, Metody planowania strategicznego, War-
szawa 2004, s. 226. Analiza ta moze by¢ tez stosowana do oceny dzialania podmiotéw politycz-

nych.
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oraz jej celebryckiego charakteru, ale takze stanowi punkt odniesienia do analizy
kampanii prezydenckiej w 2025 roku.

W rozdziale czwartym przeanalizowano druga kampanie wyborcza Szy-
mona Holowni w 2025 roku, ktéra odbywata si¢ w innym kontekscie politycz-
nym — Hotownia startowat w niej bowiem jako lider jednego z rzadzacych ugru-
powan oraz marszalek Sejmu. Podobnie jak w rozdziale trzecim przedstawiono
przebieg kampanii wyborczej, tlo polityczne, program kandydata i przyjeta strate-
gie. Zmiana statusu politycznego wiazata si¢ ze modyfikacja oczekiwan spotecz-
nych i medialnych, co mialo wplyw na zastosowang strategi¢. Opisano réwniez
przejawy celebrytyzacji ze szczegdlnym uwzglednieniem obecnosci Holowni
w mediach spotecznosciowych, wystapien publicznych, debat oraz organizowa-
nych wydarzeri. Za pomoca analizy SWOT dokonano oceny kampanii wyborczej,
zwracajac szczeg6lng uwage na bledy komunikacyjne i kryzysy wizerunkowe, ktére
skutkowaty wynikiem znacznie ponizej oczekiwan.

Gtéwny materiat Zrédlowy stanowily media spolecznosciowe Szymona
Hotowni oraz jego ksigzka Fabryka Jutra, w ktérej opisal przebieg swojej kampanii
wyborczej w 2020 roku. Material egodokumentalny dat asumpt do wzmocnienia
rozwazani o kwestiach znaczenia osobowosci jednostki ludzkiej w kontekscie ak-
tywnosci medialnej i zaangazowania politycznego. Analiz¢ uzupetniono artyku-
tami prasowymi, materiatami audiowizualnymi, relacjami z debat oraz komenta-
rzami medialnymi, co pozwolito na pogtebiona ocene medialnego wizerunku kan-
dydata. W pracy wykorzystano zaréwno literature polskojezyczna, raporty nau-
kowe instytucji badawczych, jak i dorobek badaczy zagranicznych. Wsréd zrédet
w jezyku polskim cenne byly opracowania i artykuty naukowe Antoniego Dudka,
Tomasza Olczyka, Doroty Piontek, Olgierda Annusewicza, Ewy Nowak-Teter,

Wojciecha Magusia®™. Jesli chodzi o Zrédia obcojezyczne, nalezy w tym miejscu

2 A.Dudek, Migdzy PRL, a III Rzeczpospolitej (1989-1991), Warszawa 2023-2024, 5. 289; T. Olczyk,

Krzemowa klatka..., Tegoz, Celebrytyzacja polityki — politycy i ich rodziny w , Twoim Stylu”
i ,Vivie”, ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” 2013, nr 9, Tegoz, Politorozrywka
i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wicku, Warszawa
2009; D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji
o polityce, Poznan 2011, D. Piontek, O. Annusewicz, Polityka popularna: celebrytyzacja polityks,
politainmnet, tabloidyzacja, ,Epolitikon” 2013, nr 55 O. Annusewicz, Celebrytyzacia polityczna,

“Studia Politologiczne” 2011, nr 20; E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej -
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zwréci¢ uwage na ksigzki i artykuty naukowe badaczy: Johna Streeta, Paula Levin-
sona, Johna Thompsona, Aerona Davisa i Dawida Marshalla®.

W trakcie pisania monografii, w dniu 19 maja 2025 roku skierowano za-
pytanie drogg mailowa do biura prasowego Szymona Hotowni z prosbg o udziele-
nie odpowiedzi na szczegétowe pytanie dotyczacych przebiegu i strategii kampanii
prezydenckiej prowadzonej przez tego kandydata w 2025 roku. Niestety, do mo-
mentu zakoniczenia pisania pracy nie otrzymano zadnej odpowiedzi na zadane py-
tania, co uniemozliwilo skonfrontowanie autorskich wnioskéw ze stanowiskiem
sztabu wyborczego.

Niniejsza ksigzka stanowi poglebione studium zjawiska celebrytyzacji po-
lityki, osadzone w realiach dwdch kampanii prezydenckich i skoncentrowane na
konkretnym, wyrazistym przypadku politycznym — Szymonie Hotowni. W litera-
turze naukowej celebrytyzacja jest coraz czeéciej zauwazalna i wskazywana jako
istotny trend w kampaniach wyborczych. Warto jednak zauwazy¢, ze temat ten
wcigz nie zostat dostatecznie opisany w kontekscie konkretnych przypadkéw i sys-
tematycznie zoperacjonalizowany. Analiza przypadku Szymona Hotowni pozwala
zauwazy¢, ze celebrytyzacja moze sta¢ si¢ elementem dlugotrwalej strategii wize-
runkowej, ale jej skutecznos¢ jest ograniczona szczegdlnie w kontekscie wzrastaja-
cych oczekiwan obywateli. Niniejsza praca moze wicc by¢ traktowana jako punkt
wyjscia do dalszych badari na temat celebrytyzacji polityki i konkretnych postaci
»celebrytéw-politykéw”, ktdrzy zapewne beda si¢ jeszcze nie raz na scenie politycz-

nej pojawiac.

infotainment i politainment w programach informacyjnych, ,Annales Universitatis Mariae Cu-
rie -Sktodowska” 2009, nr 16/2; W. Magus, Donald Trump kontra media, ,Res Rhetorica” 2018,
nrS(2).

5 P. Levinson, dz. cyt.; J. Street, Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation,
»British Journal of Politics and International Relations” 2004, nr 6; J. Thompson, Political Scan-
dals. Power and Visibility in the Media Age, Cambridge 2000; A. Davis, Political Communication:
A New Intoduction for Crisis timers, Medford 2019; D. Marshall, Celebrity, politics, and new media:
an essay on the implications of pandemic fame and persona, ,International Journal of Politics, Cul-
ture and Society (Springer US)” 2020, nr 1 (33).
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ROZDZIAL 1

ZJAWISKO CELEBRYTYZACJI
W POLITYCE

1.1 Definicyjne dylematy

Opisujac definicje celebrytyzacji polityki, warto odnies¢ do pierwszego jej
cztonu. Juz samo pojecie celebryty jest niejednoznaczne. Pawet Pidrkowski twier-
dzil, Ze jest to jednostka, ktéra cieszy si¢ zainteresowaniem mass mediéw bez
wzgledu na wykonywany zawdd’. W ocenie badacza celebryta w przeciwienistwie
do autorytetu sam si¢ poleca jako wzér do nasladowania®. Chris Rojek podkreslit,
ze blednie pojecie celebryty i gwiazdy stosuje si¢ zamiennie, podczas gdy gwiazdy
s3 ponadczasowe i nie zalezy im na eksponowaniu swojej prywatnosci, a celebryci
odwrotnie — ich stawa wynika z obecnosci medialnej i czesto, aby ja podtrzyma,
wykorzystujg do tego media’. W literaturze obcojezycznej termin celebryta pojawit
sic w 1961 roku i sformutowano wtedy definicje, ktéra aktualna jest do dzisiaj.
Stwierdzono wéweczas, ze celebryta oznacza osobe znang z tego, ze jest znana'.
Irving J. Rein, Philip Kotler i Martin R. Stoller definiuja natomiast celebryte jako

osobe, ktérej nazwisko przyciaga uwage i posiada zdolnos¢ generowania wartosci

7 P. Pidrkowski, Autorytery. Idole, pozory, eksperci i celebryct, Stare Miasto 2016, s. 25-26.

8 Tamze.

? C. Rojek, Celebrity, Reaktion Books, Londyn 2001, s. 11. Krzysztof Marcinkiewicz zauwazyl,
ze ekspozycja prywatnosci persony politycznej jest zjawiskiem oczekiwanym przez odbiorcéw,
co tez sprzyja celebrytyzacji polityki. W ocenie badacza kazdy polityk staje sie celebryta w momen-
cie, gdy zaczyna publicznie eksponowaé swoja prywatno$¢, szerzej: K. Marcinkiewicz, Modele cele-
brytyzacyi polityki w mediach w Polsce, “Zeszyty Prasoznawcze” 2018, t. 61, nr 4 (236), s. 825-838.

10Szerzej: M. Golka, Idole i niedole, [w:] Plaga celebrytdw, red. W. K. Pessel, S. Zagérski, Eomza 2013,
s. 14-27.
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dodanej lub zysku. Z perspektywy ekonomicznej medialna tozsamos¢ celebryty
przyjmuje cechy marki (brand), a jej potencjat do bezposredniego przeksztatcenia
sic w kapital ekonomiczny zalezy od wysokiego poziomu widocznosci (high
visibility) danej osoby'.

Powyzsze rozwazania warto juz teraz odnie$¢ do kwestii celebrytyzacji po-
lityki. Tomasz Olczyk wyjasnil, ze celebrytyzacja polityki polega na tym, ze poli-
tycy zaczynaja komunikowad si¢ w sposdb zblizony do celebrytéw ze $wiata show-
biznesu - stosujac podobny jezyk, narracje i techniki autoprezentacji. Proces ten
obejmuje takze wykorzystanie kanaléw i strategii komunikacyjnych charaktery-
stycznych dla celebrytéw'. Badacz zauwazyl, ze pojecie celebrytyzacji polityki
mozna rozumie¢ w znaczeniu szerszym jako: ,trend w komunikowaniu o polityce
prowadzacy do mediatyzowania politykdw za pomocg tych samych srodkéw reto-
rycznych, ram medialnych i struktur narracyjnych, jakich uzywa si¢ do prezentacji

celebrytéw”™"

oraz w znaczeniu wezszym jako: ,wykorzystanie przez politykéw
technik, kanatéw komunikacji, sposobéw zarzadzania uwagg publicznosci oraz
budowania i utrzymywania relacji z odbiorcami”*. Olczyk podkreslit w tym miej-
scu istote takich czynnikéw jak inscenizowana (czyli udawana) autentyczno$é, po-
dawanie informacji o zyciu oraz intymno$ci na dystans®.

Celebrytyzacja polityki byta przedmiotem licznych badan naukowych,
w ktérych zZwracano uwage na zréznicowane przyczyny pojawienia sie tego zjawi-
ska. Dorota Piontek zauwazyta stusznie, ze ,gtéwna cecha wspétczesnej kultury
i oznacza konieczno$¢ odgrywania caly czas przedstawienia w warunkach rozsze-
rzajacej sie widoczno$ci medialnej i rosnacego zainteresowania politykami jako
ludZmi, a nie dziataczami partyjnymi”'¢, a jako istotng przyczyne celebrytyzacji
wskazata rosngce tempo prowadzenia kampanii wyborczych'. Politycy coraz cze-

$ciej unikajg rozméw na temat kondycji paristwa, zmieniaja zdanie w réznych

1. J. Rein, P. Kotler, M. R. Stoller, High visibility, edycja 1, New York 1987, s. 15.

12 T. Olezyk, Celebrytyzacja polityki - politycy i ich rodziny w , Twoim Stylu” i ,, Vivie”,” Media -
Kultura — Komunikacja Spoteczna” 2013, nr 9, s. 23.

13 Tamze.

1 Tamze.

15 Szerzej: Tamze, s. 24. Dorota Piontek interpretuje to zjawisko jako zainteresowanie sferg intymna,
D. Piontek, dz. cyt., s. 99.

16 Tamze, s. 124.

7 Tamze, s. 99.
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kwestiach w zalezno$ci od badan sondazowych oraz wykorzystuja konwencje me-
dialnego spektaklu. Taka sytuacja determinuje obecnos¢ celebrytéw politycznych
w przestrzeni publicznej, ktdrzy takiej rozrywki dostarczaja wyborcom. Oznacza
to tyle, ze polityka zmierza w stron¢ opisywanej przez Tomasza Olczyka
spolitorozrywki”*®.

Anna Leszczuk-Fidziukiewicz, piszac o celebrytyzacji polityki, zauwazyta,
ze jest ona zwiazana z dziataniem medidw, a konkretnie z tabloidyzacja mediéw,
czyli kierowaniem si¢ potrzeba zysku, a nie misji, czerpaniem ze wzorcéw amery-
kariskich w kampaniach wyborczych w Polsce (zycie polityka staje sic materiatem
na sprzedaz), zachowaniami i opiniami wyborcéw (glosuja na tych politykéw, kté-
rych lubig) oraz brakiem wiarygodnosci politykéw (ktéra widoczna jest w rankin-
gach zaufania, gdzie politycy zajmujg coraz nizsze miejsca z roku na rok)". Mozna
wiec wysnué wniosek, ze politycy, ktérzy cheg odnieséé sukees, czesto czujg presje,
by dostosowa¢ si¢ do medialnych standardéw i logiki show-biznesu, a inscenizo-
wanie atrakcyjnie medialnie zjawisk pozwala im na przyciagniecie uwagi nie tylko
potencjalnych wyborcéw, ale przede wszystkim mediéw, kedre kieruja si¢ bizneso-
wym modelem zarzadzania®. Nalezy zgodzi¢ si¢ z Ewa Nowak-Teter, ktdra stwier-
dzila, Ze ,przedstawianie polityki jako spektaklu nakreca medialny przemyst infor-

macyjny”*.

18 Czyli wspdtistnienia polityki i mediéw — taczenia polityki z rozrywka, T. Olczyk, Politorozrywka
i popperswazja..., s. 87. Politorozrywka pochodzi z angielskiego sformutowania politainment.
Ewa Nowak-Teter wyjasnita, ze jest to: ,gatunek dziennikarski polegajacy na taczeniu polityki
z rozrywka w postaci medialnego ‘zaplatania’ aktoréw politycznych, spraw, tematéw i proceséw
zkulturg popularng i rozrywkowa”, E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej - infota-
inment i polz'mz'nment w progmmacb z'nﬁrmacy]’nycb, »Annales Universitatis Mariae Curie-Skto-
dowska” 2009, Vol. XV1, 2 Sectio K, Lublin 2009, s. 208.

Y A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie celebrytyzacji polityki na preyktadzie medialnego obrazu
kampanii parlamentarnej w 2011 roku, ,Nowe Media” 2013, nr 4,s. 76. Warto zauwazy¢, ze cho-
ciaz artykut badaczki powstat w 2013 roku, to zaufanie do politykéw na przestrzeni lat jeszcze si¢
zmniejszyto, Ipsos, https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2024-11/
ipsos-global-trustworthiness-index-2024_1.pdf#page=15.00, ,Raport IPSOS Global Trustwort-
hiness Index 2024”, inf. z dnia 09.05.2025.

2 Szerzej o biznesowym modelu zarzadzania oraz modelem dziennikarstwa clickbaitowego: K. Wrori-
ski, Dziennikarstwo clickbaitowe w portalach online, [w:] Dziennikarstwo w czasach kryzysu,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2024, s. 197-211.

2 E. Nowak, Komercjalizacja komunikacyi politycznej - infotainment i politainment w programach

informacyjnych, ,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska” 2009, Vol. XVI, 2 Sectio K,
s. 206.
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Podobne wnioski mozna wysnudé z lektury tekstu naukowego Aerona
Davisa, ktéry zwrécit uwage, ze w XXI wieku nie liczy si¢ tylko polityka decyzyjna,
decision-making politics, ktora czesto dzieje si¢ za kuluarami, ale réwnie istotne zna-
czenie ma tez show politics, polegajaca na tym, ze politycy odgrywaja role celebry-
téw po to, aby zabawi¢ publiczno$¢ i wzbudzi¢ w niej emocje*. Badacz David
Marshall stwierdzil, ze celebrytom politycznym pomagaja media spotecznosciowe,
ktére zmienity sposéb komunikacji z uzytkownikami i pozwolily na to, aby polityk
$wiadomie wykreowat swéj planowy wizerunek w tychze mediach, a jednoczesnie
»zaklécity tradycyjng organizacje wspdlczesnej polityki i kultury popularne;j,
wprowadzajac nieprzewidywalnos¢™.

Te spostrzezenia zgodne sg ze stowami Wiestawa Godzica, ktdry stwier-
dzit, ze politycy sa celebrytami, bo stale zabiegaja o popularnos¢ i w tym celu ko-
rzystajg z mediéw*. Olgierd Annusewicz zwrdcit uwage na fake, ze piszac o cele-
brytach politycznych, warto bytoby umiesci¢ sama celebrytyzacji na skali.
Nietrudno bowiem zauwazy¢, ze wigkszo$¢ politykéw w pewnej mierze korzysta
z celebrytyzacji do tego, aby pokaza¢ sie szerszej publicznosci. Jest jednak granica
pomiedzy sporadycznym pokazywaniem zycia prywatnego a zaistnieniem w §wia-
domosci spoteczeristwa za sprawg dziatalnosci pozapolitycznej. Badacz zauwazyt,
ze na swoistg skale celebrytyzmu politykéw wplywac bedzie zaréwno forma dzie-
lenia si¢ przez politykéw swoja prywatnoscia, jak i proporcje pomiedzy komuniko-
waniem pogladéw a eksponowaniem zycia prywatnego®. To wlasnie na t¢ prywat-
no$¢ zwrdcita uwage Maltgorzata Moleda-Zdziech, ktéra napisata, ze to prywatno$é
staje si¢ bardziej interesujaca niz aktywno$¢ polityczna™.

Co istotne, w ocenie przytaczanego juz wcze$niej Olgierda Annusewicza,
zjawisko celebrytyzacji bedzie przybieraé na sile wraz z uptywem kolejnych lat.
» Lo specyfika wspStczesnych demokracji, w ktérych potaczenie miedzy elitami po-

litycznymi a spoteczeristwem zostato zerwane. W ostatnich latach zmiany wiadzy

22 Szerzej: A. Davis, dz. cyt.
3 D. Marshall, Celebrity, politics, and new media: an essay on the implications of pandemic fame and
International Journal of Politics, Culture and Society (Springer US)” 2020, nr 1(33),

» «

persona”,
s. 89-104.
2#W. Godzic, Znani z tego, Ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloiddw, Warszawa 2007, s. 345.
» O. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, “Studia Politologiczne” 2011, nr 20, s. 276-277.
%M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytdw. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013, 5. 263.
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w panstwach demokratycznych czgsto pociagaty za sobg jedynie delikatne korekty
kursu, nie powodujac prawdziwej zmiany. Poza tym stare partie tak bardzo pole-
galy na marketingu, zZe stracily kontakt z wyborcami, ktdrzy stali si¢ targetem,
a nie partnerem. Nie komunikowano si¢ z wyborcami, tylko méwiono do nich.
Gdy ci traca zaufanie do politykéw, majg je szanse zyskaé osoby, ktére politykami
nie s3 albo majg mate doswiadczenie i nie zostaly jeszcze zepsute przez system”?.
Jego spostrzezenia sformutowane w 2019 roku okazaly si¢ stuszne, o czym swiad-
cza liczne przyktady celebrytéw politycznych, o ktérych bedzie jeszcze mowa
w tej ksigzce.

John Street wyréznit dwa rodzaje celebrytéw politycznych, czyli: 1) poli-
tykéw, ktdrzy korzystaja z przestrzeni kulturalnej do tego, aby zaistnied i zbudowaé
swoja widoczno$¢®® medialng, ktéra notabene jest jednym z czynnikéw, pozwala-
jacych odnies¢ sukces oraz 2) osoby powszechnie znane, ktére wykorzystujg swoja
popularno$¢ do realizacji celéw politycznych, ale nie ubiegaja si¢ o mandat™.
Tomasz Olczyk w przystepny sposéb wyjasnit réznice pomiedzy nimi: ,politycy
kopiuja i adoptuja te zachowania medialne celebrytéw, ktére uznajg za efektywne
w grze o uwage i zaangazowanie emocjonalne wyborcéw. Z drugiej strony kla-
syczni celebryci (aktorzy, piosenkarze, postaci telewizyjne) wykorzystuja zgroma-
dzony kapital uwagi i emocjonalnej wigzi z duzymi grupami odbiorcéw

(fanéw) w réznego typu dziataniach politycznych™.

¥ Takie stowa padly w udzielonym przez Olgierda Annusewicza wywiadzie dla Rzeczpospolitej,
Rp.pl, https://www.rp.pl/Polityka/303199897-Celebrytow-w-polityce-bedzie-wiecej.html,
M. Tarkowska, ,,Celebrytéw w polityce bedzie wigcej”, inf. z dnia 09.05.2025.

%8 S to dziatania politykéw, ktérzy daza do tego, aby media udostepniaty na ich temat informacje
w mediach masowych, co wptywa na ich rozpoznawalno$¢é, B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie
polityczne i publiczne, Wroctaw 2007, s. 273. Malgorzata Moleda-Zdziech stusznie zauwazyta,
ze widoczno$¢ jest jednym z najistotniejszych zasobéw dla celebrytéw, dz. cyt., s. 230. Neil Alper-
stein zwrdcil natomiast uwage na to, ze powtarzajaca sie widoczno$é medialna pomaga utrzymywac
relacje, ozywia¢, wzmacnia¢ i doprowadzaé do zmian postaw wobec celebrytéw, N. M. Alperstein,
Imaginary social relationships with celebrities appearing in television commercials, ,Journal of Bro-
adcasting & Electronic Media” 1991, nr 35(1), s. 47,55.

2 J. Street, Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation, ,British Journal
of Politics and International Relations” 2004, nr 6, s. 437-438. Na gruncie literatury w Polsce pisali
o tym Dorota Piontek i Olgierd Annusewicz, D. Piontek, O. Annusewicz, Polityka popularna:
celebrytyzacja polityki, politainmnet, tabloidyzacja, ,Epolitikon” 2013, nr 5,s. 11.

3 T. Olezyk, Celebrytyzacja polityki w opiniach wyborcdw, Political Preferences” 2014, nr 8,
s. 161-163.
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W przypadku tych pierwszych (politykéw, ktorzy korzystajg z przestrzeni
kulturalnej do tego, aby zaistnie¢ i zbudowa¢ swoja widocznos¢), Anna Leszczuk-
Fiedziukiewicz zwrdcita uwage na: 1) politykéw, ktdrzy biora udzial w programach
telewizyjnych, aby zaistnie¢ w przestrzeni publicznej (Krzysztof Bosak i Sandra
Lewandowska w programie rozrywkowym ,, Taniec z Gwiazdami”), 2) politykéw,
ktérzy odstaniaja kulisy swojego zycia prywatnego w tabloidach (reportaze z zycia
codziennego Donalda Tuska i jego zony)', 3) polityczne show w czasie konwencji
partyjnych, na ktérych dochodzi do informowania o zyciu prywatnym, 4) happe-
ningi i eventy partyjne’ (konferencje prasowe w nietypowych miejscach np. kon-
ferencja Jarostawa Kaczyniskiego w aptece w Rybniku), 5) politykéw wcielajacych
si¢ w role sportowcdw i uczestniczacych w wydarzeniach sportowych (spotkanie
Waldemara Pawlaka z cyklistami w 2011 roku), 6) politykéw jako bohateréw
list rankingowych®.

Stuszne spostrzezenia badaczki warto uzupetnié o jeszcze jeden przyktad
realizacji tej strategii, a mianowicie casus polityka, ktéry informuje o swoim zyciu
osobistym poprzez publikowanie prywatnych zdje¢ w mediach spotecznoscio-
wych np. Donald Tusk w towarzystwie wnukéw, czy Rafal Trzaskowski pokazu-
jacy swojego psa**. Nalezy w tym miejscu zwrdcic¢ uwage, ze politycy preznie dzia-
taja dzisiaj w mediach spoteczno$ciowych, ktére stajg sie dla nich forma dotarcia
do odbiorcéw, a pokazywanie zycia prywatnego w zabawnej formie tylko zwigksza

te popularnodé, bo przyczynia si¢ do tworzenia memdw politycznych® przez

* Na to, ze politycy coraz chetniej decydujg si¢ na wywiady dla mediéw typu people-style, czyli dla
brukowcéw, w ktdrych rozmowa ma infantylny charakter i sprzyja przede wszystkim budowania
popularnosci, zwrdcita tez uwage Dorota Piontek, D. Piontek, Komunikowanie polityczne...,s. 144.

> Mozna je tez inaczej nazwaé wydarzeniami medialnymi, czyli takimi, ktére transmitowane s3 na
zywo i majg za zadanie integrowaé widzéw, D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne. Historia
transmitowana na gywo, Warszawa 2008, s. 39

3 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie celebrytyzacyi polityki na przyktadzie medialnego obrazu
kampanii parlamentarnej w 2011 roku, ,Nowe Media” 2013, nr 4, s. 88-97.

3 Jastrzab Post, https://jastrzabpost.pl/donald-tusk-pokazal-swoje-wnuczki-takie-sceny-to-rzad-
kosc-w-komentarzach-zawrzalo,7033486509697792a, ,Donald Tusk pokazat swoje WNUCZKI.
Takie sceny to rzadkos$é. W komentarzach zawrzato”, inf. z dnia 09.05.2025.; Gazeta Wyborcza,
https://warszawa.wyborcza.pl/warszawa/7,54420,25171363,rafal-trzaskowski-na-zlocie-buldo-
gow-600-psow-z-calej-polski.html, ,,Rafat Trzaskowski na zlocie buldogdw. 600 pséw z calej Polski
w jednym miejscu”, inf. z dnia 09.05.2025.

% Memy polityczne sa forma wyrazania swojego stanowiska w kulturze obrazkowej szczegdlnie przez
mtodych ludzi. Szerzej o zjawisku meméw politycznych: K. Czepiec-Veltzé, Debata w obrazkach.
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internautéw. Wiralami w sieci staja si¢ takze publikowane przez politykéw zdjecia
ilustrujace wnetrza ich doméw oraz fotografie przedstawiajace najblizszych
czlonkéw rodziny.

W drugim przypadku wyrdznionym przez Streeta (osoby powszechnie
znane, ktére wykorzystuja swoja popularnos$é do realizacji celéw politycznych,
ale nie ubiegajg si¢ 0 mandat), nalezy napisaé o celebrytach, kt6rzy decyduja si¢ po-
prze¢ konkretng sprawe, badz konkretnego kandydata w wyborach, aby tym sa-
mym zwickszy¢ jego poparcie i pomdc mu w odniesieniu zwycigstwa. Za przyktad
realizacji tej strategii mozna uzna¢ poparcie licznych celebrytéw w kampanii wy-
borczej Rafata Trzaskowskiego, ktéry uzyskal mandat eurodeputowanego w wy-
borach do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku’. Warto jednak w tym miejscu
zauwazy(¢, ze poparcie celebrytéw nie zawsze wptywa na wzrost poparcia dla kan-
dydata. Publicysta Robert Mazurek w jednym ze swoich komentarzy w ,,Kanale
Zero” stwierdzit, ze gdy celebryci popierali konkretng parti¢ polityczna, mogto
wzmocni¢ to uczucie wyobcowania zwyktych ludzi. Ponadto, niektére wypowie-
dzi celebrytéw moga by¢ odbierane jako forma pogardy wobec zwyktych ludzi,
co z kolei moze mobilizowaé elektorat przeciwnika. Mazurek podat liczne przy-
ktady celebrytéw, ktérych poparcie nie przetozyto sie na wzrost poparcia w wybo-
rach dla ich kandydata, a wrecz przeciwnie napedzaty poparcie dla przeciwnikéw
politycznych®. Zdarzato si¢ tez, ze celebryci popierali konkretne inicjatywy,

aby w ten sposéb wywrze¢ nacisk na politykéw. W czasie protestow Strajku Kobiet

O zawartosci politycznych memdw internetowych, ,Media Biznes Kultura” 2022, nr 1 (12),
s. 177-193.

3¢ Jak zauwazyt Eukasz Scheffs, w kampanie Rafata Trzaskowskiego zaangazowaty sic wéwczas osoby
powszechnie znane takie jak Michat Zebrowski, Tomasz Karolak, Grzegorz Turnau, Urszula Du-
dziak, L. Scheffs, E-marketing w wyborach do Parlamentu Europejskiego na przykiadzie Rafata
Trzaskowskiego, [w:] Marketing polityczny. Teoria i praktyka, red. 1. Hofman, Lublin 2011,
S. 45-54.

% YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=FZUror9X00w, ,MAZUREK DRWIZ CELE-
BRYTOW. JESZCZE KILKA AKTOREK 1Z TRZASKOWSKIEGO NIE BEDZIE CO ZBIE-
RAC?”, inf. z dnia 09.05.2025. Stowa Mazurka potwierdzajg tez badania opinii publicznej. Z prze-
prowadzonego sondazu Social Changes, zrealizowanego na zlecenie portalu wPolityce jasno wy-
nika, ze celebryckie opinie i sady nie wplywaja na zdanie az 76 procent respondentéw. WPoli-
tyce.pl, https://wpolityce.pl/spoleczenstwo/628463-nasz-sondaz-czy-celebryci-wplywaja-na-wy-
bory-polakow, ,NASZ SONDAZ. Czy zaangazowane wypowiedzi celebrytéw wplywaja na poli-
tyczne wybory Polakéw? Ich rola jest bawid, a nie pouczaé”, inf. z dnia 09.05.2025.
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w 2021 roku mozna bylo zauwazy¢ liczne glosy celebrytéw protestujacych
w mediach spolecznosciowych przeciwko zaostrzeniu prawa aborcyjnego®.

W podziale przytoczonym przez Johna Streeta brakuje jednak jeszcze jed-
nego znaczacego przyktadu: a mianowicie takich celebrytéw, ktérzy zmieniajg pro-
fesje i wykorzystuja swoja popularnos¢ zdobyta, dzicki istnieniu w mediach do
tego, aby odnies¢ sukces w polityce, a wigc po to, aby rzeczywiécie zdoby¢ mandat
poselski. Czesto tacy politycy wechodzacy ze swiata mediéw i rozrywki maja duze
umiejetnosci medialne i baze ,fanéw”, ktérzy staja sie dla nich baza wyborcéw.
O tych licznych przyktadach napisano jednak w rozdziatach kolejnych.

Analizujac zjawisko celebrytyzacji polityki, nalezy nawiaza¢ do istotnych
pojeé, o ktdrych pisat Tomasz Olczyk. Badacz zwrdcit uwage na fake, ze celebryc-
two jest rodzajem kapitatu paraspolecznego, rozumianym jako ,skumulowane
zwigzki spoteczne jednostki, wytworzone i utrzymywane w relacjach zaposredni-
czonych medialnie”. Jest to wiec spoteczno-komunikacyjny zaséb, ktéry pozwala
politykowi budowac zaufanie i sympati¢®. W takim ujeciu kapitat paraspoteczny
sktada si¢ z widocznosci (intensywnej obecnosci w mediach), persony (sposéb pre-
zentacji, publiczna tozsamos¢), uwagi (przycigganie i utrzymywanie zainteresowa-
nia odbiorcéw), afektu (zaangazowanie odbiorcéw, ktérzy lubia konkretng po-
sta¢) i interakcji paraspotecznych (jednostronna relacja, w ktérej odbiorca czuje,
ze zna dang osobe medialna, mimo ze ta go nie zna). W kontekscie kapitatu para-
spolecznego nalezy takze zwréci¢ uwage, ze zalezy on od utrzymywania ciaglej
obecnosci w mediach (ekonomii uwagi) oraz zachowania spéjnosci persony.
Wraz z postgpujacym czasem moze bowiem dojs¢ do utraty potencjatu celebryty,
co z kolei moze prowadzi¢ do utraty autentycznosci®’.

Olczyk zwrécit uwage na fake, Ze istotnym elementem celebryckiej kam-

panii jest natomiast zjawisko pracy afektywnej, czyli budowanie z odbiorcami

% Do Rzeczy, https://dorzeczy.pl/kraj/ 170496/ celebrytki-popieraja-proaborcyjny-strajk-kobiet-nie-
zamkniecie-nas-w-klatkach.html, ,Celebrytki popieraja proaborcyjny Strajk Kobiet. ,Nie za-
mkniecie nas w klatkach...”, inf. z dnia 09.05.2025. Juz z badai Tomasza Olczyka wynikato,
ze wplyw celebrytéw na decyzje polityczne potwierdzato tylko 22 proc. respondentdw: Szerzej:
T. Olezyk, Celebrytyzacja polityki w opiniach wyborcw, ,Political Preferences” 2014, nr 8, s. 161-170.

¥T. Olezyk, Krzemowa klatka..., s. 57.

40Tamze, s. 53-73.
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emocjonalnych relacji*'. Polega ona na kreowaniu wiezi paraspotecznych (np. po-
przez budowanie zazytosci) za posrednictwem mediéw w tym mediéw spoteczno-
sciowych. Drzieje si¢ to przyktadowo dzigki eksponowaniu zycia prywatnego.
W przypadku celebrytéw politycznych najwieksze nasycenie komunikacji tre-
$ciami wyborczymi zauwazalne jest w kampaniach prezydenckich, poniewaz
w tych wyborach najwazniejszg role petni osoba kandydata, czyli persona. Taka in-
tymizacja przekazu sprzyja autentycznosci, ktéra z kolei pozwala na budowanie za-
ufania miedzy aktorem politycznym a odbiorca*.

Badacz zjawiska zwrdcit takze uwage na ryzyka dla polityka, ktérego wize-
runek oparty jest na celebrytyzacji. Pulapka dla celebryty jest to, ze zgodnie z kon-
cepcja synoptykonu, Wszyscy patrzg na niego, poniewaz jego celem podtrzymywa—
nie jest ciggtej widocznosci. Presja bycia obserwowanym przez caly czas moze skut-
kowaé kryzysami wizerunkowymi, ktérych efektem jest tzw. toksyczna widocz-
no$¢, niszczaca zbudowany wezeéniej kapital. Polityk celebryta prébuje utrzymaé
wezesniejszy pozytywny wizerunek (dryfowanie persony), ale bezskutecznie,
poniewaz kontekst sytuacyjny jest inny. Sama za$ utrata panowania nad tozsamo-
$cig medialng nazywana jest trajektorig celebrycka. Wszystkie te zagrozenia prowa-
dza do zjawiska ,krzemowej klatki” - sytuacji, w ktdrej medialna obecnosé
polityka przestaje dziata¢ na jego korzy$¢, a staje si¢ ciezarem i Zrédtem kryzyséw
wizerunkowych®.

Analiza réznych ujeé celebrytyzacji polityki pokazuje, ze zjawisko to nie
doczekalo si¢ jednej, uniwersalnej interpretaciji. W rozdziale omdéwiono rozbiezne
perspektywy obecne w literaturze przedmiotu. Maja one jednak wspdlny rdzen
w postaci tego, ze 1) celebryta polityczny staje si¢ znany nie tylko ze wzgledu na
dzialalno$¢ polityce, ale réwniez dzigki celebryckim technikom przekazu, 2) cele-
bryta polityczny nie istnieje bez mediéw, ktére zapewniaja mu widocznosé i popu-
larno$¢. W wickszosci definicjach podkresla si¢ takze znaczenie personalizacji prze-

kazu* - to polityk i jego osobowo$¢ staja sic centrum narracji, a nie przekaz

“Tamze, s. 103. Szerzej o zjawisku: J. Bednarek, Praca biopolityczna i nowy skiad klasowy (Pragnie-
nie-produkcja i gywa praca 2 — Hardt i Negri), ,Praktyka Teoretyczna” 2012, nr S, s. 233-251.

“2T. Olezyk, Krzemowa Klatka, s. 99-112.

' Tamze, s. 173-219.

“ Szerzej o personalizacii polityki: W. L. Bennett, The Personalization of Politics Political Identity,
Social Media, and Changing Patterns of Participation, “The Annals of the American Academy
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programowy. Celebryci polityczni czesto eksponuja swoje zycie prywatne jako ele-
ment strategii komunikacyjnej, co ma na celu zwigkszy¢ ich rozpoznawalnosé,
a samg dzialalno$¢ traktuja na wzér medialnego spektaklu, podporzadkowanego

logice atrakcyjnosci i widowiskowosci.

1.2. Celebrytyzacja polityki w kampaniach wyborczych
na wybranych przyktadach

1.2.1. Celebrytyzacja kampanii wyborczej Donalda Trumpa w 2016 roku

Tak jak juz zostalo wspomniane celebrytyzacja polityki moze mie¢ rézne
wymiary i dotyczy¢ zaréwno wykorzystywania cech typowych dla celebrytéw
w przestrzeni publicznej do kreowania swojego wizerunku przez ,,zwyktych” poli-
tyk6w, zabierania glosu przez ,,nie politykéw” w sprawach politycznych oraz wkra-
czania celebrytéw do sfery politycznej. W tym podrozdziale nie bez przyczyny sku-
piono si¢ wiasnie na celebrytach, ktdrzy staja sie politykami, a nastgpnie wykorzy-
stujg techniki typowe dla celebrytéw w swoim komunikowaniu politycznym.
W podrozdziale do opisu celebrytyzacji polityki wybrano kampanie wyborcze
dwoch prezydentéw: Donalda Trumpa w 2016 roku® oraz Wolodymyra Zeten-
skiego w roku 2019. Wybdér umotywowany jest tym, ze obaj s3 czynnymi polity-
kami, ktérzy sprawuja wladze w swoim panstwie na moment pisania tej ksigzki
oraz s3 to dwa odmienne przypadki politykdw, ktdrzy weszli do tego swiata spoza
polityki jako celebryci. Nalezy takze zauwazy(, ze Zelenski i Trump wykorzystali
inne strategie komunikacyjne w celu osiagnigcia sukcesu. Zelenski zbudowat swéj
kapital paraspoleczny na wczedniejszej karierze w show-biznesie, co umozliwito
mu skuteczne wejcie w swiat polityki. Budowal swéj wizerunek jako zwyklego

cztowieka z ludu, outsidera i antykorupcyjnego reformatora. Trump to byly

of Political and Social Science” 2012, vol. 644. Np. 1, s. 35-38; M. Mazur, Polityka z twarzq. Per-
sonalizacja parlamentarnych kampanii wyborczych w Polsce w latach 1993—2011, Katowice
2014,s.71.

W przypadku Trumpa ograniczono przedmiot analizy tylko do kampanii wyborczej w 2016 roku,
poniewaz pierwsza zwycieska kampania byta dla niego momentem przetomowym. To wlasnie
w tej kampanii celebrytyzacja byta dla polityka punktem wyjscia. Warto takze zauwazy¢, ze przyjeta
strategia komunikacyjna whasnie w tej kampanii ta stata sic wzorem dla jego dziatan w kolejnych
wyborach w 2020 i 2024 roku.
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biznesmen i gwiazdor reality show, ktérego charakteryzowat agresywny styl komu-
nikacji i wywotywanie kontrowersji.

Donald Trump wcale nie byt pierwszym celebryta politycznym w Stanach
Zjednoczonych Ameryki. Warto bowiem zauwazy¢, ze uczestnictwo celebrytéw
w procesach politycznych w tym paristwie ma charakter powtarzalny i dobrze udo-
kumentowany. Przyktadami celebrytéw, ktérzy skutecznie weszli do polityki,
s3 m.in. aktor Ronald Reagan, ktéry objat urzad prezydenta w 1981 roku, aktor
Arnold Schwarzenegger, pelniacy funkcje gubernatora Kalifornii w latach
2003-2011, oraz futbolista Steve Largent, bedacy czlonkiem Izby Reprezentan-
téw w latach 1994-2002%.

Donald Trump jako celebryta wykazywat si¢ umiejetnoscia perswazji,
sktonnoscia do plotkowania i talentem do tworzenia widowiska. Zbudowat wize-
runek buntownika bez jasno okreslonych pogladéw politycznych. Warto w tym
miejscu zauwazy¢, ze w okresach kryzyséw gospodarczych spoleczeristwa czesciej
sktaniaja si¢ ku kandydatom spoza establishmentu — charyzmatycznym i nietuzin-
kowym — te wlasnie cechy mial amerykariski prezydent”. Zanim jednak Trump
zostal prezydentem, to byl przede wszystkim biznesmenem, dla ktérego istotne
byto przede wszystkim zarabianie pieniedzy*’. Dat si¢ réwniez poznad jako aktyw-
nie dzialajacy w branzy nieruchomosci przedsigbiorca, ktéry poszukuje atencji
w mediach. Anna Kalinowska-Zelezniak zauwazyta w tym kontekscie, ze Trump
byl nie tylko biznesmenem, ale takze celebryta, ktéry w latach 2004-2005 prowa-
dzit program telewizyjny w NBC, stajac si¢ medialng gwiazda®.

* Proto.pl, A. Kalinowska, http://www.proto.pl/artykuly/czy-z-celebryty-da-sie-zrobic-polityka,
»Czy z celebryty da si¢ zrobi¢ polityka?”, inf. z dnia 09.05.2025 r.

M. Wolft, Ogier i Furia. Biaty Dom Trumpa, Warszawa 2018, s. 13-18.

8 Pézniej polityke transakeyjng stosowal w czasie prezydentury. Co wiccej, juz jako prezydent, jak
zauwazyta Kamila Chrobot, ,, Trump zredukowal image USA, niegdys petniacych role gwaranta
pokoju i praw czlowieka do pojecia interesu ekonomicznego — co w dyskursie medialnym bylo
tlumaczone, tym, ze byl przede wszystkim biznesmenem i to ta domena gérowala nad petniona
przez niego funkcja polityczng”. Cyt za: K. Chrobot, Polityka zagraniczna ,200. dni” administra-
¢ji Donalda Trumpa — w narracyi polskich i amerykaiskich medidw, [w:] Badania i Rozwdj Mto-
dych Naukowcdw w Polsce, red. J. Nyckowiak, W. Pryliriski, Poznari 2019, s. 14.

4 A. Kalinowska-Zeleznik, Wykorzystanie Twittera w kampanii wyborczej Donalda Trumpa, ,Me-
dia Biznes Kultura” 2020, nr 2 (9), s. 66. Nalezy w tym miejscu uzupelnié, ze czgsto Trump grat
samego siebie w filmach i serialach.
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Przyszly prezydent Stanéw Zjednoczonych Ameryki udzielat si¢ politycz-
nie, wspierajac w latach 60. i 70. Demokratéw, a nastgpnie Republikanéw, Parti¢
Reform, Demokratéw i ponownie Republikanéw. Nie miat wigc wyraznie zaryso-
wanych pogladéw, a polityka stuzyta mu raczej do budowania widocznosci me-
dialnej wokét swoich bizneséw oraz maksymalizacji zyskéw>’. Hasta rzucane przez
Trumpa, chociaz medialnie atrakcyjne, zalezaly jednak od tego, w ktérej akurat
partii si¢ znajdywal. Jak zauwazyl Brian Doyle, Trump po kazdorazowej
zmianie partii deklarowal swéj udzial w wyborach prezydenckich, a nastepnie
si¢ wycofywa

Ostatecznie jednak wziat udzial amerykariskich wyborach prezydenckich,

P

ktére odbyly sie w 2016 roku. Kampania wyborcza zostata wéwczas nazwana ,.hi-
storyczng”, gdyz dwezesny kandydat na prezydenta nie miat do§wiadczenia poli-
tycznego w sprawowaniu jakiejkolwiek funkcji politycznej, a ponadto byt oce-
niany w negatywny sposéb>*. Trump wéwczas nie byt faworytem, ale poparcie dla
niego rosto z tygodnia na tydzieni. Jakub Poptawski zwrdcit uwage na kilka elemen-
téw, ktére pozwalaly budowaé Trumpowi popularno$é. Byly to: umiejetnosé wy-
korzystania mediéw spotecznosciowych w kampanii (o czym jeszcze bedzie mowa
w dalszej czesci tekstu), porywanie thuméw na wiecach ostrymi wypowiedziami,
zbudowanie wizerunku polityka antysystemowego i antyestablishmentowego™.

Hasto wyborcze Trumpa, ktére stalo si¢ takze bon motem jego kolejnych

50 Tak byto na przyktad wtedy, gdy miat wzigé udziat w wyborach prezydenckich jako kandydat Partii
Reform, a ostatecznie sam wycofat si¢ z kampanii wyborczej. Trump budowat wéwczas swéj wi-
zerunek jako biznesmena, ktéry odnidst sukces w biznesie, wigc bedzie w stanie odnie$¢ podobny
sukces réwniez w polityce, M. D. Antonio, Donald Trump. Czlowick sukcesn, Wroctaw 2015,
s. 251. Przez lata dziatania w biznesie polityk zbudowat wizerunek biznesmena, ktéry nigdy nie
odpuszcza. David C. Johnson zauwazyl, ze Trump stosuje taktyke polegajaca na tym, zeby ,uderzaé
mocniej, jesli czuje sic zaatakowany”, D. Johnson, Donald Trump. Jak on to zrobit?, Warszawa
2017,s.58.

>10regon Live, https://www.oregonlive.com/opinion/2016/04/donald_trumps_resume_opinion.
html, B. Doyle, “Donald Trump's resume (OPINION)”, inf. z dnia 09.05.2025.

>2R. E. Denton Jr, The 2016 Presidential Campaign Like No Other, [w:] Studies of Communication
in the 2016 Presidential Campaign, red. Tenze, London 2018, s. 1.

>3 ]. Poptawski, Medialne oblicza Donalda Trumpa na podstawie publikacji w tygodnikach Newsweek
orazg Sieci w czasie kampanii prezydenckiej 2020 r, ,E6dzkie Studia Teologiczne” 2024, nr 33,
s. 151.
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kampanii, brzmiato ,,Make America Great Again”, czyli ,Uczyni¢ znowu Ameryke
wielka”, co nawigzywato do stéw Ronalda Reagana z lat 80>

Najwazniejszym elementem strategii wyborczej Trumpa bylo umiejetne
sterowanie uwaga medidéw, a przede wszystkim mediéw spolecznosciowych®.
Trump w dynamiczny sposéb wykorzystal wéwczas Facebook do zbierania pienig-
dzy oraz Twitter do komunikacji z wyborcami*®. Dla prezydenta Stanéw Zjedno-
czonych Ameryki Twitter stuzyt do napedzania kampanii negatywnej*”. Jak bo-
wiem wskazuja badacze, zdecydowana wigkszos¢ tworzonych przez niego tweetéw

»”58

miala ,wybitnie negatywny charakter™®. W czasie kampanii wyborczej w 2016
roku Trump prezentowat antyimigrancka retoryke, a swoja narracje oparl przede
wszystkim na dyskredytowaniu swojej przeciwniczki politycznej — Hillary Clin-

ton. Oskarzat ja na przyklad o przynalezenie do skorumpowanego systemu®.

>+ Tamze.

55 Jak zauwazyta Kamila Chrobot, Donald Trump umiescit media w centrum swojej dziatalnosci
i to wtasnie media pozwolity mu na dotarcie do szerokiego grona wyborcéw, bo weiaz informowaty
0 jego dziatalnosci. Szerzej: K. Chrobot, Model kariery politycznej — Donald Trump studinm przy-
padku, [w:] Badania i Rozwdj Mtodych Naukowcow w Polsce, red. J. Nyc¢kowiak, W. Prylinski,
Poznar 2019, s. 7-12. O tym, ze to Twitter stal si¢ dla Trumpa gtéwnym no$nikiem komunikatéw
politycznych pisat réwniez Wojciech Magus$, W. Magus, Donald Trump kontra media, ,Res
Rhetorica” 2018, nr 5 (2), s. 14-28. Medioznawca zauwazyl, ze Trump zaréwno w prawyborach
jak 1 w kampanii wyborczej uzyskiwat wigksza widoczno$¢ medialng przy jednoczesnie mniejszych
naktadach finansowych jak jego konkurenci.

5¢ J.A. Hendricks, D. Schill, The Social Media Election, [w:] The 2016 US Presidential Campaign:
Political Communication and Practice, red. R.E. Denton Jr, New York 2017, s. 125.

57 Kampania negatywna to inaczej kontrkampania, ktéra polega na podejmowaniu réznych dziatan
i inicjatyw na scenie politycznej, ktére majg na celu ostabienie najpowazniejszego rywala
w walce o whadze. Kluczowym elementem takich dziatan sg ataki skierowane przeciwko osobistym
cechom kandydata, jego postawie lub prezentowanym przez niego pogladom. S. Trzeciak, Strategie
ka mpanit wyborczcj, Poznari 1998, s. 59.

8 K. Heanschen, M. Honing, J.A. Kuypers, Donald J. Trump’s Use of Twitter in the 2016 Campaign,
[w:] The 2016 American Presidential Campaign and the News: Implications for American Democ-
racy and the Republic, red. J.A. Kuypers, New York 2018, s. 59. Nalezy w tym miejscu zauwazy¢,
ze podobnie byto w przypadku przeméwient, w ktérych polityk wykorzystal negatywne ramowa-
nie, konflikt i przypisywanie odpowiedzialnosci znacznie czgsciej niz Hillary Clinton, T. O. Ab-
dullah, Framing of the U.S. 2016 Presidential election: a content analysis of Donald Trump
and Hillary Clinton’s campaign speeches. “Atlantic Journal of Communication” 2021, nr 30(3),
s. 297-315.

>°]. Poplawski, Medialne oblicza Donalda Trumpa na podstawie publikacji w tygodnikach Newsweek
orazg Sieci w czasie kampanii prezydenckiej 2020 r, ,E6dzkie Studia Teologiczne” 2024, nr 33,
s. 152. Tym samym Trump realizowat ,,Czarny PR”, czyli celowo zaplanowane dziatania majace
na celu zaszkodzenie innemu podmiotowi — instytucji, organizacji, narodowi lub osobie.
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Nalezy zaznaczy¢, ze Trump stosowat liczne ataki personalne, krytykujac Clinton
za decyzje, poglady i kompetencje®.

Jednoczesnie, jak wskazuja badacze, w czasie kampanii prezydenckiej
w 2016 roku, Twitter stal si¢ miejscem szerzenia nieprawdziwych informacji
i stronniczych przekazéw, z ktérych wiekszos¢ jednoznacznie wspierata Donalda
Trumpa®. Badania amerykanskich naukowcéw wykazaly, ze Trump uzyskal naj-
wiccej retweetéw, a jego przekaz byl broniony i wzmacniany przez wiernych
mu odbiorcéw®.,

Konrad Os$wiecimski stwierdzit, ze sukces komunikacyjny Trumpa na
Twitterze wynikat z wykorzystania serwisu jako medium inicjujacego — polityk ce-
lowo publikowal kontrowersyjne tresci, aby przyciaggnaé uwage mediéw, ktére
traktowaly jego konto jako swoisty ,megafon”. Trump wykorzystal wiec cechy
tego medium takie jak: blyskawicznos¢, skrétowoé¢ i anonimowos¢®’. Wojciech
Magus zwrdcit uwage, ze Donald Trump postrzegal media tradycyjne jako prze-
ciwnikéw, wobec ktérych nalezato przyjaé konfrontacyjna postawe. W swojej stra-
tegii komunikacyjnej konsekwentnie przedstawial dziennikarzy jako wrogi ele-
ment sceny politycznej. Media, odpowiadajac na te¢ narracje, nieustannie go kryty-
kowaly, co jednak z czasem ostabito site oddzialywania negatywnych informacji.
W efekcie Trump zyskal miano polityka ,teflonowego”, na ktérego zarzuty prze-
stawaly wywieraé wplyw®. Warto zauwazy¢, ze chociaz gtéwna cecha komunikacji

w czasie kampanii wyborczej byto uzywanie Twittera do ostrego krytykowania

Zazwyczaj ,czarny PR” polega na ukrytym podwazaniu pozycji rynkowej, autorytetu, wiarygod-
nosci lub wizerunku danej firmy badz osoby, P. Soliriska, Spofeczna recepcja czarnego PR [w:] Spo-
teczna recepcja Public Relations, red. K. Kubiak, Warszawa 2011, s. 86.

& A. Kalinowska-Zeleznik, Wykorzystanie Twittera w kampanii wyborczej Donalda Trumpa, ,Me-
dia Biznes Kultura” 2020, nr 2 (9), s. 59-71.

¢! Szerzej: A. Bovet, H. A. Makse, Influence of fake news in Twitter during the 2016 US presidential
election, “Nature Communications” 2019, nr 10 (7).

¢ C. Wells, D. Shah, J. Pevehouse, J. Yang, A. Pelled, F. Boehm, How Trump drove coverage
to the nomination: Hybrid media campaigning, ,Political Communication” 2016, nr 33(4),
s. 669-676.

¢ K. Oswiecimski, Twitter jako narzedzie komunikacyjne Donalda Trumpa podczas kampanii
w 2016 roku, ,Horyzonty Polityki” 2021, nr 12(41), s. 177-193.

¢ Wojciech Magus podaje przyktady, gdy Trump bezpardonowo atakowat wrogich mu dziennikarzy
i redakcje. Medioznawca zwrdcit uwage, ze ze wpiséw Trumpa na Twitterze mozna wysnud wnio-
sek, ze w jego retoryce dziennikarze s3 wrogiem nie tylko dla niego, ale dla wszystkich Ameryka-
néw. W. Magus, Donald Trump kontra media, ,Res Rhetorica” 2018, nr 5 (2), s. 15-17.
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przeciwniczki politycznej, czesto postugujac sie jednoczesnie argumentami opar-
tymi na emocji, to jednak nie byl jedyny przejaw jego celebrytyzacji. Juz sam fake
pochodzenia z biznesu stawial go w roli politycznego celebryty. To jednak nie
wszystko, bo Trump regularnie wykorzystywat przejawy celebrytyzacji do tego,
aby bylo o nim gtosno w mysl zasady, ,niewazne, co méwia, aby méwili”.

Za przejaw celebrytyzacji nalezy takze uznad jego wypowiedzi w debatach
prezydenckich i ataki na kontrkandydatke, ktdrej, jak o$wiadczyt ,miejsce jest
w wiezieniu”. Owczesny prezydent nie odnosit si¢ takze do zarzutéw pod swoim
adresem, ktore bagatelizowal®. Wszystko to §wiadczyto o bezposredniosci i emo-
cjonalnosci przekazu. Trump $wiadomie wykorzystywat tez skandale®, traktujac je
jako narzedzie przyciagania uwagi zaréwno mediéw, jak i potencjalnych wybor-
céw. Nieprzypadkowe byly wiec jego kontrowersyjne wypowiedzi dotyczace imi-
grantéw z Meksyku, czy na temat molestowania kobiet””. Tomasz Olczyk zwrécit
uwage na fakt, Ze kariera biznesowo-celebrycko-polityczna Donalda Trumpa jest
»spektakularng ilustracja roli celebryctwa w kreowaniu i monetyzacji znaczen zwia-
zanych z marka”. Badacz zauwazyt, ze Trump gromadzit kapital paraspoteczny
jako ekscentryczny biznesmen, aktor i miliarder do tego, aby zwickszy¢ widocznosé
swojej marki i pomnozenie zyskéw ekonomicznych. Co ciekawe, w ocenie Olczyka
temu miata stuzy¢ tez prezydentura®.

Prezydencka kampani¢ wyborcza Trumpa w 2016 roku nalezy okresli¢
jako medialne show®. Kazdy wiec polityka byt forma medialnego wydarzenia pet-
nego emocji, ogélnych haset i retoryki konfrontacyjnej. Wychodzit z pozycji au-
tentycznego outsidera politycznego, wrogiego establishmentu politycznemu,

ktéry méwi to, co mysli. Trump wykorzystal wicc personalizacje polityki, a jego

% Onet.pl, https://wiadomosci.onet.pl/swiat/druga-debata-prezydencka-w-usa-zobacz-jak-wygla-

dal-pojedynek-clinton-trump/Shmx75, ,Druga debata prezydencka w USA. Zobacz, jak wygladat
pojedynek Clinton-Trump”, inf. z dnia 09.05.2025.

¢ John Thompson zauwazyl, ze pojecia skandalu dotyczy dziatar polityka, ktére wykraczajg poza
przyjete normy spoteczne, J. Thompson, dz. cyt., s. 28.

¢ Na zarzut, ze wulgarnie méwi o kobietach, odpowiedzial w trakcie drugiej debaty nazwanej ,,naj-
paskudniejsza w historii Ameryki”, ze Ameryka ma wazniejsze problemy, Onet.pl, https://wiado
mosci.onet.pl/swiat/druga-debata-prezydencka-w-usa-zobacz-jak-wygladal-pojedynek-clinton-
trump/Shmx75, ,Druga debata prezydencka w USA. Zobacz, jak wygladal pojedynek Clin-
ton-Trump”, inf. z dnia 09.05.2025.

¢ T. Olezyk, Krgemowa klatka..., s. 101.

¢ Podobnie bylo jednak z jego kolejnymi kampaniami w 2020 i 2024 roku.
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wyborcy identyfikowali si¢ bardziej z osobg lidera, a mniej z programem. Polityk
podsycal emocje poprzez sprzedaz gadzetéw MAGA (Make America Great
Again), ktore staly sie symbolem ruchu politycznego. Pézniejszy prezydent
w umiejetny sposob wykorzystywat techniki celebrytyzacji: skandale, emocjonalne
wypowiedzi, gadzety i spektakularne gesty, aby przyciagnaé¢ uwage mediéw i wy-
borcéw. Mozna wigc wysnué wniosek, ze Trump przeksztalcit kampanie w me-
dialny show, a wyborcéw w publiczno$¢, ktéra w zywiotowy sposdb reaguje na
poczynania swojego idola i jest mu w stanie wicle bledéw wybaczy¢. Donald
Trump osiagnat niewatpliwy sukces polityczny, a jego silnie zmediatyzowana kam-
pania pokazala, ze w dobie XXI wieku jest miejsce na celebrytéw-politykéw,
a kampania oparta na emocjach i medialnym widowisku moze by¢ skuteczna
forma dotarcia do odbiorcéw. Istotne znaczenie w tym kontekscie ma jednak spédj-
nos¢ narracji i jej autentyczno$é, co w omawianym przypadku byto kluczowe dla
utrzymania zaangazowania i wiarygodnosci w oczach wyborcéw. Jednoczesnie,
przyktad Trumpa udowadnia, ze udana kampania polityczna przeklada si¢ takze
na warto$¢ ekonomiczng calej persony, ktérg mozna zmonetyzowad (np. poprzez

gadzety).

1.2.2. Celebrytyzacja kampanii wyborczej Wotodymyra Zetenskiego
w 2019 roku

Wotodymyr Zetenski dos¢ nieoczekiwanie wygral wybory prezydenckie
w Ukrainie w 2019 roku. Zelenski podobnie jak Trump nie byt politykiem, lecz
osobg spoza systemu i podobnie réwniez jak prezydent Stanéw Zjednoczonych
Ameryki wykreowat swéj wizerunek kandydata protestu” i outsidera politycz-
nego. Zetenski rozpoczynat swoja kampani¢ wyborcza jako popularny aktor, ko-
mediant, satyryk, prezenter telewizyjny, producent filmowy oraz zatozyciel ,,Kwar-

tal 95”7'. Polityk wygral wybory prezydenckie mierzac si¢ w drugiej turze

"W Polsce przyktadem partii protestu jest Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢. Szerzej o partiach
protestu i charakterystycznych dla nich cechach, K. Wronski, The Konfederacjia Wolnos¢ i Niepod-
legtost¢ as a Protest Party on You Tube, ,Przeglad Politologiczny” 2024, nr 4, s. 253-266.

VT, Iwaniski, Zefenski — anatomia sukcesu, ,Komentarze OSW” 2019, nr 300, s. 4-7.
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z dwezesnym prezydentem Petrem Poroszenko™, a w przyjetej strategii komunika-
cyjnej wykorzystal narracje typows dla celebryty politycznego. Operowal ogél-
nymi, ale bardzo nosnymi hastami dotyczacymi walki z korupcja (pozycjonowat
si¢ jako kandydat nieuwiktany w spory polityczne), walki z biedg oraz zakoncze-
niem wojny z Rosja”. Zelenski przyjat wicc strategie komunikacyjng opartg na kre-
owaniu wizerunku mlodego, dynamicznego polityka, ktéry w sposéb zdecydo-
wany dystansuje si¢ od ,starego” porzadku politycznego oraz wpltywowych grup
oligarchicznych. Wykorzystujac populistyczne hasta, budowat obraz kandydata
obywatelskiego, reprezentujacego ,zwyktego cztowieka”, ktéremu bliskie sg pro-
blemy spoteczne, i ktéry nie jest zwiazany z kompromitujacy elitg wladzy. W tym
kontekscie jego medialna persona ,,swojskiego chtopaka” trafiata na podatny grunt
wsréd wyborcéw poszukujacych $wiezej alternatywy politycznej.

Wolodymyr Zelenski w sposéb widowiskowy rozpoczat swoja kampanie
wyborczg 31 grudnia 2018 roku, najpierw sktadajac zyczenia Ukrairicom, a nastep-
nie deklaruja‘c, ze jego celem jest zwycif"stwo74. Na wstepnym etapie kampanii wy-
borczej polityk posiadal znaczng przewage nad swoimi rywalami, co wynikato
z uksztattowanego wizerunku medialnego, dzigki popularnemu serialowi ,,Stuga
Narodu”. W produkgji tej Zetenski wcielat si¢ w postaé Wasyla Gotoborodki, zwy-
klego czlowicka, nauczyciela historii, ktéry dos¢ nieoczekiwanie zwyciezyt w wy-
borach prezydenckich i wygrat z korupcja. Serial pozwolit Zetenskiemu zbudowaé
pozytywny wizerunek jako kandydata na prezydenta”. Nalezy wicc w tym miejscu
zwrécié¢ uwage, ze Zelenski, zamiast budowad wizerunek od podstaw, wykorzystat
gotows narracje serialowego bohatera — czlowieka spoza politycznego esta-

blishmentu, zwyczajnego obywatela pragnacego przeobrazi¢ panistwo. Strategia ta

72 W drugiej turze Zetenski otrzymat 73,22 proc. poparcia, a Poroszenko 24,45 proc., Tsentralna
Vyborcha Komisiia, https://web.archive.org/web/20190423185454/https://www.cvk.gov.ua/
pls/vp2019/wp300pt001£01=720.html, ,Vybory Prezydenta Ukrainy”, , inf. z dnia 10.05.2025.

73 R. Balaban, Elektoralna perebudova: 2019 r., ,Naukovi zapysky Instytutu politychnykh i etnonat
sionalnykh doslidzhen im. LF. Kurasa NAN Ukrainy” 2019, nr 2, s. 170.

™ Ya. Voievidko, M. Oliinyk, Analiz mediinoi kampanii kandydata v prezydenty Ukrainy
V. O. Zelenskoho, ,Mediaforum” 2019, nr 7, s. 273.

7> L. Hurska-Kowalczyk, Gldwne determinanty zwycigstwa Wolodymyra Zetenskiego w wyborach pre-
zydenckich 2019 roku, ,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska, Lublin — Polonia” 2013,
Vol. XXX, 1, Sectio K, s. 40.
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umozliwita mu skuteczne powigzanie wasnej osoby z pozytywna, znang i akcep-
towang przez spoleczeristwo postacia.

Kluczowym elementem kampanii byta umiejetna integracja wizerunku po-
litycznego z cechami charakterystycznymi dla osoby medialnej. Aktorski talent
Zetenskiego pozwalal mu na to, aby skutecznie niwelowad braki w zakresie wiedzy
politycznej oraz doswiadczenia administracyjnego. Dzicki temu odbiorcy czesto
koncentrowali si¢ na jego charyzmie i autentycznosci, zamiast dostrzegac potencjalne
stabosci kompetencyjne. Program wyborczy pozostawal celowo niedookreslony,
co umozliwialo elastyczng interpretacje przez rézne grupy spoleczne i niezamkniecie
sic w waskiej wizji politycznej’®. Co istotne, Zefenski do tworzenia swojego pro-
gramu wyborczego zaprosit swoich wyborcéw, co mozna uznaé za ich upodmioto-
wienie. Jak zauwazyt Tadeusz Iwasiriski, ,takie ustawienie wi¢zi z wyborcami, dajace
iluzje relacji horyzontalnych, zmniejszenia dystansu do wtadzy oraz wspdtpracy
w miejsce podleglosci, nawet jesli nie jest zamierzone, to zaréwno wpisuje si¢ w po-
stulaty Majdanu, jak i rezonuje z nastrojami wielu mtodych ludzi””.

Wotodymyr Zelenski od poczatku kampanii swiadomie odstapit od tra-
dycyjnych form prowadzenia agitacji wyborczej. W przeciwienstwie do konkuren-
téw, nie prowadzil przed pierwsza ture bezposredniej kampanii wyborczej, tylko
skupit si¢ na intensywnej kampanii w internecie, a przede wszystkim w mediach
spotecznosciowych, ktdre staty si¢ dla niego gtéwnym kanatem dotarcia do odbior-
céw i tworzenia poczucia bliskosci. Jak zauwazyta Olga Velichko, Zelenski pisat
posty na blogu i nagrywat filmy, w kt6rych wyrazat swoja opinie na najistotniejsze
tematy, ale nie spotykat si¢ z sympatykami bezposrednio, co wyrédznito go na tle
innych kandydatéw’. Badaczka wskazata tez na pewng nowos¢ w kampanii,

za jaka nalezy uznad serie dziennikarskich dochodzen, ktérych celem byto odkrycie

7¢ A. E. Novosyolov, Politicheskiy imidzh V. A. Zelenskogo, ,Vestnik Uralskogo federal nogo univer-
siteta. Seriya 3: Obshchestvennye nauki” 2019, vol. 25, no. 3, s. 1-10 [oryginalna nazwa:
Hogocénos Oayapp Asexceesud, [HOJIMTUYECKUI MMUWJPK B.A. 3EJIEHCKOTIO,
dostep: https://elar.urfu.ru/bitstream/10995/95728/1/978-5-7996-3164-2_2020_243.pdf]

77 Tadeusz Iwasiriski zwrécil uwage na to, ze wielka popularnosé Zetenskiemu przyniosto zwyciestwo
w ukrairiskiej wersji ,, Tarica z Gwiazdami”, co nastepnie otworzylo mu droge do kolejnych inicja-
tyw. T. Iwariski, Zefenski — anatomia sukcesu, ,Komentarze OSW?” 2019, nr 300, s. 1-4.

78 O. Velichko, Kampania wyborcza na Ukrainie w 2019 roku - prayktad wywotywania

skandalu w mediach jako narzgdzia propagandy politycznej, ,Facta Ficta Journal of Narrative,
Theory & Media” 2019, nr 4 (2), s. 39-46.
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skandali zwigzanych z kandydatami na prezydenta. W przypadku Zetenskiego
liczba odkrytych skandali byta mniejsza niz w przypadku jego gléwnego kontrkan-
dydat Petra Poroszenki. Ponadto, Zetenski w bardziej udany sposéb na nie reago-
wal, co oznaczato, ze Poroszenko przegrat wojne informacyjna”.

Dzigki konsekwentnemu wykorzystywaniu narzedzi komunikacyjnych
i medialnych Zetenski stworzyt obraz cztowieka nowoczesnego, kochajacego meza
i obywatela, ktéry — mimo swojej przeci¢tno$ci — pragnie realizowaé wielkie
zmiany dla dobra ojczyzny. Taka strategia wizerunkowa, w polaczeniu z populi-
stycznymi hastami i autentycznym przekazem, pozwolita mu w stosunkowo krét-
kim czasie zdoby¢ szerokie poparcie spoteczne.

Liana Hurska-Kowalczuk opisata determinanty sukcesu Zelenskiego.
Badaczka zauwazyla, ze wynikal on przede wszystkim z niezadowolenia spotecz-
nego i zapotrzebowania na obecno$¢ nowych twarzy w polityce, co byto skutkiem
niespetnienia obietnic sformutowanych przez politykéw po Euromajdanie. Oby-
watele Ukrainy oczekiwali wowczas daleko idacych reform zwigzanych ze zwalcze-
niem korupcji oraz podniesieniem poziomu jakosci zycia®. Innymi réwnie istot-
nymi determinantami sukcesu Zetenskiego byty obietnice wyborcze, ktére spet-
nialy oczekiwania Ukraificéw i niestandardowa kampania wyborcza, majaca for-
mule politycznego show®".

Wolodymyr Zetenski §wiadomie wykorzystat elementy celebrytyzacji
polityki do tego, aby maksymalizowaé swéj wynik wyborczy. Jego dziatania byty
przemyslane, poczawszy od zatarcia granicy pomiedzy fikcja filmows a rzeczywi-

stym zyciem (wykorzystywat swoja postaé z serialu jako narracje polityczna) po

72 Tamze.

% Liana Hurska-Kowalczyk, opisujac determinanty sukcesu Zetenskiego, zwrocita uwage na liczne
badania sondazowe, z ktérych wynikato, ze zdecydowana wigkszos¢ obywateli Ukrainy w 2018
roku uznawato korupcje za najpowazniejszy problem Ukrainy. Z licznych badan wynikato takze,
ze wickszo$¢ respondentéw twierdzito, ze Ukraina nie rozwija si¢ we whasciwym kierunku
oraz ze wing za trudng sytuacje spoleczno-gospodarcza obarczato si¢: bylego prezydenta Wiktora
Janukowycza, Rosje, dwczesnego prezydenta Petra Poroszenko, a takze dwezesnego premiera My-
kote Azarowa, L. Hurska-Kowalczyk, Gldwne determinanty zwycigstwa Wotodymyra Zetenskiego
w wyborach prezydenckich 2019 roku, ,Annales Universitatis Mariae Curie-Sklodowska, Lublin —
Polonia” 2013, Vol. XXX, 1, Sectio K, s. 31-44.

81 Tamze, s. 41-42
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oparciu swojej kampanii na mediach spotecznosciowych, w ktérych wykreowat

wizerunek zwyklego czlowieka, pragnacego zmienié $wiat ukrairiskiej polityki.

Tabela 1. Celebrytyzacja kampanii wyborczej Donalda Trumpa i Wotodymyra Zelenskiego

prowadzenia kampanii

mediéw spotecznosciowych — przede

wszystkim Facebooka, Instagrama

Kategoria Donald Trump Wotodymyr Zefenski
Zrédlo celebrytyzmu Bizensmen, gwiazda reality-show. Aktor, gwiazda telewizyjna.
. Ostra, konfrontacyjna, prowokacyjna, .
Strategia o i Autentyczna, emocjonalna, budowa-
o skandalizujaca, tworzenie spektaklu o ) )
komunikacyjna . nie bliskosci z wyborcami.
medialnego.
Kontrowersyjne wystapienia pota-
czone z intensywnym wykorzystaniem | Media spotecznosciowe — przede
Sposéb

wszystkim Twitter oraz Facebook.

Unikanie tradycyjnych form promocji

i Telegramu.

. Outsider, walczacy . .
Wizerunek Outsider, zwykly cztowiek.

z establishmentem.

. . Kampania pozytywna z elementami
Styl kampanii Kampania negatywna. . .
kampanii negatywnej.

»Zrobimy to razem” (wlaczenie

Gléwne przestanie »Make America Great Again”. obywateli w proces formutowania

postulatéw).

Cel kampanii Zwycigstwo w wyborach. Zwycigstwo w wyborach.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie doniesiert medialnych i artykutéw naukowych.

W przyjetej strategii komunikacyjnej Wotodymyr Zetenski podobnie jak
Donald Trump umiejetnie wykorzystywat kazdy pretekst do kreowania chwytli-
wych nagléwkéw w mediach, co nazwaé mozna ,,populizmem 2.0”%. To jednak
niejedyne podobieristwa. Obaj politycy zbudowali swoje kampanie wokét wize-
runku outsidera, ktéry wkracza do polityki, aby obali¢ system polityczny oraz obaj
odrzucili tradycyjne media na rzecz nieskrepowanej komunikacji z wyborcami za
posrednictwem mediéw spolecznosciowych, co pozwolito im stworzy¢ medialny
spektakl. Réznice dotyczg 1) Zrédha celebrytyzmu — Trump byt celebryta pocho-
dzacym z biznesu, a Zelenski celebryta medialnym oraz 2) stylu komunikacji -

w przypadku Trumpa mozna méwi¢ o ostrej konfrontacyjnej retoryce,

82 New Eastern Europe, https://neweasterneurope.cu/2019/04/24/zelenskiys-populism-2-0-what-
it-means-for-ukraine/, V. Yermolenko, “Zelenskyy’s populism 2.0. What it means for Ukraine”,
inf. z dnia 10.05.2025.
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aw przypadku Zetenskiego o autentycznosci i bliskosci z wyborcami i budowania
wizerunku ,,czlowieka z ludu”.

Warto w tym miejscu takze zwréci¢ uwage na fakt, ze obaj politycy sko-
rzystali z kapitatu paraspotecznego, ktéry zgromadzili w pracy w przemysle rozryw-
kowym do tego, aby zbudowad spdjny przekaz kampanijny i zwiekszy¢ wrazenie
autentycznosci i wiarygodnosci. Obaj takze wykorzystywali silne emocje, ale jak juz
zostalo wspomniane w nieco inny sposéb do tego, aby wygrywaé gre o uwage

i sympati¢ widzéw.

1.3. Celebrytyzacja polityki w kampaniach wyborczych w Polsce -
wybrane przyktady

1.3.1. Celebrytyzacja kampanii wyborczej Pawta Kukiza w 2015 roku

Zjawisko celebrytyzaciji w wyborach w Polsce stanowi coraz bardziej zauwa-
zalny element krajobrazu politycznego. W spolaryzowanym systemie politycznym
zdominowanym przez dwie gtéwne partie — Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Plat-
forme Obywatelska — kandydaci spoza tradycyjnych struktur politycznych zyskuja
na popularnosci®. Zdarzalo sie, ze to wlasnie wybory prezydenckie byty dla takich
kandydatéw swoistg trampoling do stawy, ktéra pozwalata im nastgpnie stworzy¢
whasne ruchy i partie spoteczne. Tak bylo w przypadku Pawta Kukiza, ktéry po
wyborach prezydenckich stworzyt ruch Kukiz 15’ i Szymona Hotowni, ktéry zde-
cydowal o powstaniu Polski 2050. Nalezy jednak w tym miejscu zauwazy¢,
ze nowe ugrupowania czgsto okazujg sie efemeryczne i szybko traca swoja pozycje,
podczas gdy dominujace partie, dysponujace znacznymi zasobami finansowymi,
s3 w stanie przetrwaé nawet w przypadku wyborczych porazek.

Celebrytyzacja w polskiej polityce jest szczegdlnie widoczna w kontekscie
wyboréw przeprowadzanych w systemie wickszosciowym, takich jak wybory do
Senatu i wybory prezydenckie. W tego rodzaju systemach wyborczych kluczowe
znaczenie ma rozpoznawalnos¢ kandydata, gdyz wyborcy oddaja glosy na kon-

kretne osoby, a nie na listy partyjne. Konsekwencja takiego stanu rzeczy jest to,

8 Adam Gendzwil nazwat polski system polityczny ,zabetonowanym” juz kilka lat temu i nic od tego
czasu si¢ zmienito, Fundacja Batorego, https://www.batory.org.pl/blog_wpis/zabetonowana-
scena-polityczna-nie-przez-obowiazek-zbierania-podpisow/, A. Gendzwill, ,,Zabetonowana scena
polityczna? Nie przez obowigzek zbierania podpiséw”, inf. z dnia 10.05.2025 r.
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ze czgsto zwyciestwo odnosi kandydat najbardziej rozpoznawalny, co otwiera
droge do polityki osobom znanym z dzialalnosci medialnej czy artystycznej*.

Celebrytyzacja polityki w Polsce przejawia si¢ na wielu poziomach i obej-
muje réznorodne formy aktywnosci publicznej. Wspdtczesni celebryci coraz czg-
$ciej aspiruja do roli decydentéw politycznych, a ich szanse na sukces wyborczy sa
znaczace®. W polskiej polityce mozna wskazaé liczne przyktady celebrytéw, ktérzy
zdecydowali si¢ na aktywnos¢ polityczna. Krzysztof Ibisz i Janusz Rewiriski, znani
prezenterzy telewizyjni i satyrycy, zwiazali si¢ z Polska Partig Przyjacié! Piwa, ugru-
powaniem funkcjonujacym w latach 1991-1993. Tomasz Zimoch, dziennikarz
i komentator sportowy, odszedt od swojej medialnej kariery, aby wlaczy¢ si¢
w dziatalnos¢ polityczng w ramach Ruchu Szymona Hotowni. Szczegdlnie intere-
sujace przyklady to Pawel Kukiz i Szymon Holownia — bezpartyjni kandydaci
na prezydenta, ktérzy wykorzystali techniki komunikacyjne charakterystyczne dla
celebryty politycznego w wykreowanej strategii wyborczej*. Interesujacy byt réw-
niez przypadek Krzysztofa Stanowskiego, ktéry wystartowat w kampanii wybor-
czej w 2025 roku. W dalszej czesci tego rozdziatu opisano kampanie wyborcze
Pawta Kukiza i Krzysztofa Stanowskiego.

Pawel Kukiz zaczat swoja polityczng dziatalno$¢ jako celebryta, bedacy
gléwnym wokalistg zespotu ,Piersi” w latach 1984-2013%". Kukiz byt réwniez
zwigzany z branza filmowg jako aktor filméw sensacyjnych®.

Pawet Kukiz zdecydowat si¢ na start w wyborach prezydenckich w 2015

roku jako kandydat antysystemowy. Mozna go uzna¢ za kandydata prawicowego,

% Kancelaria Senatu, Biuro Analiz i Dokumentacji, Dzial Analiz i opracowan tematycznych, Koncep-
¢je systemdw wyborczych, Warszawa 2010, s. 11-14.

% Proto.pl, A. Kalinowska, http://www.proto.pl/artykuly/czy-z-celebryty-da-sie-zrobic-polityka,
»Czy z celebryty da si¢ zrobi¢ polityka?”, inf. z dnia 10.05.2025 r.

8 Tamze, Ip.pl, https://i.pl/celebryci-w-polityce-gwiazdy-sportowcy-aktorzy-w-sejmie-senacie-i-
parlamencie-europejskim/ar/c13-17612783, A. Kielar, ,Celebryci w polityce. Gwiazdy, spor-
towcy, aktorzy w Sejmie, Senacie i Parlamencie Europejskim”, inf. z dnia 10.05.2025.

8 Onet Muzyka, https://web.archive.org/web/20160304111750/http://muzyka.onet.pl/newsy/
pawel-kukiz-odchodzi-z-grupy-piersi/yg3wl, ,Pawet Kukiz odchodzi z grupy Piersi”, inf. z dnia
11.05.2025.

8 Warto zauwazy¢, ze muzyk gral miedzy innymi gléwna role w filmie sensacyjnym ,,Girl Guide”
Juliusza Machulskiego, Filmweb, https://www.filmweb.pl/person/Pawe%C5%82+Kukiz-4783,
wPawel Kukiz”, inf. z dnia 11.05.2025.
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chociaz on sam uwazal, ze jest ,prawicowem” o lewicowym sercu®. W 2015 roku
oglosit na Facebooku start w wyborach, piszac w mediach spotecznosciowych:
»ja za Polske moge oddad zycie. Jestem gotowy na kazda walke, na pomyje, kt6érymi

»%_Oweczesny kandydat na prezydenta miat niklte do-

z pewnoscig bede oblewany
$wiadczenie polityczne. Celebryta w 2005 i 2007 roku publicznie wspierat Plat-
forme Obywatelska™. Stosunek polityka do tej partii zmienit si¢ jednak, gdy PO
zrezygnowata z promowania postulatu zwigzanego z wprowadzeniem JOW-6w
do polskiego systemu wyborczego w wyborach do parlamentu®. Warto zauwazy¢,
ze Kukiz byt kojarzony w sSrodowisku politycznym z promowania inicjatywy wpro-
wadzenia jednomandatowych okregéw wyborczych. Przewodzit jednej niepartyj-
nej inicjatywie politycznej - Federacji Obywatelskich Ruchéw Polska
i uczestniczyl w Platformie Oburzonych (inicjatywie stworzonej przez prezesa
NSZZ ,Solidarno$¢” Piotra Dude)”. Startowat takze z powodzeniem w wyborach
samorzadowych z ramienia Bezpartyjnych Samorzagdowcéw?. W rozmowie z Zur-
nalista wyznal, ze to wlasnie Bezpartyjni Samorzagdowcy naméwili go do startu
w wyborach prezydenckich. Muzyk poczatkowo sceptycznie podchodzit do tej
idei, ale ostatecznie uznal, ze taki start w wyborach moze stuzy¢é promociji
jego postulatéw”.

Kandydat na prezydenta, podobnie jak inni celebryci, skupit si¢ na prowa-

dzeniu kampanii w mediach spotecznosciowych i jak wynika z analiz specjalistéw,

¥ A. Robak, K. Dudek, Wizerunck Pawta Kukiza, [w:] Wybory prezydenckie 2015. Analiza wize-
runkowa, red. tejze, W. Wojtasik, Jaworzno 2016, s. 113. Jak wyjasnij w jednym z wywiadéw pra-
wicowe poglady sa efektem tego, ze takie wartosci wynidst z domu, YouTube, https://www.
youtube.com/watch?v=gq _aDpqDW6U, “Spowiedz Pawla Kukiza. Pawel Kukiz w podkascie
Zurnalisty”, inf. z dnia 14.05.2025

* A. Stankiewicz, Grajek, ktdry zostat graczem, Warszawa 2015, s. 39-44.

o1 Tamze.

> A. Lewandowski, Antysystemowos¢ ruchu Kukiz'lS w okresie kampanii wyborczej 2015 roku,
[w:] Nowe partie i ruchy polityczne. Praktyka i idee wspdtczesnej demokracyi, red. K. Walecka,
K. Wojtas, Warszawa 2017, s. 184-185.

% K. Sobolewska -Myslik, Niepartyjne inicjatywy polityczne jako nowy sposdb politycznego zaangazo-
wania obywateli. Czechy, Polska, Stowacja, ,Studia grodkowoeuropejskie i Batkanistyczne” 2016,
t. XXIV, s. 124.

% Paristwowa Komisja Wyborcza, https://samorzad2014.pkw.gov.pl/357_rady_woj/0/02.html,
»Wybory samorzadowe 2014”, inf. z dnia 11.05.2025.

» YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=gq_aDpqDW6U, “Spowiedz Pawta Kukiza.
Pawet Kukiz w podkascie Zurnalisty”, inf. z dnia 14.05.2025.
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robit to skutecznie. Agencja Sotrender przeanalizowata dziatalno$¢ dwezesnych
kandydatéw w wyborach. To wlasnie Kukiz zostat oceniony przez specjalistéw
jako najbardziej aktywny kandydat - publikowal najwiccej i potrafil
angazowa¢ internautéw’.

Pawet Kukiz przyciagat wyborcéw dzicki temu, ze prezentowat konfron-
tacyjny styl komunikacji. Jawit si¢ jak kandydat bezkompromisowy — outsider po-
lityczny, co tez znalazto odzwierciedlenie w jego wizerunku. Polityk potrafit arty-
kutowad swoje wypowiedzi konkretnie i dynamicznie, a przy tym skupiaé na sobie
uwage audytorium”. Andrzej Stankiewicz w ksiazce Grajek, ktdry zostat graczem
zauwazyt, ze wyborcéw Kukiza taczyta ,wsciektosé na wladzg”, a on sam byt dla
nich jak kolorowanka, kazdy mdgt go narysowa¢ takim, jakim chcial””. Badacze
zauwazaja, ze to wlasnie przesmiewczy, agresywny jezyk oraz korzystanie z ludycz-
nych §rodkéw wyrazu takich jak: gry stowne i skojarzenia stato si¢ jego znakiem
rozpoznawczym. On sam to wielokrotnie potwierdzal, gdy méwit, ze nie postuguje
si¢ ysalonowym jezykiem””. Ponadto, Kukiz do swoich przekazéw wplatat takze
wulgaryzmy, dzicki czemu w emocjonalny sposéb wptywat na potencjalnych wy-
borcéw'”. Badacze zauwazyli réwniez, ze jego wizerunek byl autentyczny,
a to wlasnie autentycznos¢ jest jednym z kluczowych determinantéw sukcesu
w polityce. Jedli chodzi o wyglad, to wspélgral on z osobowoscia kandydata i wy-
rézniat go na tle innych. Istotnym elementem jego stylu byto zastapienie charakte-
rystycznego dla politykéw garnituru — czarna, skérzang kurtkg ramoneska'”.

Istotne jest to, ze Kukiz nie przedstawil konkretnej wizji prezydentury,

a jego gléwny i w zasadzie jak sam przyznal jedyny postulat, dotyczyl

% Cyt. za: A. Robak, K. Dudek, dz. cyt., s. 121.

%7 Tamze, 5.116.

% A. Stankiewicz, dz. cyt., s. 39-40.

% Szerzej: M. Kotodziejczak, M. Wrzesniewska-Pietrzak, Przywddca populistyczny i jego jezykowy ob-
raz w aspekcie retoryki dominacji na podstawie wypowiedzi Pawta Kukiza. Perspektywa politolo-
giczna i lingwistyczna ,Poznariskie Studia Polonistyczne Seria Jezykoznawcza” 2017, nr 24 (44),
nr 1s. 27-49 oraz: M. Wrze$niewska-Pietrzak, M. Kolodziejczak, Jak rozwalic system — populistyczny
dyskurs polityczny na przyktadzie wypowiedsi Pawta Kukiza, ,Etnolingwistyka. Problemy Jezyka
iKultury” 2017, nr 29, s. 225-244.

100 Tamsze.

101 A. Robak, K. Dudek, dz. cyt., s. 120.
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wprowadzenia jednomandatowych okregéw wyborczych (JOW) w ordynacji do
Sejmu'®”. Realnie celem Kukiza byto wiec pokazanie opinii publicznej patologii
systemu, walka z korupcja i przede wszystkim promowanie réznych form demo-
kracji bezpo$redniej — na przyktad referendéw. Wyréznit sie takze na tle innych
kandydatéw w wyborach w 2015 roku tym, ze jego kampania miata finansowanie
spolecznosciowe. Kandydat na prezydenta RP dzigki zbiérkom zgromadzit wéw-
czas 412 tys. zt ' Juz po latach w jednym z wywiadéw przyznal, ze jego zamiarem
nie byto wygranie wyboréw i poczatkowo miat podobny plan jak Krzysztof Sta-

nowski'®

w wyborach prezydenckich w 2025 roku — czyli ch¢é stworzenie medial-
nego show i ,zamieszania” na spolaryzowanej scenie politycznej. Wyznal, ze jego
celem byta zmiana ustroju, ale nie chcial jednoczesnie zostaé prezydentem, bo
gdyby zostat ,,to by sic do Wisty rzucit”'®.

Publicysta Andrzej Stankiewicz zauwazyl, ze wynik przekraczajacy
20 proc. gloséw, jaki Pawel Kukiz uzyskat w pierwszej turze wyboréw prezydenc-
kich w 2015 roku, byt zaskoczeniem zaréwno dla polityka, jego zaplecza jak i calej
opinii publicznej'™. Sukces Kukiza byt efektem skutecznego potaczenia dziatalno-
$ci muzycznej z agitacja polityczna, ktdrej centralnym elementem byty koncerty
petniace funkcje guasi-wiecow wyborczych. Wystepy te nie tylko przyciagaly
uwage potencjalnych wyborcéw, ale réwniez utrwalaly przekaz antysystemowy,
ktéry byt kluczowym elementem kampanii. W retoryce celebryty istotng role od-
grywaly polityczne teksty jego piosenek, ktére w zwiezly i przystepny sposdb prze-
kazywaly antysystemowe przestanie. Strategia ta umozliwiala dotarcie do szero-
kiego spektrum wyborcéw, zwlaszcza tych rozczarowanych tradycyjnymi elitami
politycznymi. Jednoczesnie Kukiz konsekwentnie promowat jedno silne i wyrazi-

107

ste hasto — wprowadzenie jednomandatowych okregéw wyborczych (JOW)

1027, Mogietda, K. Mysiak, Problemy wizerunkowe Pawta Kukiza, [w:] Wybory prezydenckie 2015.
Analiza wizerunkowa, red. A. Robak, W. Wojtasik, Jaworzno 2016, s. 130.

103 A. Robak, K. Dudek, dz. cyt., s. 120.

104 Bedzie o nim mowa w dalszej czesci tekstu.

1% YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=gq_aDpqDWG6U, “Spowiedz Pawta Kukiza.
Pawet Kukiz w podkascie Zurnalisty”, inf. z dnia 14.05.2025.

106 Co tez Pawet Kukiz wielokrotnie sam tez potwierdzat w udzielanych wywiadach.

107 Warto zauwazy¢, ze nawet po latach Pawet Kukiz wspominal, ze nie rezygnuje z postulatu wpro-
wadzenia JOW-6w oraz bedzie nawiazywal wspStprace z kazdg partig, ktéra wpisze wprowadzenie
ordynacji wigkszosciowej lub mieszanej do swojego programu wyborczego. Pod koniec maja 2025
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Hasto to stato si¢ symbolem jego kampanii, co utatwilo wykreowanie klarownego
i zapamictywalnego przekazu'®.

Pawet Kukiz nie spodziewat si¢ az tak dobrego wyniku. Jak zauwazyt An-
drzej Stankiewicz, sytuacje te dosadnie podsumowat jeden z politykéw utrzymuja-
cych kontakt z Kukizem, stwierdzajac: ,,w Zyciu czegos takiego nie widziatem. Pro-
jektu z takim poparciem, w ktérym kryje sie tak wiele nieokreslonosci, sprzecznosci
i sprzeciwu”?. Publicysta Andrzej Stankiewicz zaznaczyl, ze stowa te trafnie od-
daja specyfike kampanii Kukiza, ktérej o§ stanowit protest przeciwko dominuja-
cemu uktadowi politycznemu, a jej fundamentem byla nieokreslona, a jednocze-
$nie mocno oddzialujaca na emocje narracja antysystemowa. Przed druga tura wy-
boréw Kukiz oficjalnie nie udzielit poparcia zadnemu z kandydatéw — ani urzedu-
jacemu prezydentowi Bronistawowi Komorowskiemu, ani jego kontrkandydatowi
Andrzejowi Dudzie. W kuluarach jednak pojawialy si¢ glosy sugerujace, ze Kukiz
w istocie liczyt na zwyciestwo Dudy, bedac jednoczesnie zdecydowanym przeciw-
nikiem reelekcji Komorowskiego'".

Nawigzujac do wskaznikéw celebrytyzacji w narracji Pawta Kukiza, nalezy
zwrécié uwage, ze podobnie jak inni celebryci wykorzystat media spotecznosciowe
do promocji swoich postulatéw. Jak juz zostalo wspomniane, charakteryzowata go
ostra, bezkompromisowa retoryka, dzieki czemu stat si¢ atrakcyjnym wyborem dla
mtodych wyborcéw i 0s6b zmeczonych polaryzacja wokét PiS i PO. Kandydat byt
w swoich przekazach bezposredni, a jego program wyborczy obudowany byt wo-
kot zniszezenia systemu (kreowat si¢ wigc na buntownika wobec catego systemu,
a nie konkretnej partii). Polityk odwotywat sie tez do mitu ,,Okragtego Stotu”
w Magdalence, twierdzac, ze to tam zostal zawigzany uktad, ktéry on chciatby

111

zniszezy¢!'. W tym wicc kontekscie Kukiz jawit si¢ jako polityk antypartyjny,

roku méwil o tym, ze jest gotowy zawiazal wspéiprace z Konfederacjs, YouTube, https://
www.youtube.com/watch?v=gK8etVhTYsA&t=7466s, ,GODZINA ZERO #105: ROBERT
MAZUREK I PAWEE KUKIZ”, inf. z dnia 30.05.2025.

108 A, Stankiewicz, dz. cyt., s. 43-46.

109 Tamze.

110 Tamze.

W 'Warto zwrdci¢ uwagg, ze uzywanie mitu w narracji politycznej jest jedng z technik perswazyjnych
wykorzystywanych w komunikacji politycznej. Mity polityczne polegajg na tworzeniu narracji wo-
kot okreslonych wydarzen, sytuacji lub grup w celu zakorzenienia w §wiadomosci odbiorcéw okre-
$lonych schematéw myslenia. Szerzej o technikach perswazji politycznej: R. Borecki, Propaganda
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ktérego jednym z gtéwnych postulatéw byto zlikwidowanie ,partyjnego zaémie-
nia”""?. Polityk przyjat wiec stuszng strategie komunikacyjng, wykorzystujac nie-
ched i nieufnos¢ spoteczeristwa do politykéw' .

Kukiz krytykowal przede wszystkim patologie wtadzy, a swéj przekaz
wzmacnial poprzez muzyczne wiece, na ktérych jak typowy rockman, a nie polityk
wykonywal polityczne piosenki'*. Nalezy zauwazy¢, ze szczegdlnie ptyta Kukiza
»Zakazane Piosenki” miata charakter politycznego protest songn'. Kandydat na
prezydenta w 2015 roku wykorzystat tez inne elementy charakterystyczne dla cele-

bryty oraz przekaz antysystemowy do tego, aby osiagnaé ponad 20-procentowy

a polityka (zarys problematyki funkcjonowania srodkdw masowego przekazu w systemach spoteczno-
politycznych, Warszawa 1987, s. 127-139. Naleiy zauwazy¢, ze mit Okraglego Stotu obecny
byt takze w narracjach innych politykéw — np. Janusza Korwina-Mikke.

112 A. Lewandowski, dz. cyt., s. 187-188.

113 Szerzej: W. Wesotowski, Partie: nicustanne klopoty, Warszawa 2000, s. 12-14.

114 Trzeba zaznaczy¢, ze badacze dostrzegli perswazyjne oddziatywanie muzyki w obszarze polityki.
Szerzej: 1. Massaka, Muzyka jako narzgdzie polityki. Wprowadzenie do dyskusji, ,Athanaeum”
2009, nr 22, s. 58-66 oraz A. Bukasik-Turecka, Muzyka w polityce. Piosenki pro i kontra,
[w:] Wspdtczesne zagadnienia marketingu politycznego i public relations, red. M. Adamik-Szysiak,
W. Magus, Lublin 2013, s. 305-322. Barbara Zebrowska-Mazur i Rafal Mazur zwrdcili uwage,
w jaki sposéb w piosenkach wyborczych jest realizowana funkcja perswazyjna. Badacze zauwazyli,
ze ,perswazja jest realizowana w tekstach piosenek wyborczych dzigki uzyciu kilku strategii, pole-
gajacych na odpowiedniej prezentacji kandydatéw lub komitetu wyborczego, czasem w powigza-
niu z zartobliwa krytyka poprzednikéw lub kontrkandydatéw, przedstawieniu programu, odwo-
tywaniu si¢ do kategorii wspdlnotowosci i lokalnosci, zachecie do oddania gtosu w wyborach oraz
bezposrednim zwrocie do odbiorcy komunikatu, tj. wyborcy. Chetnie przyjmowana przez auto-
réw piosenck wyborczych zartobliwa konwencja pozwala w przystepnej formie zapoznac wybor-
c6w z osoba kandydata, a czesto takze z najwazniejszymi punktami jego programu”, B. Zebrowska-
Mazur, R. Mazur, W karnawale wyborczych obietnic - strategie perswazyjne w piosenkach wybor-
czych, [w:] Nasz jezyk ofczysty — humor i karnawalizacja w komunikacji, red. tychze, Krakéw
2020, s. 84.

115 Muzyk w swoich utworach budowat swéj wizerunek jako polityka antysystemowego. W piosen-
kach krytykowat ,,partiokracje”, Okragly Stét nazywat ,,Stolcem Okragtym?”, a przeciwnikéw poli-
tycznych ,zdrajcami”. Z tekstéw piosenek mozna wysnud takze wniosek, ze Kukiz miat wyraznie
prawicowe poglady i nienawidzil socjalistéw, YouTube, https://www.youtube.com/
watch?v=pnphSWUG{FA, ,Kukiz - Zakazane piosenki HQ”, inf. z dnia 11.05.2025. Plyta Kukiza,
ktéra wydana zostata w 2014 roku, odebrana zostata jako manifest polityczny, Onet Muzyka,
https://web.archive.org/web/20150401003817/http://muzyka.onet.pl/rock/recenzja-kukiz-za
kazane-piosenki/rOe4d, P. Gzyl, ,Recenzja: KUKIZ - Zakazane piosenki”, inf. z dnia 11.05.2025;
Interia  Muzyka, https://muzyka.interia.pl/recenzje/news-recenzja-kukiz-zakazane-piosenki-
frajda-dla-skinheada,nld, 1667925, P. Waliniski, ,Recenzja Kukiz Zakazane piosenki: Frajda dla
skinheada”, inf. z dnia 11.05.2025.
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wynik w wyborach. Nalezy wicc wskaza¢ na dwa zasadnicze determinanty jego suk-
ces: 1) wizerunek ,,zwyktego cztowieka”, ktdry chee zniszczy¢ ,,skorumpowany sys-
tem”, trafit do sfrustrowanych wyborcéw, ktdrzy mieli do$¢ polaryzacii politycznej
i szukali nowych twarzy w polityce, 2) Kukiz umiejetnie wykorzystal swoja auten-
tyczno$¢ i charyzme sceniczna, aby zbudowaé zaufanie spoteczne, co umozliwito
mu mobilizacje elektoratu nieuczestniczacego wezesniej aktywnie w wyborach.
Na zakonczenie podrozdziatu warto nawigza¢ do wnioskéw sformutowa-
nych na temat Pawta Kukiza przez Tomasza Olczyka. Badacz zauwazyl, ze Pawet
Kukiz byt celebryta polityczna w klasycznym znaczeniu tego pojecia. Polityk wy-
korzystat bowiem kapital paraspoteczny w postaci zgromadzonego zaufania spo-
lecznego jako muzyk, nastgpnie angazowat si¢ posrednio w dziatalnos¢ polityczna
jako zwolennik JOW-6w, aby nastgpnie samemu wejs¢ w Swiat polityki. Zyskat
wowczas swoista ,premie zaufania”, ktérej zrédtem byta zaréwno nieufno$é oby-
wateli wobec tradycyjnych elit politycznych oraz cynicznej polityki, jak i rosnace
poparcie dla postaci kontestujacych zastany porzadek instytucjonalny. Jego styl
pracy efektywnej polegal na taczeniu emocjonalizacji i skracania dystansu, co
spdjne bylo z jego persona buntowniczego muzyka. Jego komunikacja cechowata
si¢ spdjnoscia, a stosowanie niestandardowych zwrotéw, bledéw jezykowych czy
interpunkcyjnych paradoksalnie wzmacniato jego autentyczno$é. Kukiz po zaloze-
niu ruchu spotecznego, ktéry przeksztalcit sie w partie polityczna, stracit jednak
czg$¢ zgromadzonego kapitatu spotecznego. Kolejne jego ruchy w postaci politycz-
nych sojuszy doprowadzity do spadku wiarygodnosci, a sam polityk stal sic wiez-

niem celebryckiej krzemowej klatki podobnie jak inni politycy-celebryci*'®.

1.3.2. Celebrytyzacja kampanii wyborczej Krzysztofa Stanowskiego
w 2025 roku

Wyjatkowym przyktadem wykorzystania technik celebrytyzacji w poli-
tyce byta kampania wyborcza Krzysztofa Stanowskiego w 2025 roku. Krzysztof
Stanowski to biznesmen i dziennikarz, a takze zalozyciel ,,Kanatu Zero” — kanatu
w serwisie YouTube bedacego de facto przedsi¢biorstwem medialnym, publikuja-

cym filmy na bardzo zréinicowane tematy. Projekt medialny jest hybryda

1e T. Olezyk, Krzemowa klatka..., s. 125-131, 240-257.
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wysokojako$ciowego dziennikarstwa oraz tabloidowego'"”. Stanowski zaczynat ka-
riere dziennikarskg w ,,Przegladzie Sportowym” i to wlasnie tematyka sportows
zajmowat si¢ az do 2020 roku, gdy wspdlnie z Michatem Polem, Tomaszem Smo-
kowskim i Mateuszem Borkiem stworzyli ,Kanat Sportowy”. Projekt bardzo
szybko ewoluowat z firmy zajmujacej si¢ tematyka sportowa w korporacje me-
dialna. ,Kanat Sportowy” przynidst Stanowskiemu ogélnopolska rozpoznawal-
no$¢. Dziennikarz przeprowadzal wielogodzinne rozmowy z postaciami ze $wiata
nauki, show-biznesu, sportu, kultury, czy polityki oraz prowadzit autorski cykl
»Dziennikarskiego Zero”, gdzie w ostrych stowach krytykowat celebrytéw za ich
dziatania'"®. Na fali swojej popularnosci odszedt z ,,Kanatu Sportowego” i zatozyt

wspomniany wezesniej ,Kanat Zero™"”.

Wraz z rozpoczeciem kampanii prezydenckiej® Krzysztof Stanowski

oglosit swéj start w wyborach i poprosit o pomoc w zbieraniu podpiséw,

7 Przeprowadzitem analiz¢ dziennikarstwa jakosciowego w ,,Kanale Zero”. Szerzej: K. Wronski,
Fenomen dziennikarstwa jakosciowego w ,,Kanale Zero”, ,Dyskurs&Dialog” 2025, nr 15, 5. 95-114.

118 Brief.pl, https://brief.pl/kanal-sportowy-rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/,
F. Cieglinski, ,Kanal Sportowy. Rewolucja sportowych mediéw w czasie zarazy”, inf. z dnia
14.05.2025; Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krzysztof-stanowski-
kanal-sportowy-weszlo-ile-zarabia-swietny-dziennikarz, J. Stawiany, ,, Wszystkie biznesy Krzysztofa
Stanowskiego. Wiele lat byl $wietnym dziennikarzem, teraz bawi si¢ zyciem”, inf. z dnia
14.05.2025. Mateusz Sobiech stusznie zauwazy! popularno$¢ na YouTube moze przektadaé sie na
wzrost obserwujacych w innych serwisach spotecznosciowych. Warto przypomnieé, ze o Stanow-
ski zrobito sie naprawde gtosno po jednym z odcinkéw ,,Hejt Parku” z Marcinem Najmanem, kt6ry
bit rekordy popularnoéci na kanale. To wtasnie po tym odcinku Stanowski i inni dziennikarze ,,Ka-
natu Sportowego” odnotowali znaczacy wzrost obserwujacych w przypadku swoich prywatnych
stron w mediach spoleczno$ciowych. Zrédlo: M. Sobiech, Ewolucja polskiej publicystki sportowej
na przyktadzie Kanatu Sportowego, [w)] Polski system medialny w procesie zmian, red. J. Kepa-Me-
trak, P. Ciszek, Kielce 2021, s. 304.

1 Dziennikarz opublikowat nagranie wideo na Weszto TV - jednym ze swoich projektéw o tema-
tyce sportowej. Szerzej: Weszlo TV, , https://www.youtube.com/watch?v=DMcDCPc2Ngs,
»Biznesowe Zero — Dlaczego odszedtem z Kanatu Sportowego”, inf. z dnia 14.05.2025. Warto pod-
kresli¢, ze w momencie tworzenia ,,Kanatu Zero” Stanowski posiadat juz silng pozycje w mediach.
Popularnoscig cieszyly si¢ jego rozmowy w ramach ,Hejt Parku” oraz komentarze publikowane
w ramach cyklu ,Dziennikarskie Zero”. Nalezy takze zaznaczy¢, ze 2023 roku Krzysztof Stanowski
byt najbardziej angazujacym dziennikarzem na Twitterze w Polsce (obecnie serwis X), notujac az
433,2 mln wyswietled w ciagu roku. Zrédlo: Donald.pl, https://www.donald.pl/arty-
kuly/3nwkotcr/najpopularniejsi-dziennikarze-na-twitterze-to-stanowski-bok-i-lis, ,,Najpopular-
niejsi dziennikarze na Twitterze to Stanowski, Bok i Lis”, inf. z dnia 14.05.2025.

120 Prezydencka kampania wyborcza trwata od 15 stycznia do 17 maja, gdy rozpoczeta sie cisza wy-
borcza, Polskie Radio RDC, https://www.rdc.pl/aktualnosci/polska/wybory-prezydenckie-
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a konkretnie o wysytanie mu podpiséw poczt i za posrednictwem paczkomatu.
Kandydat na prezydenta od poczatku kampanii deklarowal, ze jego celem nie jest
wygranie wyboréw. ,,Chce nagrad seri¢ programéw, jakich nie zobaczycie nigdzie
indziej. Chee by¢ kandydatem, aby stana¢ do debaty w Telewizji Polskiej w likwi-
dacji. Chee by¢ kandydatem, aby Telewizja Polska w likwidacji, zgodnie z obowia-
zujacym prawem, wyemitowata materialy przygotowane przez méj komitet wy-
borczy. Chee wam w krzywym zwierciadle pokazad, jak wyglada ten prezydencki
wyscig. Cheg was wpuscic za kulisy. Cheg by¢ kamieniem w bucie innych kandy-
datéw. A wy, osoby obywatelskie, musicie mi w tym pomée”'.

W tym wicc ujeciu nietrudno zauwazy¢, ze Krzysztof Stanowski, rozpo-
czynajac dziatalnos¢ polityczna, byt osoba spoza polityki — przedsigbiorca, biznes-
menem, celebryta, ktéry zdecydowal sie na start w wyborach prezydenckich z kon-
kretnym zamiarem. Celem jego kampanii wyborczej byto wigc pokazanie kulis wy-
boréw oraz naglosnienie patologicznych elementéw takich jak np. sposéb zbiera-
nia podpiséw. W takim wicc ujeciu mozna go takze traktowac jako kandydata an-
tysystemowego, co mogto przyciagnaé wyborcéw zmeczonych tradycyjna polityka
oraz politycznal polaryzacja. Warto zauwazy¢ w tym miejscu, Ze juz pod koniec
kampanii wyborczej celebryta krytykowat to, ze politycy sktadaja obietnice bez po-
krycia oraz instrumentalnie traktuja media publiczne, a jego celem jako osoby star-
tujacej w wyborach, byto po prostu to wszystkim widzom pokazad'*.

Kampania wyborcza prowadzona przez opisywanego kandydata w wybo-
rach prezydenckich miata zdecydowanie nietypowy charakter. Stanowski otwarcie
deklarowal, ze nie zamierza zosta¢ prezydentem, a caly jego program mozna bylo

»123

stresci¢. 'w dwdch  stowach: ,,Zero konkretéw™?. Jego dzialania bardziej

2025-jacy-kandydaci-kampania-wyborcza-kiedy-wybory_7zt1Helzrequ8VdLR 7h4,
»Wybory prezydenckie 2025. Dzi$ rusza kampania wyborcza”, inf. z dnia 12.05.2025.

' Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krzysztof-stanowski-kandydat-na-
prezydenta-poglady-polityczne-kanal-zero-prezydenckie-zero-debata-rekord, D. Senkowski,
»Nowy program Stanowskiego to hit. Jest absolutny rekord Kanatu Zero”, inf. z dnia 11.05.2025.

2 Wirtualna Polska, https://wiadomosci.wp.pl/krzysztof-stanowski-dla-mnie-katastrofa-bylby-
wynik-powyzej-4-proc-7155850019740192a, P. Figurski, P. Stowik, ,Krzysztof Stanowski: Dla
mnie katastrofg bylby wynik powyzej 4 proc.”, inf. z dnia 14.05.2025.

123 YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=ja4NNpK8xZI&t=11s, “OREDZIE KRZYSZ-
TOFA STANOWSKIEGO?, inf. z dnia 11.05.2025. Juz péiniej méwil, ze wynik na poziomie
czterech procent bylby dla niego katastrofa, bo wtedy zaczelaby si¢ narracja, ze na bazie zaufania
spolecznego chce zbudowaé partie polityczna, a wcale nie mial tego w planach. Gdyby
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przypominaty medialny spektakl niz tradycyjna kampanie wyborcza, pelne byty
akcentéw celebryckich i symbolicznych. W celu zbiérki podpiséw uruchomit
strong internetows z domeng ,de.” — wyraZnie nawiazujaca do Niemiec —
a'w swoim oredziu odwotal si¢ do stéw Wojciecha Jaruzelskiego. W czasie tego sa-
mego wystapienia zdjat garnitur i zaprezentowat sic wyborcom w koszulce repre-
zentacji Argentyny'**. Takie dzialania wskazuja na prébe przelamania konwencji
i przyciagniccia uwagi poprzez absurd. W efekcie kampania bardziej stata si¢ plat-
formg autopromocyjna niz realna propozycja polityczna, wywolujac mieszane
reakeje.

Po poczatkowych klopotach w zbieraniu podpiséw, uroczyscie oglosit,
ze udato mu si¢ zebra¢ S milionédw podpiséw, ale pdzniej przyznat, ze w rzeczywi-
stosci byto ich 130 tysiecy. W opublikowanym filmie ponownie zdecydowat si¢ na
stworzenie spektaklu medialnego — na spontanicznie zwotanym wiecu obiecat
skrécenie czasu ciazy do 7 miesiecy, legalng aborcje do 14 roku zycia, czy wprowa-
dzenie programu 500 plus na kazda $wini¢. Stanowski chcial tym samym o$mieszy¢
innych kandydatéw, kt6rzy w kampaniach prezydenckich sktadaja obietnice bez
pokrycia'?. Z calg pewnoscig za swoisty zart z wyboréw nalezy uznaé opubliko-
wane spoty wyborcze, wygenerowane przez sztuczng inteligencje, w ktérych Sta-
nowski dosiadat smoka i orta'*. Przedsi¢biorca wykorzystat wigc konwencje grote-
ski, humoru i autoironii, co pozwolito mu si¢ wyrézni¢ na tle innych kandydatéw.

Postugiwanie si¢ komizmem doprowadzito do tego, ze jego kampania byta fatwo

reklamodawcy zaczeli patrze na niego jako na polityka, prowadzenie ,Kanatu Zero” bytoby w zna-
czacy sposéb utrudnione, Wirtualna Polska, https://wiadomosci.wp.pl/krzysztof-stanowski-dla-
mnie-katastrofa-bylby-wynik-powyzej-4-proc-7155850019740192a, P. Figurski, P. Stowik,
»Krzysztof Stanowski: Dla mnie katastrofg bytby wynik powyzej 4 proc.”, inf. z dnia 14.05.2025.

12 YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=ja4NNpK8xZI&t=11s, “OREDZIE KRZYSZ-
TOFA STANOWSKIEGO?, inf. z dnia 11.05.2025.

12 YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=xBRaNySD87A&t=8858s, “KRZYSZTOF JA-
KUB STANOWSKI - OREDZIE 3.0 I REJESTRACJA KANDYDATA W PKW?, inf. z dnia
11.05.2025.

12¢ YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=R CShVvZ9H7U&ist=PLvLrA9jH7wQi2QD
AfljpAWgXYxD1KG_h5&index=13, “PREZYDENCKIE ZERO #2 - PREMIERA SPOTU
WYBORCZEGO, JAKUBIAK I ZMIANA PRAWA?”, inf. z dnia 14.05.2025.; YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=91DAq_8xhqQ&list=PLvLrA9jH7wQi2QDAf1jpAWq
XYxD1KG_h5&index=9, ,PREZYDENCKIE ZERO #6: WIEC MENTZENA W LUBLINIE,
UCIECZKA INOWY SPOT?, inf. z dnia 14.05.2025.
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przyswajalna, co wpisuje sie w logike celebrytyzacji, gdzie atrakcyjnos¢ medialna
ma pierwszeristwo nad merytoryczng trescia.

Przejawy celebrytyzacji w jego kampanii wyborczej obecne takze byty
w debatach', w ktérych brat udziat. Tam jednak Stanowski nie prezentowat spéj-
nej strategii i balansowat miedzy powaznymi deklaracjami a ironicznymi wypowie-
dziami, niekiedy celowo sktadajac obietnice bez realnych podstaw, aby zdyskredy-
towad i obnazy¢ absurdy kampanii prezydenckiej'”®. Za widoczne przejawy cele-
brytyzacji nalezy takze uznac jego zachowanie w debacie prezydenckiej organizo-
wanej przez TVP, TVN i Polsat, kt6ra odbyta sie 12 maja przed pierwsza turg wy-
boréw prezydenckich. Stanowski przybyt wéwczas na to wydarzenie w towarzy-
stwie przygrywajacego mu meksykariskiego zespotu oraz zalozyt koszulke propa-
gujacy zbidrke pieniedzy dla chorego chiopca. Ztamat tez zasad¢ debaty i wnidst na
wydarzenie liczne flagi oraz jak sam przyznal, zachecat innego kandydata — Marka
Wocha, aby ten wzial ze soba klucz hydrauliczny. W czasie samej debaty Stanowski
skupit si¢ na tym, aby w ostrych stowach skrytykowa¢ dziennikarke prowadzaca
wydarzenie, nazywajac ja narcykaptanka propagandy”®. Jego zachowanie odbie-
galo od przyjetych norm zachowanie politykéw, ktdrzy skupiali si¢ na krytyce

127 Warto zauwazy¢, ze wszystkie debaty transmitowane byty na ,Kanale Zero” i notowaty olbrzymie
zasiegi, poniewaz w programach nie pokazywano tylko samych wydarzen, ale takze ich kulisy.
Po debacie goscie w studiu (a czasem nawet wspélnie z kandydatami) komentowali przebieg debat.

128 Dziennikarz zwracat na przyktad uwage na system zbierania podpiséw i mozliwych licznych ma-
nipulacji. Podwazat mozliwos¢ zebrania 100 tysiecy podpiséw przez niszowych kandydatéw takich
jak Maciej Maciak, czy Artur Bartoszewicz, YouTube, https://www.youtube.com/watch?
v=09uJ X162 TaMalist=PLvLrA9H7wQi2QDAf1jpAWqXYxDI1KG_hS&index=14, ,PREZY-
DENCKIE ZERO #1: PATOLOGIA SYSTEMU, OSZUSTWA, WYZWANIA”, inf. z dnia
14.05.2025.

12 Nalezy w tym miejscu zauwazy¢, ze transmisje debat w ,,Kanale Zero” odbiegaly od tego, jak te
wydarzenie pokazywaty inne media. W przypadku ,,Kanalu Zero” transmisja zaczynata si¢ zazwy-
czaj juz kilka godzin wczesniej, w czasie ktdrej mozna bylo oglada¢ kulisy wydarzenia np. podréz
Krzysztofa Stanowskiego na debate, jego pobyt w studiu telewizyjnym i przygotowania. Po zakori-
czeniu debaty relacjonowano natomiast powrét Krzysztofa Stanowskiego do studia, ktdry nastep-
nie przez kilka godzin wspdlnie z innymi zaproszonymi gos¢mi ocenial przebieg wydarzenia oraz
to, jak zaprezentowali si¢ inni goscie. Stanowski petnit wicc role kandydata na prezydenta, ale takze
publicysty i komentatora, ktéry od kulis oglada wybory prezydenckie. Przyktadowo nagranie rela-
cjonujace debate prezydencka 12 maja trwato ponad 11 godzin i zdobyto az 2,7 mln wyswietlen
(stan na 14.05.2025), YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=1HU33USMWb
A&t=31155s, ,ZANDBERG WYGRAEL. JAK TRZASKOWSKI I NAWROCKI? STANOW-
SKI, MAZUREK, ZALEWSKI, KAMMEL, DUMA PO DEBACIE”, inf. z dnia 14.05.2025.
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konkurentéw politycznych oraz prezentacji programu wyborczego, podczas gdy
Stanowski podwazat sens catej debaty, obietnic wyborczych i wzajemnych atakéw
konkurentéw politycznych.

W przyjetej strategii komunikacyjnej biznesmen wykorzystat swoja pozy-
cje influencera i medialnego przedsigbiorcy, aby zbudowad unikalna narracje kam-
panijng, ktéra odbiegata od standardowych strategii politycznych i odegraé role

politycznego Stariczyka'’

. Krzysztof Stanowski wykorzystywat techniki celebryty-
zacji do tego, aby realizowad nastgpujace cele 1) krytyka i dekonstrukcja systemu
politycznego (naglasnianie patologii wladzy i systemu wyborczego oraz politycz-
nego), 2) satyryczno-edukacyjny (Yaczyt wiec rozrywke i informacje w formie znfo-
tainementu®"). Jego start w wyborach mial wigc charakter symboliczny, saty-
ryczny i demaskatorski.

Nawiazujac jeszcze do dziatalno$ci Krzysztofa Stanowskiego, nalezy zau-
wazy¢, ze liczba subskrybentéw ,Kanalu Zero” w czasie prezydenckiej kampanii
wyborczej rosta niemal w tempie wyktadniczym.

Nieprzypadkowo ponizej pokazano wykres subskrypcji. Po niemal roku
dzialalno$ci wydawalo sie, ze ,Kanal Zero” osiagnie stagnacije, jesli chodzi o liczbe
subskrybentéw i bedzie wynosi¢ ona okoto 1,4 mln. Trend ten udalo si¢ jednak
odwrdci¢ dzicki deklaracji Krzysztofa Stanowskiego w wyborach prezydenckich.
Drziennikarz zaczat publikowaé autorskie komentarze na temat swojego startu
w wyborach i organizowat pseudowydarzenia, a o wszystkich swoich dziataniach
opowiadat w odcinkach ,,Prezydenckiego Zero”'>. W tym formacie méwit réw-
niez o kulisach debat i pokazywal spotkania wyborcze innych kandydatéw. Rela-
cjonowal tez swdj udziat w debatach oraz przeprowadzat kilkugodzinne wywiady

ze wszystkimi zarejestrowanymi kandydatami. Mozna zalozy¢, ze to wlasnie filmy

130 Stariczyk byt btaznem na krélewskich dworach w §redniowieczu. Byt to cztowiek zaréwno dow-
cipny, jak i niezwykle przenikliwy. Potrafit on ocenia¢ dziatania wspétczesnych rzadzacych i do-
strzegaé ich konsekwencje, Historia Poszukaj. Portal edukacyjny, https://www.historiaposzu-
kaj.pl/sciezki_historii,11,stanczyk.html, ,Madry blazen i uosobienie politycznej przenikliwosci:
Stariczyk w polskiej kulturze na przestrzeni wiekéw”, inf. z dnia 14.05.2025.

131 Szerzej o zjawisku: E. Nowak, Komercjalizacja komunikacyi politycznej - infotainment i politain-
ment w programach informacyjnych, ,Annales Universitatis Mariae Curie -Sktodowska” 2009, nr
16/2,s.201.

132 YouTube, https://www.youtube.com/playlist2list=PLvLrA9jH7wQi2QDAf1jpAWgXYxD1
KG_hS, “Prezydenckie Zero”, inf. z dnia 14.05.2025.
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dotyczace wyboréw prezydenckich wplynely na wzrost subskrybentéw i pobiciu
rekordu wyswietleri w kwietniu i maju 2025 roku. Zaréwno odcinki ,Prezydenc-
kiego Zera”, debaty, jak i wywiady z kandydatami na prezydenta notowaty
znacznie wyzsza liczbe wy$wietlen niz inne formaty, co pozwala wnioskowad, ze to
one napedzaty ruch i byly przyczyna wzrostu subskrypcji z 1,4 mln pod koniec
2024 roku do 1,9 mln w maju 2025 roku, czyli przez niemal catg kampanie

Wykres 1. Subskrypcje Kanatu Zero.

1e6 Wzrost liczby subskrypcji Kanatu Zero (2024 - 2025)
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Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie: Kanal Zero, https://www.youtube.com/
watch?v=ZnSTERq3P9c&t=1s, ,lle zarabia Kanat Zero: przychody, koszty, EBITDA. Stanowski

ujawnia”, inf. z dnia 11.05.2025 oraz obserwacji wtasnych.
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wyborcza'*. W maju pobito tez liczbe wyswietleri, ktdra w ciaggu miesigca wyniosta
ponad 170 milionéw'**.

Jak wezesniej wspomniano, cho¢ Stanowski wskazywat na réznorodne
powody swojego startu w wyborach prezydenckich, warto zwréci¢ uwage na do-
datkowy, niewymieniony dotad motyw — biznesowy. Biznesmen trafnie przewi-
dzial, ze udzial w wyborach moze przyczynié si¢ do wzrostu zasiegéw ,Kanatu
Zero”, co okazalo si¢ skuteczng strategia promocyjng i to pomimo odejécia czesci
dziennikarzy oraz wycofania si¢ niektérych reklamodawcéw. Oznacza to tyle,
ze Stanowski zgromadzit kapitat paraspoteczny i skutecznie go wykorzystal, ale nie
zgodnie z celem tradycyjnych politykéw do wzrostu poparcia, ale do wzrostu za-
sicgéw swojej persony. Efektem ,ubocznym” celebrytyzacji polityki Krzysztofa
Stanowskiego byta wiec monetyzacja uwagi i wzrost znaczenia marki, jaka jest jego
firma ,,Kanat Zero”. Ostatecznie Stanowski zdobyt 243 479 gltoséw (1,24 proc.)'>
i jego przygoda w wyborach prezydenckich si¢ zakoniczyla. Jak jednak zauwazyt
w rozmowie dla Wirtualnej Polski, rozwaza stworzenie talent-show, w ktérym
co jakis czas wybierano by idealnego kandydata na prezydenta, a nastgpnie poma-

gano mu w zbieraniu podpiséw'*.

133 Nalezy jednoczesnie zauwazy¢, ze oprécz wspomnianych debat, ,,Prezydenckiego zero” i wywia-
déw z kandydatami, powstaly takze inne formaty dotyczace tematyki okotoprezydenckiej takie jak
»Dziennik Narodowy” bedacy parodig telewizyjnych wiadomosci, czy ,,Zero Kampanii” (program
w ktérym eksperci komentowali biezace wydarzenia polityczne zwigzane z wyborami prezydenc-
kimi). Zrédio: YouTube, https://www.youtube.com/playlist?list=PLvLrA9jH7wQg4] X51DPsl
1E7wC3xYIt6HA, ,Dziennik Narodowy”, inf. z dnia 30.05.2025, YouTube, https://www.you-
tube.com/playlist?list=PLvLrA9H7wQhB46VqYcQIXL60QynDCz5W, ,,Zero Kampanii”, inf.
z dnia 30.05.2025. Ponadto, Kanal Zero zdecydowat si¢ réwniez na to, aby zostaé platforma do
prowadzenia kampanii przez sztaby Karola Nawrockiego i Rafata Trzaskowskiego, ktérych sztaby
wyborcze dostaly mozliwos¢ udostepniania jednego filmu typu commentary dziennie.

134 Rekordowa liczba wyswietleri w maju 2025 roku wyniosta 9 mln w ciggu jednego dnia, $rednia za$
okoto 7 milionéw.

135 PKW, https://wybory.gov.pl/prezydent2025/pl/wynik/plinitscroll=1000, ,, Wyniki glosowania
w pierwszej turze w wyborach Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w 2025 r.”, inf. z dnia
30.05.2025.

13¢ Wirtualna Polska, https://wiadomosci.wp.pl/krzysztof-stanowski-dla-mnie-katastrofa-bylby-wy-
nik-powyzej-4-proc-7155850019740192a, P. Figurski, P. Stowik, ,Krzysztof Stanowski: Dla mnie
katastrofg bylby wynik powyzej 4 proc.”, inf. z dnia 14.05.2025.
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Tabela 2. Celebrytyzacja kampanii wyborczej Pawta Kukiza i Krzysztofa Stanowskiego

nych polaryzacja polityczna.

Kategoria Pawet Kukiz Krzysztof Stanowski

Zrédto o Przedsigbiorca, dziennikarz,
Muzyk rockowy zespotu Piersi. L .

celebrytyzmu zatozyciel ,,Kanatu Zero”.

. Tworzenie narracji antysystemo- Granie ironia, groteska i zartem
Strategia komu- o ] : . ) ,
] ’ wej, skierowanej do 0séb zmeczo- | w celu o§mieszenia wyboréw prezy-
nikacyjna

denckich.

Sposéb prowa-

dzenia kampanii

Media spotecznosciowe oraz
wiece, ktére przyjmowaty forme

koncertéw.

Media spotecznosciowe — przede
wszystkim YouTube i ,Kanal Zero”
jako przestrzeri wystapieni o$mieszaja-

cych system.

Wizerunek

Outsider, walczacy z esta-

blishmentem.

Recenzent pracy I‘ZSLdLl

i politycznego systemu.

Styl kampanii

Kampania negatywna.

Kampania negatywna (ale bardziej sa-

tyryczno- ironiczna).

Cel kampanii

Zmiana systemu i Wprowadzenie
zmian takich jak zmiana ordynacji
wyborczej. Jednoczesnie, brak

checi, aby zostad prezydentem.

Oficjalnie brak checi zwycigstwa

w wyborach prezydenckich. Celem
kampanii byto pokazanie absurdéw
kampanii wyborczych i krytyka sys-
temu w formie spektaklu medialnego.
Nieoficjalnie: zwickszenie popularno-
$ci Kanatu Zero jako platformy me-
dialnej, co moze przetozy¢ si¢ na
wzrost zasiegéw i potencjalne zyski

z monetyzacji tredci.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie doniesiert medialnych i artykutéw naukowych.

W przypadku obu kandydatéw na prezydenta — Pawta Kukiza w 2015 roku

i Krzysztofa Stanowskiego w 2025 roku mozna dostrzec liczne podobieristwa i r6z-

nice w zakresie wykorzystania celebryckich form dziatalnosci w przyjetej strategii

komunikacyjnej. Obaj kandydaci nie byli zawodowymi politykami w momencie

startu w wyborach prezydenckich i wykorzystali techniki celebrytyzacji, aby osia-

gnaé zamierzony cel. W przypadku Kukiza byta to promocja postulatéw zwigza-

nych z demokracjg bezposrednia'?’, a w przypadku Stanowskiego unaocznienie

137 Nalezy w tym kontekscie zauwazyd, ze w literaturze przedmiotu zwraca si¢ uwage na kampanie

ukierunkowane na zwyciestwo oraz kampanie, ktérych celem jest zaistnienie na scenie politycznej,
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patologii systemu wyborczego i obtudy kandydatéw. Istotna role w przyjetej przez
nich strategii wyborczej odgrywaty media spolecznosciowe. Inny byt jednak styl
komunikacji. W przypadku Kukiza — emocjonalny, oparty na bezpo$rednim je-
zyku, a w przypadku Stanowskiego — ironiczny i satyryczny. Paradoksalnie inny
byt réwniez cel obu kandydatéw, poniewaz Pawet Kukiz startowat w celu wywo-
tania zmian w ustroju'”, a kandydatura Krzysztofa Stanowskiego byla swoistym
zartem z systemu i dziennikarska przygoda. Warto w tym miejscu jednak zauwazy¢,
ze zaréwno Kukiz jak i Stanowski mieli istotny wpltyw na wynik wyboréw prezy-
denckich. Kukiz kwestionujacy zastany porzadek instytucjonalny byt symbolem
zmiany politycznej'”, a jego wyborcy zagltosowali w duzej mierze na Andrzeja
Dudg, ktéry petnit role nowej osoby w polityce. Stanowski natomiast z jednej
strony naglasnial patologie systemu wyborczego, czym zwickszat swiadomos¢ spo-
leczenstwa w tym zakresie, a z drugiej strony korzystal ze swoich zasiggéw, aby
przeprowadzaé dtugie wywiady z kandydatami. Niekt6rzy politycy tacy jak Joanna
Senyszyn czy Adrian Zandberg dobrze sprawdzili si¢ w takich formatach i pokazali
sic w nich jako ludzie, ktérych ,,da si¢ lubi¢”, co przetozyto si¢ na wicksze poparcie
dlaich osoby. Podobnie, udanie zaprezentowat w ,,Kanale Zero” Karol Nawrocki,
dla ktérego rozmowa z Krzysztofem Stanowskim okazata sie trampoling do wzro-

stu poparcia.

szerzej: G. Ulicka, Wplyw marketingu politycznego na smiany w zyciu publicznym parstw demo-
kratycznych, [w:] Trudna sztuka polityki. Szanse. Ryzyko. Blgd, red. T. Klementewicz, Warszawa
1996, 5. 11-25. W przypadku Pawta Kukiza zdecydowanie chodzito o ten drugi cel.

138 Warto w tym miejscu jednoczesnie zauwazy(¢, ze w wywiadzie dla ,,Zurnalisty” Pawet Kukiz przy-
znal, ze wcale nie chcial wygrad w wyborach prezydenckich, a jego celem bylo to, ,,zeby namiesza¢”
i zrobi¢ performance polityczny, YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=gq_aDpq
DWeU, ,,Spowiedz Pawla Kukiza. Pawel Kukiz w podkascie Zurnalisty”, inf. z dnia 30.05.2025.

139 Potwierdzaja to spostrzezenia Piotra Siudy, ktdry zwrdcit uwage na fake, ze polityczni celebryci sa
motorem zmian, szerzej: P. Siuda, Socjologiczna interpretacja zjawiska celebrities, ,Kultura i Histo-
ria” 2011, nr 19, s. 10.
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TRADYCJE KAMPANII
PREZYDENCKIEJ W Il RP

2.1. Pojecie kampanii prezydenckiej

Na wstepie rozwazari na temat kampanii prezydenckiej, warto najpierw
zwréci¢ uwage na to, kto moze kandydowaé w wyborach. Kandydat ubiegajacy si¢
o fotel prezydenta musi spetnié nastepujace kryteria: 1) mie¢ obywatelstwo polskie,
2) skoniczy¢ najpdiniej w dniu wybordw 35 lat i 3) korzystad z petni praw wybor-
czych do Sejmu. Kandydaci zgtaszani sa przez partie polityczne lub przez obywa-
teli. Warunkiem startu w wyborach jest uzyskanie 100 tysiecy podpiséw pod swoja
kandydaturg. Wtedy dopiero ma miejsce rejestracja kandydata’. Wezesniej po ze-
braniu 1000 podpiséw nastepuje natomiast rejestracja komitetu wyborczego®.
Liste zarejestrowanych kandydatéw na urzad prezydenta RP oglasza Paristwowa
Komisja Wyborcza. Kazdy z kandydatéw moze wycofal si¢ w czasie kampanii
wyborczej’.

Robert Tabaszewski zwrocil uwage, ze ,wybory prezydenta RP zarzadza
marszalek Sejmu nie wezesniej niz 7 miesigcy i nie pdzniej niz na 6 miesigcy przed

uplywem kadencji urzedujacego prezydenta w drodze postanowienia, ktére

"W. Skrzydto, Ustrdj polityczny RP, Zakamycze 2000, s. 174-175.

8 Jak zauwazyt Tomasz Gasior, ,komitet mozna takze okresli¢ jako krétkotrwaty, dobrowolny zwia-
zek obywateli, polaczonych checig wspétdziatania i rozwijania aktywnosci w dziedzinie zycia spo-
tecznego, ale przede wszystkim politycznego, ktéry samodzielnie okresla swoje cele, programy dzia-
tania oraz uchwala akty wewngtrzne dotyczace jego dziatalnosci”, T. Gasior, Prawne
i praktyczne zagadnienia finansowania kampanii wyborczej w wyborach prezydenckich w Polsce
w latach 20101 2015, ,Przeglad Sejmowy” 2016, nr 6 (137),s. 27

>W. Skrzydto, dz. cyt., s.174
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ogtasza w Dzienniku Ustaw najpdzniej w 3. dniu od dnia zarzadzenia wyboréw”*’.

Dopiero wtedy kandydat oficjalnie moze rozpoczaé prowadzenie kampanii wybor-
czej. Warto jednak w tym miejscu zwrdci¢ uwage, ze w rzeczywistosci politycy
i partie jeszcze przed oficjalnym rozpoczeciem kampanii wyborczej, prowadza
tzw. prekampani¢, w ktérej przedstawiaja swoje postulaty podobnie jak w czasie
kampanii''. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze kampania prezydencka jest swego rodzajem
kampanii wyborczej. Rézni si¢ ona jednak od kampanii parlamentarnej i samorza-
dowej. Jak sama nazwa wskazuje, celem kampanii prezydenckiej jest wskazanie pre-
zydenta, kampanii parlamentarnej — wytonienie postéw i senatoréw, a samorzado-
wej — przedstawicieli organéw samorzadu terytorialnego™. To jednak nie jedyne
kryteria, ze wzgledu na ktére mozna podzieli¢ kampani¢ wyborcza, co ilustruje po-
nizszy wykres.

Wykres autorstwa Marleny Borowicz przedstawia kompleksowy podziat
kampanii wyborczych ze wzgledu na dziesie¢ réznic kryteriéw. Zastosowana typo-
logia: czasowa, przestrzenna, przedmiotowa, technologiczna czy strategiczna po-
zwala zwrdcié uwage na wpltyw kontekstu politycznego, kulturowego oraz medial-
nego na ksztalt prowadzonych dziatan wyborczych. Klasyfikacja uwzglednia za-
réwno czynniki formalne, jak i te zwigzane ze sposobem prowadzenia kampanii
wyborczej. Odnoszac wykres do analizy kampanii prezydenckiej, mozna zwrdcié
uwage, ze ze wzgledu na:

e  kryterium czasu — kampania jest pigcioletnia, ale w sytuacjach nadzwy-
czajnych moze by¢ takze przedterminowa (przyktadowo — $mier¢ prezy-
denta RP w katastrofie smoleriskiej w 2010 roku);

e kryterium przestrzenne — kampania jest ogélnokrajowa, poniewaz gtoso-
wanie odbywa si¢ na terytorium calego paristwa;

e  kryterium zasadnosci — zazwyczaj jest zwykla oraz ponowna (przed drugg

turg), w wyjatkowych sytuacjach moze by¢ wymuszona;

10 Cyt. za R. K. Tabaszewski, Instytucjonalno-prawne nwarunkowania kampanii wyborczych
w Polsce. Zagadnienia wybrane, [w:] Marketing wyborczy we wspolczesnych kampaniach wybor-
czych, red. E. Kancik, P. Jakubowski, Lublin 2013, s. 18.

' Z tego powodu badacze wskazuja, ze coraz czedciej prowadzi si¢ kampanie permanentns,
czyli nieustajaca, H. Heclo, Campaigning and Governing: A Conspectus, [w:] The Permanent Cam-
paign and Its Future, red. N.J. Ornstein, T. Mann, Washington 2000, s. 2—4.

2 M. Borowicz, Typy kampanii wyborczych, Swiat Idei i Polityki” 2008, t. 8, s. 133.
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kolejnos¢ glosowania — ma dwie fazy: przed I turg oraz przed II tura;
sposdb odnoszenia si¢ do konkurencji - moze by¢ zaréwno pozytywna, jak
i negatywna oraz negatywno-poréwnawcza, w polskich warunkach naj-
czgiciej mamy do czynienia z kampanig negatywna i negatywno-
poréwnawcza;

cel — gtéwnym celem faworytéw jest zwyciestwo, zazwyczaj o to walcza
kandydaci dwdch najsilniejszych partii politycznych i czesto tez kandydat,
ktéry w sondazach zajmuje trzecie miejsce, celem pozostatych kandyda-
téw jest natomiast popularyzacja wlasnej osoby, postulatéw, badz forma-
cji politycznejs

sposéb dotarcia do elektoratu — jest zaréwno bezposrednia, poniewaz
kandydaci spotykaja si¢ z wyborcami na wiecach wyborczych, jak i posred-
nia, gdyz biorg udziat w debatach i wywiadach, transmitowanych przez
media oraz korzystaja ze swoich mediéw spotecznosciowych w celu dotar-
cia do wyborcéw;

kryterium trendéw technologicznych - jest postmodernistyczna ze
wzgledu na wykorzystanie mediéw spoleczno$ciowych — warto w tym
kontekscie zauwazy¢, ze znaczenie mediéw spolecznosciowych w komu-
nikacji z wyborcami rosnie;

metody postepowania — jest zorientowana profesjonalnie, poniewaz
w kampaniach biorg udzial wyspecjalizowane sztabéw, doradcy,

iagencji PR".

13 Tamze.
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Wykres 2. Podziat kampanii wyborczej ze wzgledu na rézne kryteria
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Zrédlo: M. Borowicz, Typy kampanii wyborczych, Swiat Idei i Polityki” 2008, t. 8, s. 133.

Opisujac kampanig prezydencka, nalezy odwota¢ sie do zagadnieri praw-
nych zwiazanych z szeroko pojeta kampania wyborcza.

Prawne uwarunkowania kampanii wyborczej mozna znaleZé w rozdziale
12. Dziatu Kodeksu wyborczego'. Samo definiowanie kampanii wyborczej nastre-

cza pewnych trudnosci. Zalezy bowiem od tego, czy bierze si¢ pod uwage definicje

4 Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. - Kodeks wyborczy, Dz.U. nr 21, poz. 112 [dalej: Kodeks wybor-
czy].
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prawne", komunikacyjne'®, czy marketingowe'”. W pracy przyjeto definicje, ktéra
zwraca uwage na celowo$¢ dziatan podmiotéw politycznych, autorstwa Grazyny
Ulickiej, wedtug ktrej jest to ,,zespdt racjonalnych i skoordynowanych dziatari po-
litycznych podejmowanych przez partie i organizacje polityczne, a niekiedy takze
przez komitety reprezentujace kandydatédw niezaleznych, w celu uzyskania jak naj-
wickszej liczby miejsc w wybieralnych organach przedstawicielskich (parlament,
wiadze lokalne) lub zapewnienia swemu kandydatowi zwyciestwa w powszech-
nych wyborach prezydenckich'”. Ta definicja bowiem oddaje specyfike kampanii
wyborczej jako procesu, ktéry jest przemyslany i ukierunkowany oraz w ktérym
dziatania sa podporzadkowane jasno okreslonemu celowi politycznemu. Uzasad-
nione jest stwierdzenie, ze kampania prezydencka to szereg dzialait prowadzonych
przez kandydatéw, partie polityczne, sztaby wyborcze, media i obywateli, ktérych
celem jest zdobycie poparcia wyborcéw i objecie funkcji glowy paristwa.

Zgodnie z przepisami Kodeksu wyborczego, ,kampania wyborcza rozpo-
czyna sie z dniem ogloszenia aktu wiasciwego organu o zarzadzeniu wyboréw
i ulega zakoriczeniu na 24 godziny przed dniem glosowania””. W czasie kampanii
wyborczej komitety dokonujg agitacji wyborczej. Badacze zauwazyli, ze jest to
forma dziatalnosci propagandowej, wykonywanej w celu przekonywania

i zjednywaniu zwolennikéw do konkretnej sprawy, lub dyskredytacji

15 Jak zauwazyt Andrzej Antoszewski, jest to: ,wyodrebniona fazg procesu wyborczego, obejmujaca
okres od ogtoszenia decyzji o przeprowadzeniu wyboréw do cisle okreslonego momentu poprze-
dzajacego gltosowanie”. A. Antoszewski, Kampania wyborcza, [w:] Leksykon politologii wraz
z ancksem o: reformie samorzgdowej, wyborach do sejmu, prezydenckich oraz gabinetach rzgdowych,
red. A. Antoszewski, R. Herbut, Wroctaw 2004, s. 152.

1¢ Kampani¢ wyborczg w tym aspekcie postrzega si¢ jako proces komunikowania, w kt6rym nadawca
(podmiot polityczny) stosuje rézne techniki i kanaty dotarcia do odbiorcéw i oddzialywania na
nich. Marek Mazur zwrdcit uwage, ze w takim ujeciu o kampanii wyborczej mozna méwié z dwéch
punktéw widzenia: kandydata i wyborcy. M. Mazur, Marketing polityczny..., s. 36-37. Autor za-
znaczyl, ze kampania wyborcza stanowi dla kandydata okazje do poznania wyborcéw oraz przeka-
zania im odpowiednio dopasowanego komunikatu, natomiast dla wyborcéw jest to szansa na zdo-
bycie wiedzy o kandydacie i jego programie.

17 Jerzy Muszyriski w tym aspekcie zwrécil uwage, ze jest to ,przygotowanie i przeprowadzenie gtéw-
nej transakeji rynku politycznego, czyli wprowadzenia towaru politycznego na rynek (dystrybucja
towaru), zareklamowania go i dotarcia z nim do odbiorcéw, jakimi s3 wyborcy”, szerzej: J. Muszy1i-
ski, Leksykon marketingu politycznego, Wroctaw 2001, s. 243.

¥ G. Ulicka, Kampania wyborcza, [w:] Encyklopedia politologii, red. W. Skrzydto, M. Chmaj, Kra-
kéw 2000, s. 163-164.

12 Art. 104. Kodeks wyborczy.
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przeciwnika®. Kampania moze by¢ prowadzona wylacznie przez zarejestrowany
komitet wyborczy kandydata. Komitet ten odpowiada za przygotowanie materia-
léw wyborczych, pozyskiwanie §rodkéw finansowych, organizacje wydarzeri pu-
blicznych, a takze kontakt z mediami.

W prawie wyborczym za agitacj¢ uznaje si¢ rozpowszechnianie materia-
léw wyborczych, czyli ,publiczne naklanianie lub zachecanie do glosowania
w okreslony sposdb, w tym w szczegdlnoséci do glosowania na kandydata okreslo-
nego komitetu wyborczego™'. Ustawodawca przyjal, ze agitacje wyborcza prowa-
dzi¢ nalezy w czasie i miejscu do tego przeznaczonym. Réine sa sposoby prowa-
dzenia kampanii wyborczej. Mozna w tym przypadku wymienié: wiece, spotkania,
rozsytanie ulotek i programéw wyborczych, kontakty bezposrednie z wyborcami,
czy reklama w mediach, w tym takze mediach elektronicznych®. Tomasz Gasior
zwrdcil uwage na nietypows, ale popularng obecnie forme agitacji wyborczej, za
jaka uznal wykorzystanie ustug firm analitycznych, ktére tworza zaawansowane
profile psychometryczne wyborcéw, aby poznawaé ich stabe punkty™. Za agitacje

wyborcza nalezy réwniez uznaé dzialalno$¢ promocyjna w nowych mediach*.

2 B. Michalak, A. Sokala, P. Uzi¢bto, Leksykon prawa wyborczego i referendalnego oraz systemdw wy-
borczych, Warszawa 2013, s. 17.

2 Art. 105. § 1. Kodeks wyborczy. Za material wyborczy uznaje si¢ zaréwno wypowiedzi oséb zaan-
gazowanych w kampanii, jak i publikacje prasowe, ulotki, plakaty, hasta oraz inne formy przekazu,
ktére mogg mie¢ wptyw na wynik wyboréw, B. Banaszak, Kodeks wyborczy. Komentarz, Warszawa
2014, s. 192. Komitety wyborcze s3 zobowiazane prawnie do oznaczenia materialéw wyborczych,
K. W. Czaplicki, B. Dauter, S. J. Jaworski, A. Kisielewicz, F. Rymarz, Kodeks wyborczy. Komentarz,
Warszawa 2014, s. 271.

2 K. W. Czaplicki, B. Dauter, S. . Jaworski, A. Kisielewicz, F. Rymarz, dz. cyt., s. 281. Warto zauwa-
zy¢, ze katalog form prowadzenia agitacji wyborczej nie ma charakteru zamknictego,
A. Rakowska-Trela, Kampania wyborcza w regulacji prawnej i praktyce, £.6dz 2015, s. 193-195.

2T. Gasior, Obraz kampanii wyborczej w wyborach prezydenta RPw latach 1990-2015 na podstawie
wydatkdw wykazywanych w sprawozdaniach finansowych podmiotdw zglaszajacych kandydatéw
w tych wyborach, ,Studia Wyborcze” 2017, t. 23, 5. 54.

2 Jedrzej Skrzypczak zwrdcit w tym wypadku uwage na fake, ze Kodeks wyborczy ,w zasadzie igno-
ruje istnienie nowych mediéw” i to nawet pomimo przyjecia wykladni rozszerzajacej,
J. Skrzypczak, Kampania wyborcza w nowych mediach — aspekty prawne, ,,Srodkowoeuropejskie
Studia Polityczne” 2012, nr 2, s. 66. Warto bowiem zwrdci¢ uwagg, ze obowigzujace przepisy nie
przewiduja precyzyjnych norm prawnych dotyczacych np. mikrotargetowania reklam, kampanii
wiralowych czy dezinformacji w sieci.
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Warto zaznaczy(, ze za agitacje wyborcza nie uznaje si¢ naktaniania do samego
aktu glosowania®.

Zgodnie zKodeksem wyborczym kampania wyborcza prowadzona jest od
momentu jej ogloszenia do ciszy wyborczej. Zgodnie z art. 107. Kodeksu wybor-
czego ,w dniu glosowania oraz na 24 godziny przed tym dniem prowadzenie agi-
tacji wyborczej, w tym zwolywanie zgromadzeri, organizowanie pochodéw i ma-
nifestacji, wyglaszanie przeméwient oraz rozpowszechnianie materiatéw wybor-

czych jest zabronione™

. Nalezy zwréci¢ jednak uwage na fakt permanentnego
omijania ciszy wyborczej np. poprzez publikowanie tzw. ,bazarkéw”, czyli niefor-
malnych sondazy, w ktérych partie i politycy nazywani sg réznymi pseudonimami.

W kampanii wyborczej istnieje mozliwo$¢ rozpowszechniania audycji wy-
borczej w publicznej telewizji i publicznym radiu. Prawo to przystuguje zarejestro-
wanym kandydatom od 15. przed dniem wyboréw do dnia rozpoczecia ciszy wy-
borczej””. Audycje te rozpowszechniane sa w blokach audycji wyborczych na koszt
Telewizji Polskiej, Polskiego Radia i spétek regionalnych. Prawo to przystuguje
zgodnie z art. 17. §1 oraz art. 326. Kodeksu wyborczego. Laczny czas audycji wy-
borczych wynosi 25 godzin w TVP (w tym 5 godzin w TVP Polonia), 35 godzin
w Polskim Radiu i 5 godzin w programie przeznaczonym dla zagranicy”. Media
publiczne powinny wiec zapewni¢ kandydatom réwny dostep do czasu anteno-
wego, bezstronnos¢ relacji oraz brak ingerencji w tre$¢. Nalezy w tym miejscu jed-
nak zwréci¢ uwage, ze nie jest ustalone, kiedy maja si¢ ukazywac poszczegélne au-

dycje kandydatéw. W praktyce istnieje mozliwos¢, ze beda udostgpniane w takich

» K. W. Czaplicki, B. Dauter, S. J. Jaworski, A. Kisielewicz, F. Rymarz, dz. cyt., s. 272-273. Nalezy
w tym miejscu zauwazyd, ze rodzi to pole do pewnych naduzy¢, gdy pod pretekstem glosowania,
namawia si¢ do glosowania za kims, lub przeciwko komus. Patrz: przypadek Akcja Demokracja
w wyborach prezydenckich w 2025 roku, Szerzej: YouTube, https://www.youtube.
com/watch?v=65_LPKkDvks&t=825s, ,KTO STOI ZA HEJTERSKIMI SPOTAMI PRZE-
CIWKO MENTZENOWI I NAWROCKIEMU?”, inf. z dnia 23.05.2025; TOK.FM,
hteps://www.tokfm.pl/Tokfm/7,103087,31940836,akcja-demokracja-o-co-chodzi-w-aferze
ktora-wybuchla-na-ostatniej. html, K. Rogowska ,,Akcja Demokracja. O co chodzi w aferze, ktdra
wybuchta na ostatniej prostej kampanii?”, inf. z dnia 23.05.2025.

% Art. 104. Kodeks wyborczy.

¥ M. Jagielski, Zasady Polskiego prawa wyborczego, [w:] Migdzynarodowa konferencja nankowa
pt. Prawo wyborcze i system partyjny na Litwie 1 w Polsce: teoria i praktyka, [brak informacji
o redaktorze], Wilno 2013, s. 299.

2 Art. 17. §1 oraz art. 326. Kodeks wyborczy.
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godzinach, ze stosunkowo male grono odbiorcéw je obejrzy. Decyzje o godzinach
podejmuja nadawcy publiczni Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (TVP, Polskie
Radio) w ramach ogélnych zasad okreslonych przez Kodeks wyborczy i rozporza-
dzenie KRRiT?.

Telewizja Publiczna ma takze obowiazek przeprowadzenia debat migdzy
przedstawicielami komitetéw oraz samymi kandydatami (w przypadku wyboréw
prezydenckich). Czas debat nie jest wliczany do czasu antenowego, o ktérym byta
mowa wczesniej. Jak zauwazyt ustawodawca, ,,Krajowa Rada Radiofonii i Telewi-
zji okresli w drodze rozporzadzenia, po zasiegnieciu opinii Zarzadu Telewizji Pol-
skiej, szczegdtowe zasady i tryb przeprowadzenia debat”™.

W czasie kampanii wyborczej istnieje mozliwos¢ pozwania innych uczest-
nikéw rywalizujacych w wyborach w ,,trybie wyborczym”. Wéwezas kandydat lub
jego pelnomocnik moga wnies¢ do whasciwego sadu wniosek przyktadowo o zakaz
rozpowszechniania nieprawdziwych informacji badZ nakazanie sprostowania,
przeproszenia, czy wplacenia kwoty 100 tys., zt na rzecz organizacji pozytku pu-
blicznego®. Sad rozpatruje taka sprawe w trybie nieprocesowym w ciggu 24 godzin
od ztozenia wniosku. Od decyzji istnieje mozliwos¢ zazalenia do sadu apelacyjnego,
ktére rozpoznawane jest w ciagu 24 godzin™.

Po zakoriczeniu glosowania i ogloszenia wyniku wyboréw rozpoczyna sie
procedura rozliczenia kampanii, poczawszy od przyjecia i zlozenia sprawozdania
finansowego, w ktérym wskazaé nalezy koszty kampanii oraz przyznana subwen-
cje*. Zrédta finansowania kampanii wyborczej okresla Kodeks wyborczy. Na prze-
strzeni lat doszto do pewnych zmian w zakresie praktyki finansowania kampanii
prezydenckich. Jak zauwazyl Tomasz Gasior ,,w latach 1990-2005, w ktérych do-
puszczalne bylo pozyskiwanie przez komitety wyborcze $rodkéw ze zbidrek pu-

blicznych czy od oséb prawnych, obowiazywaly inne limity wplat, a takze

? Art. 116-122. Kodeks wyborczy oraz Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia
13 wrze$nia 2023 r. w sprawie zasad i sposobu lacznego prowadzenia kampanii referendalnej
i kampanii wyborczej w programach radiowych i telewizyjnych, Dz.U. 2023 poz. 1912.

30 Art. 120. Kodeks wyborczy.

3t M. Chmaj, W. Skrzydlo, System wyborczy w Rzeczypospolitej Polskiej, Warszawa 2015, s. 100-101.

32 K. W. Czaplicki, B. Dauter, S. J. Jaworski, A. Kisielewicz, F. Rymarz, dz. cyt., s. 286.

3 Art. 129-154 Kodeksu wyborczego oraz P. Jakubowski, Teoretyczne i prawne podstawy finansowa-
nia partii politycznych w Polsce po roku 1989, ,Consensus. Studenckie Zeszyty Naukowe” 2011,
nr 15, s. 42.
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do 2001 r. z innych niz obecnie Zrédet swoje srodki mogly pozyskiwad partie poli-
tyczne wspierajace kampanie poszczegdlnych kandydatéw w wyborach™*.

Podjecie zagadnienia finansowania kampanii wyborczej jest istotne, po-
niewaz wydatki ponoszone na prowadzenie kampanii wyborczej stanowia
nie tylko wazny, ale wrecz niezbedny element ubiegania sie o sukces polityczny.
Cho¢ zasoby finansowe nie gwarantuja automatycznie wygranej, to bez watpienia
umozliwiajg prowadzenie aktywnej i widocznej kampanii, co przektada si¢ na re-
alne uczestnictwo kandydata lub komitetu w rywalizacji politycznej. W praktyce
okazuje si¢ czesto, ze osiagniecie przewagi nad konkurentami wymaga nie tylko
»wystarczajacych”, lecz nierzadko znaczaco wigkszych §rodkéw niz te, ktérymi dys-
ponuja rywale”.

Zgodnie z artykutem 126. Kodeksu wyborczego srodki kampania finan-
sowana jest przez komitet wyborczy, ktéry pozyskuje srodki z prawnie dozwolo-
nych zZrédet. Artykut 129. stanowi natomiast, ze zgromadzone fundusze moga by¢
wydatkowe jedynie na cele wyborcze®. Pienigdze mogg pochodzi¢: z 1) wplat oby-
wateli polskich majacych miejsce stalego zamieszkania na terenie Rzeczypospolitej
Polskiej; 2) z funduszy wyborczych partii politycznych popierajacych kandydata
tego komitetu; 3) z kredytéw bankowych zaciaganych na cele zwiazane z wybo-
rami*’. Jak zauwazyt Tomasz Gasior, ,fundusz wyborczy tworzony jest przez partie
polityczna na podstawie przepiséw ustawy o partiach politycznych, w celu finan-
sowania jej udzialu w wyborach do Sejmu, Senatu, prezydenta RP, PE oraz orga-
néw samorzadu terytorialnego. Wszystkie srodki gromadzone w ramach tego fun-
duszu musza by¢ wptacane na wyodrebniony dla niego rachunek bankowy.
Whptaty na fundusz wyborczy moga by¢ dokonywane wytacznie czekiem, przele-

wem badz karty platniczg. Srodki finansowe gromadzone w ramach funduszu

3T, Gasior, Prawne i praktyczne zagadnienia finansowania kampanii wyborczej w wyborach prezy-
denckich w Polsce w latach 201017 2015, ,Przeglad Sejmowy” 2016, nr 6 (137), s. 26-27.

3 A. Zukowski, Wolne i uczciwe wybory, a przestgpstwa i nieprawidtowosci wyborcze — od teorii
do praktyki, [w:] Wybory i nieprawidtowosci wyborcze wezoray i dzis. Wybrane zagadnienia. Ma-
terialy z Ogdlnopolskie; Konferencji Naukowej, Olsztyn 12 maja 2015 r., red. A. R. Jurewicz,
T. Kuczur, M. Piekarska, D. Wasik, Olsztyn 2015, s. 44.

3¢ Art. 126. i art. 129. Kodeksu Wyborczego, Szerzej: K-W. Czaplicki, Kontrola finansowania dzia-
talnosci politycznej w Polsce. Wybrane zagadnienia, [w:] Prawo wyborcze i system partyjny na Li-
twie i w Polsce: teoria i praktyka, Wilno 2013, s. 165.

%7 Art. 132. § 4. Kodeksu Wyborczego.
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mogg pochodzi¢ z wptat wlasnych partii politycznej oraz z darowizn przekazywa-
nych przez obywateli polskich majacych state miejsce zamieszkania na terenie RP
(z zachowaniem ustawowego limitu) oraz ze spadkéw i zapisow. Wszystkie wy-
datki partii politycznej na cele wyborcze moga by¢ dokonywane wylacznie za po-
$rednictwem funduszu wyborczego od dnia rozpoczecia kampanii wyborczej.
Srodki funduszu wyborczego przekazywane s3 w tym celu na wyodrebniony ra-
chunek bankowy odpowiedniego komitetu wyborczego™.

Limitowana jest wysokos$¢ wptat, jakie na rzecz komitetu moze dokonaé
kazda uprawniona do tego osoba fizyczna. Wynosi on 15-krotnos¢ minimalnego
wynagrodzenia za pracg. Warto jednak zauwazy¢, ze ,kandydat na posta, kandydat
na senatora, kandydat na prezydenta Rzeczypospolitej oraz kandydat na posta do
Parlamentu Europejskiego bedacy obywatelem polskim moze wplaci¢ na rzecz ko-
mitetu wyborczego sume nieprzekraczajaca 45-krotno$ci minimalnego wynagro-
dzenia za prace, ustalanego na podstawie odrebnych przepiséw””. Zgodnie z art.
135. ustawodawca przewidzial limity na kampani¢®. Przykladowo, limit wydat-
kéw na kampanie wyborcza w wyborach prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej za-
rzadzonych na dzieri 18 maja 2025 r. wynosit 24 603 420,00 z, z czego wydatki
komitetu wyborczego na agitacje wyborcza mogly wynie$¢ maksymalnie 19 682
736,00 z1*". Jak wynika z art. 142., pelnomocnik finansowy komitetu ma 3 miesigce
od dnia wyboréw na zlozenie sprawozdania finansowego z dziatalno$ci w kampa-
nii wyborczej. Tomasz Gasior zwrécit w tym miejscu uwage na pewne problemy
zwigzane z tym, ze podmioty inne niz te komitety np. instytuty, firmy i stowarzy-
szenia prowadza nieformalng agitacje wyborcza, a nie jest to przeciez ujawniane

w sprawozdaniu finansowym. ,Budzi to powazne obawy o przestrzeganie,

3 T. Gasior, Prawne i praktyczne zagadnienia finansowania kampanii wyborczej w wyborach prezy-
denctich w Polsce w latach 20107 2015, ,Przeglad Sejmowy” 2016, nr 6 (137), 5. 32.

¥ Art. 134. Kodeks wyborczy. Jak podawata Panistwowa Komisja Wyborcza, w wyborach prezydenc-
kich 2025 roku, ,taczna suma wptat od osoby fizycznej na rzecz jednego komitetu wyborczego nie
moze przekraczaé kwoty 69 990,00 zt, kandydat na Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej moze
wptlaci¢ na rzecz komitetu wyborczego sume nieprzekraczajacg 209 970,00 zt”, Paristwowa Komi-
sja Wyborcza, Wyjasnienia dotyczqee zasad finansowania kampanii wyborczej w wyborach prezy-
denta Rzeczypospolitej Polskief, zarsgdzonych na dziert 18 maja 2025 r., Warszawa 2025.

0 Art. 135. Kodeks wyborczy.

# Paristwowa Komisja Wyborcza, Wyjasnienia dotyczgce zasad finansowania kampanii wyborczef
w wyborach Prezydenta Rzeczypospolitej Polskief, zarzgdzonych na dziert 18 maja 2025 r., War-
szawa 2025.
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okreslonej wart. 125 k.w., zasady jawnosci finansowania kampanii wyborczej, kon-
stytucyjnej zasady jawnosci finansowania partii politycznych, ale takze jawnosci
zycia publicznego™.

Po zakoriczeniu kampanii wyborczej nastgpuje opisywana wczesniej cisza
wyborcza i sam akt glosowania. Kandydat zostaje wybrany na prezydenta, jezeli
w czasie glosowania otrzyma bezwzgledna wickszo$¢, waznie oddanych gloséw
(50 proc.+1). W przypadku duzej ilosci kandydatdw, szanse na to, ze ktos zwyciezy
juz w I turze stabng. W Polsce istotna jest kwestia spolaryzowanej sceny politycznej
na obdz PiS i PO w ciagu ostatnich 20 lat, co wplywa na fake, ze druga tura si¢
odbywa. Powtérne glosowanie zazwyczaj ma miejsce dwa tygodnie po pierwszym
glosowaniu. W drugiej turze bierze udziat dwéch kandydatéw, ktdrzy uzyskali naj-
wiecej gtoséw*. Taka sytuacja miata miejsce w 2025 roku, kiedy w II turze wybo-
réw Karol Nawrocki — bezpartyjnej kandydat popierany przez Prawo i Sprawiedli-
wo$¢ spotkat si¢ z kandydatem Koalicji Obywatelskiej, Rafatem Trzaskowskim*.

W czasie kolejnych 14 dni trwa kampania wyborcza z udzialem dwéch
kandydatéw. W przypadku, gdy jeden z kandydatéw zrezygnuje z kandydowania,
umrze lub utraci prawo wyborcze, zwolnione miejsce zajmuje kandydat, ktéry we
wezesniejszym glosowaniu uzyskat trzecie miejsce. W ponownym glosowaniu je-
den z kandydatéw wygrywa i to on zostaje prezydentem. W przypadku nieprawi-
dtowosci wyborcy maja prawo sktadaé protesty do Sadu Najwyzszego. Jesli Sad
Najwyzszy stwierdzi waznos¢ wyboréw, prezydent elekt ma prawo objaé stanowi-
sko na 5 lat. Kadencja zaczyna si¢ od ztozenia przysiegi wobec Zgromadzenia
Narodowego. Jesli natomiast wybory zostang uniewaznione, ponowne zarzadza

je marszatek Sejmu®.

“2T. Gasior, Prawne i praktyczne zagadnienia finansowania kampanii wyborczej w wyborach prezy-
denckich w Polsce w latach 20107 2015, ,Przeglad Sejmowy” 2016, nr 6 (137),s. 59.

* Szerzej: W. Skrzydto, dz. cyt., s.174-176.

“Rp.pl, https://www.rp.pl/polityka/art42321591-wybory-prezydenckie-2025-kiedy-druga-tura-
jak-oddac-wazny-glos, “Wybory prezydenckie 2025: Kiedy druga tura? Jak oddaé wazny gtos?”,
inf. z dnia 24.05.2025.

“W. Skrzydto, dz. cyt., s. 178.
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2.2. Historia bezposrednich wyborow prezydenckich w Polsce

Zmiany ustrojowe dokonane przy Okragtym Stole skutkowaly rozpisa-
niem wyboréw do Sejmu i Senatu oraz wybraniem przez Zgromadzenie Narodowe
na prezydenta generata Wojciecha Jaruzelskiego w lipcu 1989 rok. Jego kadencja
byta krétka, a sam wybér Jaruzelskiego mial charakter politycznego kompro-
misu — byt efektu negocjacji pomiedzy obozem rzadzacym a czedcia opozycji soli-
darno$ciowej. Juz w lipcu 1990 roku przywdédca Solidarno$ci Lech Watesa spotkat
sic z Wojciechem Jaruzelskim, dajac mu bezpo$rednio do zrozumienia, ze jego ka-
dencja dobiega korica*. Sam Walesa podjat decyzje o kandydowaniu w wyborach
w my$l sformutowania ,,nie chce by¢ prezydentem, ale bede musiat”™.

Kandydatami uznawanymi za najbardziej prawdopodobnych uczestni-
kéw drugiej tury wyboréw prezydenckich byli Lech Walesa oraz Tadeusz Mazo-
wiecki. Oprécz nich wystartowali takze Wlodzimierz Cimoszewicz, Roman Bar-
toszcze, Leszek Moczulski, i Stanistaw Tyminski. Jak zauwazyt Antoni Dudek,
szczeg6lnie postaé tego ostatniego wzbudzita mnéstwo kontrowersji*®. Mozna go
byto uzna¢ za politycznego celebryte — kandydata egzotycznego, ktéry przyjechat
do Polski po dwudziestoletnim pobycie w Peru i Kanadzie. Kandydatura
Stanistawa Tymiriskiego byta odpowiedzig na zmeczenie sporami politycznymi,
nieobecny wezesniej w przestrzeni politycznej polityk nie byt w nie uwiktany. Re-
prezentowat réwniez sukces, o ktérym marzylto wielu Polakéw. Tymirski byt wigc
przyktadem tego, ze Polak moze osiagnaé sukces takze poza gra nicami naszego
panistwa. Tymiriski sam sfinansowal swoja kampanie za 3,3 mld starych zlotych.
Poczatkowo, sondaz OGB dawal mu tylko 1 procent poparcia. Szybko jednak ta
sytuacja zaczela si¢ zmieniaé. Chociaz program kandydata wyborczego byt niezwy-
kle ogdlny i w niektdrych przypadkach nawet wewngtrznie sprzeczny,
a mimo to zajat drugie miejsce w wyborach prezydenckich z wynikiem 23,1 proc.
gloséw. Glosowali na niego przede wszystkim ludzie mtodzi, co jak pokazuje histo-
ria politycznych celebrytéw, jest dla nich zjawiskiem charakterystycznym. Przed
druga turg debatg prezydencka w telewizji zwyciezyt Lech Watesa, co przetozyto sie

“ A. Dudek, dz. cyt., s. 289.
47 ]. Skérzynski, Zadra. Biografia Lecha Waltgsa, Gdarisk 2009, s. 233.
“ A. Dudek, dz. cyt.,s. 91
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na jego znaczace zwyciestwo takze w wyborach prezydenckich (74,25 proc.
do 25,75 proc.). Na fali swojej popularnosci Tymiriski stworzyt partie X, ktéra
miata wyraZnie mniejsze poparcie niz kapital paraspoteczny®.

Wynikato to z faktu, ze kapital paraspoleczny, jaki polityk zbudowat
w trakcie kampanii wyborczej — oparty na medialnej widocznosci, aurze tajemni-
czosci, wykreowanej charyzmie outsidera i emocjonalnej narracji okazat si¢ krétko-
trwaly. Elektorat dostrzegal w Tyminskim nie tyle interesujacy i jakosciowy pro-
gram polityczny, ile antidotum na leki spoteczne zwigzane z transformacja ustro-
jowa: pauperyzacja, bezrobociem, niepewnoscia ekonomiczng czy wykluczeniem
spolecznym. Wyborcy z réznych wzgledéw porzucili Tyminskiego — cze$¢ z nich
przeniosta glosy na Watese, a cz¢$¢ zdecydowata sic na wyborczg absencje. Wcho-
dzac trwale w $wiat polityki, Tymirski stracil wicc swoista premie, ktéra zdobyt
jako polityczny celebryta. Zaktadajac partie polityczna, stat si¢ cztonkiem systemu,
ktéry krytykowat, co doprowadzito do utraty wiarygodnosci.

Kolejne wybory odbyty sic w 1995 roku. Faworytem we wszystkich son-
dazach byt wéwczas Aleksander Kwasniewski, ktérego gtéwnym przeciwnikiem
byl Lech Walesa. Kampania Kwasniewskiego byta przyktadem wykorzystania no-
woczesnych form marketingu politycznego. Polityk korzystat z pomocy zagranicz-
nych specjalistéw reklamy politycznej, chetnie podrézowat po kraju, gdzie organi-
zowal wiece i prébowat szczegdlnie dotrze¢ do mieszkanicéw matych miejscowosci
oraz w celu pozyskania mtodziezy wystapit w teledysku zespotu Top One, gdzie
zaprezentowano wyborczg piosenke ,Ole Olek”. To ostatnie wydarzenie mozna
uznad za przejaw celebrytyzacji polityki, podobnie jak udostgpnianie plakatéw,

przedstawiajacych Kwasniewskiego w bluzie i z rekami w kieszeni. Interesujaca

* Tamze, s. 92-105. W podobnym tonie jak Antoni Dudek o postaci Stanistawa Tymiriskiego pisata
réwniez migdzy innymi Joanna Dzwonczyk, J. Dzwonczyk, Kampanie prezydenckie w Polsce
po 1989 roku, ,Studia Politologiczne” 2002, nr 6, s. 198. Warto jednak zauwazy¢, ze badacze nie sa
jednak zgodni, co do przyczyn sukcesu Stanistawa Tyminskiego. Anna Majcher zwrdcita uwage na
fake, ze polityk postugiwat si¢ demagogicznymi hastami, szerzej A. Majcher, Demagogia jako rodzaj
manipulacji na preyktadzie programdw wyborczych kandydatéw na ursqd prezydenta RPw latach
1990-2000, ,Annales Academiae Paedagogicae Cracoviensis. Studia Politologica” 2007, folia 46,
s. 227-235. Do interesujacych wnioskéw doszedt natomiast Marcin Gajek, ktdry przyczyn sukcesu
polityka upatrywal w tym, ze w jego ocenie Stanistaw Tyminski mial cechy charyzmatycznego
przywédcy; szerzej: M. Gajek, Stan Tymirski — przeoczony charyzmatyk, ,Securitologia” 2018,
nr 2,s. 125-148.
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forma dotarcia do mtodych ludzi byto takze kolportowanie kalendarzy, nalepek
i planéw lekji z jego wizerunkiem. Ponadto, Kwasniewski w sposdb perfekcyjny
wykreowat swéj image nowoczesnego, kompetentnego i umiarkowanego polityka.
Stworzenie takiego wizerunku byto mozliwe dzicki temu, ze Kwasniewski schudt,
zaktadal krawaty i eleganckie koszule, a w chtodne dni wybieral gustowny, biaty
trencz. Pozwolito mu to na zbudowanie profesjonalnego i prezydenckiego wize-
runku oraz odcigcie si¢ od czasu PRL-u. Watesa prowadzil natomiast kampanig
o charakterze wizerunkowym, ktéra miata na celu podkreslenie autorytetu poli-
tyka®. Sztab urzedujacego wéwezas prezydenta podkreslat jego zastugi w walce
z komunizmem oraz sukcesy dyplomatyczne. Frekwencja w wyborach wyniosta
64,7 proc. Najwigcej gtoséw uzyskal Aleksander Kwasniewski (35,11 proc.), a na
drugiej pozycji znalazt si¢ Lech Walesa z wynikiem 33,11 proc™.

Tak niewielka réznica w poparciu spowodowata, ze Lech Walesa uwierzyt
w wygrang z Aleksandrem Kwasniewskim. Urzedujacy wéwczas prezydent spoty-
kat si¢ z przywddcami prawicowych partii, liczac, ze ich poparcie pozwoli mu na
zwycigstwo w drugiej turze. Tym samym Watesa zaniedbal prowadzenie kampanii
bezposredniej w postaci spotkan z wyborcami®.

Nalezy zauwazy¢, ze kampania w drugiej turze przybrata wyraznie nega-
tywny charakter, a sztaby kandydatéw poszukiwaty nieustannie kompromituja-
cych materialéw na przeciwnika. Réznice w poparcie dla kandydatéw byly nie-
wielkie, a zadecydowaty debaty prezydenckie, ktére odbyly sie przed tura. W deba-
tach Kwasniewski budowal swéj wizerunek jako czlowieka spokojnego, petnego

umiaru i sklonnego do kompromisu, co miato kontrastowac z wizerunkiem Lecha

50 Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze jak zauwazajg badacze, bez wzgledu na rodzaj wyboréw, strate-
gia kazdego z uczestnikéw kampanii wyborczej skupiona jest na: 1) wizerunku kandydata (image
oriented), 2) partii (party oriented) oraz na konkretnych problemach (issue oriented), szerzej:
M. Jezitiski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek III Rzeczypospolitef, Torun
2004, s. 128. Nalezy w tym kontekscie zauwazy¢, ze w wyborach prezydenckich uczestnicy skupiaja
sie przede wszystkim na swoim wizerunku. Wplywaja na to réwniez media, ktére w aspekcie rela-
cjonowaniu wyboréw prezydenckich koncentrujg si¢ bowiem przede wszystkim na czlowieku, jego
historii i osobistych cechach, A. Seklecka, Rytuaty medialne w komunikowanin masowym. Przy-
padek polskich serwisow informacyjnych Fakty TVN i Wiadomosci TVP, Toruni 2017, s. 309-317.

>! A. Dudek, dz. cyt., s. 261-267; J. Dzwoticzyk, Kampanie prezydenckie w Polsce po 1989 roku, ,Stu-
dia Politologiczne” 2002, nr 6, s. 204.

52 J. Dzworiczyk, Kampanie prezydenckie w Polsce po 1989 roku, ,Studia Politologiczne” 2002, nr 6,
s. 204.
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Walesy. Momentem kluczowym debaty byto pozegnanie obu kandydatéw,
gdy zdenerwowany Kwasniewski na propozycj¢ podania reki kandydatowi odpart,
»ja to mégtbym panu najwyzej noge poda¢”>, co skutkowato wyraznym kryzysem
wizerunkowym. W drugiej turze zwyciezyt Aleksander Kwasniewski, ktéry uzyskat
51,72 proc. Lech Walesa otrzymat natomiast 48,28 proc. Warto w tym miejscu
zwréci¢ uwage, ze Kwasniewski zwyciezyt dzigki poparciu najmtodszych wybor-
céw, co oznaczalo, ze uzywanie wcze$niej wspomnianych celebryckich technik
przyniosto oczekiwany skutek™.

Nalezy zauwazy¢, ze w kolejnej elekcji w 2000 roku Aleksander Kwa-
$niewski brat udziat jako niekwestionowany faworyt. W tamtym okresie znajdowat
si¢ na liscie najbardziej rozpoznawalnych politykéw. Pozytywny wizerunek Alek-
sandra Kwasniewskiego byt dodatkowo wzmacniany poprzez postal jego zony,
Jolanty Kwasniewskiej, ktéra stanowita przyktad nowoczesnej, aktywnej kobiety.
Wystawny styl zycia pary prezydenckiej nie przeszkadzat spoteczeristwu, ale wrecz
przeciwnie byl przez nie catkowicie aprobowany®’. Kampania wyborcza charakte-
ryzowala si¢ znaczng asymetrig polityczna — przewaga urzedujacego prezydenta
byla widoczna zar6wno w sondazach opinii publicznej, jak i w zasobach organiza-
cyjnych oraz medialnych. Nic wiec dziwnego, ze Kwasniewski wygral juz w pierw-
szej turze, uzyskujac 53,9 proc. gloséw’. Nalezy w tym miejscu zauwazy¢, ze cho-
ciaz sam Aleksander Kwasniewski nie byl kandydatem-celebryta w klasycznym
sensie”’, ale jego silna obecno$¢ medialna, wysokie notowania popularnoéci
i sprawnos¢ w autoprezentacji — szczeg6lnie w kontekscie profesjonalnie prowa-
dzonej kampanii — potwierdzaly tez¢ o postepujacej personalizacji i mediatyzacji
polityki, co takze jest wskaznikiem celebrytyzacji polityki.

Celebrycki charakter miala za to kampania prowadzona przez Andrzeja

Leppera, ktéry decydowat si¢ organizacje spektakli medialnych, przyktadowo prze-

kroczyt granice RP w Kutnie i poprosit policjantéw, aby go zatrzymali, co tez oni

53 A. Dudek, dz. cyt., s. 271.

S Tamze, s. 273.

5> Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze pokazywanie zycia prywatnego oraz udzielanie wywiadéw dla
mediéw tabloidowych mozna uznad za przejaw celebrytyzacji polityki prowadzonej przez urzedu-
jacego wéwezas prezydenta.

¢ A. Dudek, dz. cyt., s. 338-348

%7 Czyli nie byt postacia pochodzaca ze $wiata rozrywki.
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uczynili*®. Opierata si¢ ona na wykorzystaniu celebryckich form w celu uzyskania
widoczno$ci medialnej. Lepper prezentowat si¢ jako kandydat buntu, ktérego oso-
bowo$¢ byta przekazem sama w sobie, co jest charakterystyczne dla celebrytéw po-
litycznych. Swoja widocznos¢ medialng Lepper nie przykut jednak w sukces, po-
niewaz otrzymat jedynie ponad 3 proc. gloséw”.

W wyborach prezydenckich w 2005 roku sondaze dawaly najwicksze po-
parcie Jarostawowi Kaczyniskiemu i Zbigniewowi Relidze. Badania te jednak czesto
si¢ zmieniaty i np. po wejsciu do walki o prezydenture Wiodzimierza Cimoszewi-
cza, to on stal si¢ jednym z faworytéw. Problemy wizerunkowe Cimoszewicza oraz
urlop Lecha Kaczynskiego sprawily, ze na prowadzenie wysunat si¢ Donald Tusk.
Polityk budowal swéj wizerunek jako kandydata nowoczesnego, liberalnego,
otwartego na Europe. Prowadzit takze rozwinieta kampanie marketingowa, wsku-
tek ktérej pojawila si¢ olbrzymia ilo§¢ billboardéw wspierajacych Tuska.
Popart go jeszcze Zbigniew Religa i to Tusk wysunal sic na prowadzenie
w sondazach®.

Donald Tusk dazyt do zmiany swojego wizerunku, aby prezentowa¢ sie
w sposob ,prezydencki”. Polityk starat sie zmienic swéj wizerunek ,,zwyktego czto-
wicka” na bardziej majestatycznego kandydata. Chetnie tez eksponowal swoje zy-
cie prywatne i pokazywal w kampanii swoja zong¢ — Malgorzate Tusk, co miato na
celu ociepli¢ jego wizerunek. Tusk starat si¢ réwniez rozszerza¢ swoj elektorat, kie-
rujac przekaz nie tylko do elektoratu liberalnego, ale réwniez w opozyciji
do Kaczynskiego — do centrowych wyborcéw. Tusk chetnie udzielat réwniez wy-
wiadéw dla tabloidowych gazet®, co mozina uznaé za przejaw celebrytyzacji.
Jarostaw Kaczyriski od poczatku natomiast budowat swéj wizerunek jako herosa

lub ojca®. Pokazywal w kampanii, ze jest kandydatem o bogatej solidarnosciowe;

8 Tamze, s. 347.

> PKW, https://prezydent2000.pkw.gov.pl/wb/wb.html, ,Wyniki oficjalne”, inf. 25.05.2025.

@ A. Dudek, dz. cyt., s. 451-466.

¢! A. Kasiriska-Metryka, Wizerunek kandydata na prezydenta - polityczna poprawnosé kontra mar-
ketingowe wyzwania. Analiza wizerunku D. Tuska i L. Kaczyniskiego na podstawie kampanii pre-
zydenckiej w 2005 roku, ,Athenaeum” 2006, nr 14-15, s. 161-163.

2 Wojciech Peszyriski zauwazyl, ze kandydaci na urzad prezydenta zmuszeni s3 przyjmowa¢ kon-
kretne typy wizerunku, co wymusza na nich sama specyfika urzedu od nich wymaga. Nalezy wicc
przyja¢ nprezydenckie” typy wizerunku, W. Peszyniski, Prezydencki i parlamentarny style

70



TRADYCJE KAMPANII PREZYDENCKIEJ W Il RP

przeszlosci, ma do§wiadczenie w zarzadzaniu Warszawa oraz ponadprzecig¢tne wy-
ksztalcenie jako profesor prawa®.

Przy niskiej frekwencji zwyciezcg pierwszej tury okazat si¢ Donald Tusk,
ktéry dostat 36,3 proc. gtoséw, a na drugiej pozycji uplasowat si¢ Lech Kaczyriski
z wynikiem 33,10 proc. Trzecie miejsce zajat Andrzej Lepper (15,11 proc.),
a czwarte Maciej Borowski (10,33 proc.). Pozostali kandydaci nie przekroczyli
2 proc. poparcia, co oznaczato, ze przekonanie nieglosujacych oraz przede wszyst-
kim elektoratu Leppera (ktéry popart Kaczyriskiego) i Borowskiego (ten wyrazit
poparcie dla Tuska), miato zdecydowaé o wyniku wyboréw. Antoni Dudek zau-
wazyl, ze mocnym punktem kampanii Kaczyriskiego przed drugg tura byt nakre-
Slony podzial na Polske liberalng (Tuska) dla bogaczy i solidarna (reprezentowana
przez Kaczyniskiego). Ostatecznie, zwyciestwo odnidst Lech Kaczyniski, na ktérego
oddano 54,04 proc. gloséw. Donald Tusk zdobyt natomiast 45,96 proc®.

Warto w tym kontekscie zaznaczy¢, ze zachodnie wojewddztwa zagloso-
waty na Tuska, a wschodnie na Kaczyriskiego. Ten dychotomiczny podziat utrzy-
mywal si¢ przez nastgpne 20 lat, w czasie ktérych PiS i PO nieprzerwanie rzadzity
Polska (i to zaréwno, jesli chodzi o urzad prezydenta, jak i wickszo$¢ w Sejmie
i Senacie). Analizujac kampanie wyborcza w 2005 roku, Jarostaw Karda$ zwrdcit
uwage, ze to wlasnie od 2005 roku mozna méwié w Polsce o postepujacej persona-
lizacji kampanii (nacisk na osobiste cechy kandydata) oraz profesjonalizacji kam-
panii wyborczych (czyli wykorzystywaniu na masowa skale ekspertéw do spraw
komunikacji)®.

W kampanii mozna bylo dostrzec obecnos¢ celebrytéw (takich jak wraca-
jacy po latach Stanistaw Tyminski) oraz zachowan typowych dla celebrytéw poli-
tycznych (szczegélnie w wykonaniu Andrzeja Leppera), ale jednak to Tusk

i Kaczynski odgrywali najistotniejsza role. W kontekscie celebrytyzaciji warto

kampanit, ,Roczniki Nauk Spotecznych” 2018, t. 10 (46), nr 3, s. 158. Najczesciej kandydaci przy-
bieraja wizerunek herosa badz ojca, szerzej o typach wizerunku: M. Jeziriski, dz. cyt., s. 164.

¢ A. Kasiriska-Metryka, Wizerunek kandydata na prezydenta - polityczna poprawnosé kontra mar-
ketingowe wyzwania. Analiza wizerunku D. Tuska i L. Kaczyiskiego na podstawie kampanii pre-
zydenckiej w 2005 roku, ,Athenacum” 2006, nr 14-15, s. 175.

¢ A. Dudek, dz. cyt., s. 465-466.

¢ J. Kardas, Polityczne public relations podczas kampanii wyborczych w III RP, ,Refleksje. Pismo
naukowe studentéw i doktorantéw WNPiD UAM”, 2015, nr 12, 5. 22.
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jednak zwrdci¢ uwage na obecnos¢ w kampanii Zbigniewa Religi, ktéry poczat-
kowo byl faworytem wyboréw. Religa posiadat status medialnej osobowosci, zna-
nej szerokiej opinii publicznej dzicki swojej dziatalnosci jako wybitny kardiochi-
rurg. Prezentowal swéj wizerunek jako antypolityka — fachowca, ktéry nie pocho-
dzi z uktadéw partyjnych.

Przy$pieszone wybory prezydenckie z 2010 roku odbyly sie w cieniu kata-
strofy smoleriskiej. Kampania toczyla si¢ zatem w atmosferze zaloby narodowej,
silnych emocji spolecznych i glebokich podzialéw politycznych. Wydawato sie,
ze naturalnym kandydatem partii w wyborach jest Donald Tusk, ktéry jednak
stwierdzil, ze prezydentura to wielki spektakl, a on woli realng wtadze. W prawy-
borach PO zmierzyli si¢ Radostaw Sikorski i Bronistaw Komorowski i ostatecznie
partia zdecydowata si¢ na wybdr 6wezesnego marszatka Sejmu, czyli Bronistawa
Komorowskiego. Gtéwnym przeciwnikiem polityka byt brat blizniak zmartego
prezydenta — Jarostaw Kaczyriski®. Polityk PiS dazyt w tej kampanii do ocieplenia
swojego wizerunku, poniewaz jego zasadniczym problemem byto posiadanie du-
zego elektoratu negatywnego. Kaczyriski prébowat przekonaé elektorat, ze pod
wplywem katastrofy smoleriskiej zmienit si¢ i jego celem jest praca dla kraju i spie-
ranie si¢ z przeciwnikami politycznymi ,w rzeczowej i spokojnej atmosferze”®.
Czgsciowo mu sie to udato, poniewaz jak wskazuje Wojciech Magus, ,,w okresie
zatoby, zaufanie do jego osoby wzrosto o 13 proc. do 42 proc., za$ nieufnos¢ zma-
lata az 0 23 proc. do 28 proc™®. Istotne w przyjetej przez niego strategii komunika-
cyjnej byto takze eksponowanie zastug zmartego brata Lecha Kaczyriskiego®. Sztab
Bronistawa Komorowskiego skupit si¢ natomiast na pokazywaniu, ze to Komo-
rowski w opozycji do Kaczyriskiego jest kandydatem koncyliacyjnym, ktdry chce

rozmawia¢ ze wszystkimi opcjami politycznymi7°.

% Tamze, s. 550-554.

¢ A. Turska-Kawa, Kampania Jarostawa Kaczyrhskiego w wyborach prezydenckich w 2010 roku,
[w:] Wybory prezydenckie w Polsce 2010, red. J. Okrzesik, W. Wojtasik, Katowice 2011, s. 297.

8 W. Magus, Proces wytaniania kandydatéw w wyborach prezydenckich w 2010 roku w Polsce
[w:] Wybory 2010. Polska i swiat, red. M. Jezifiski, W. Peszyriski, A. Seklecka, Torun 2011, s. 12-14.

@ J. Hatubiec, G. Szkatuta, D. Wagner, A. Matkiewicz, Witgpna analiza wybordw prezydenckich
2010 - modyfikacja bazy wiedzy, ,Studies & Proceedings of Polish Association for Knowledge
Management” 2011, nr 37, s. 103.

70 A. Turska-Kawa, dz. cyt., s. 290-292.
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W pierwszej turze wyboréw prezydenckich Bronistaw Komorowski zdo-
byt 41,54 proc., a Jarostaw Kaczyriski 36,46 proc., czyli facznie 78 proc. poparcia,
co $wiadezy o sile duopolu politycznego. Trzecie miejsce zajat Grzegorz Napieral-
ski z wynikiem 13,68 proc. poparcia. Kandydat Lewicy skutecznie wykorzystat ce-
lebryckie formy aktywnosci do tego, aby dotrze¢ do wyborcéw — rozdawat wybor-
com jabtka i wystgpowat z blizniaczkami z zespotu 2Sisters, ktore $piewaly pio-
senke ,,To on”. To wlasnie wyborcy Napieralskiego mieli zadecydowaé o tym, kto
zostanie kolejnym prezydentem i nie dato si¢ ukry¢, ze znacznie blizej byto im do
Komorowskiego. Kandydat PO wygral w drugiej turze, zdobywajac 53,01 proc.
gloséw. Kandydat PiS-u osiagnat wynik 46,99 proc. Po raz kolejny Polska wschod-
nia zaglosowala na kandydata PiS-u, a zachodnia na kandydata PO™. Zaneta
Welna zauwazyta, ze to wlasnie w kampanii wyborczej w 2010 roku politycy do-
strzegli potencjal mediéw spotecznosciowych. Wszystkie dostepne konta w serwi-
sach spotecznosciowych posiadato wéweczas trzech kandydatéw: Marek Jurek,
Bronistaw Komorowski i Jarostaw Kaczyriski”?. Warto zauwazy¢, ze w kampanii
nie pojawily sie postacie klasycznych celebrytéw, ale sama kampania zawierata
pewne mechanizmy celebrytyzacji szczegdlnie w zakresie emocjonalizacji przekazu
oraz personalizacji i mediatyzacji przekazu.

Przed wyborami w 2015 roku wyraznym faworytem byt Bronistaw
Komorowski, ktérego na pét roku przed wyborami pozytywnie oceniato
az 76 proc. badanych. Wskutek bledéw wizerunkowych poparcie dla kandydata
spadlo, ale nadal byto wysokie i wyniosto 46 proc. poparcia. Jego gtéwnym kontr-
kandydatem byt Andrzej Duda, ktéry poczatkowo byt stabo rozpoznawalny,
ale jego poparcie zaczeto rosnaé po konwencji PiS w lutym 2015 roku. Duda pre-
zentowat si¢ jako mlody, dynamiczny polityk, ktéry wygtaszal dobrze przygoto-
wane medialne wystapienia oraz punktowal swojego kandydata za jego liczne
btedy. Polityk ztozy! tez liczne obietnice, ktére wykraczaly poza kompetencje pre-
zydenta: wsréd najbardziej no$nych obietnic nalezy wymieni¢ obnizenie wieku
emerytalnego, czy podniesienie kwoty wolnej od podatku — co oznacza, ze podej-

mowal tematy niewygodne dla rzadu. Kampania Dudy byla przygotowana

T A. Dudek, dz. cyt., s. 555-557.
727 Welna, Serwisy spotecznosciowe w strategiach komunikacyjnych sztabéw wyborczych. Kampanie
prezydenckie w 2010, 2015 i 2020, Krakéw 2024, s. 103-104.
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w spos6éb profesjonalny, a kandydat osiagnal wyrazng przewage w internecie.
Z analiz Sotrender cytowanej przez Antoniego Dudka wynikal, ze na jeden tweet
Komorowskiego w maju wygenerowal 74 reakcje, a Dudy 3700 reakcji”.

Jak stusznie zauwazyta Anna Gronau, dla Platformy Obywatelskiej oraz
urzedujacego prezydenta Bronistawa Komorowskiego kampania prezydencka sta-
nowita okres szczeg6lnie wymagajacy. Nasilily si¢ konflikty polityczne, a opinia
publiczna zostata skonfrontowana z ujawnieniem kontrowersji i afer dotyczacych
czotowych przedstawicieli partii rzadzacej. W wymiarze spolecznym doszto do wy-
raznego poglebienia podziatéw miedzy zwolennikami Platformy Obywatelskiej
a sympatykami Prawa i Sprawiedliwosci, co przelozyto si¢ na eskalacje retoryki po-
litycznej i wzrost napiecia spolecznego™.

Andrzej Duda okazat si¢ niedoszacowanym kandydatem i wygral pierwszg
ture, osiagajac 34,76 proc. poparcia. Bronistaw Komorowski zdobyl natomiast
33,77 proc. gloséw. Trzecie miejsce z wynikiem 20,80 proc. poparcia zajat Pawel
Kukiz”, ktéry wykorzystat techniki charakterystyczne dla celebryty politycznego
i narracje antysystemows. Warto zauwazy¢, ze kandydaci starali si¢ zacheci¢ do gho-
sowania na nich elektorat Pawta Kukiza i chociaz on niechetny byt obu kandyda-
tom, znacznie blizej pod wzgledem ideologicznym byto mu do kandydata PiS-u™.
Oprécz Pawta Kukiza, w kampanii wyborczej w 2015 roku wzigli réwniez udzial
inni celebryci: dziennikarka Magdalena Ogérek oraz rezyser Grzegorz Braun. Ogé-
rek wykorzystala zgromadzony kapital w postaci rozpoznawalnosci do tego, aby
przejs¢ do przemystu rozrywkowego. Grzegorz Braun natomiast sukcesywnie roz-
wijat swoja kariere polityczng, aby w 2019 roku z ramienia Konfederacji dostac si¢
do Sejmu’””. Potwierdza to tez¢ o wymianie personalnej miedzy Swiatem celebrytéw
i swiatem politykéw. Celebryci wykorzystuja w ten sposéb zgromadzony w pracy

afektywnej kapitat do tego, aby przejs¢ w ,,$wiat polityki”, a politycy ,wydaja” swéj

73 A. Dudek, dz. cyt., s. 600-603.

74 A. Gronau, Prezydencka kampania wyborcza w 2015 roku na tamach wybranych tygodnikdw opi-
nii, Gdanisk 2018, s. 11.

75 Pafistwowa Komisja Wyborcza, https://prezydent2015.pkw.gov.pl/319_Pierwsze_glosowanie.
html, , Wybory Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej 20157, inf. z dnia 25.05.2025.

7¢ Szerzej o kampanii Pawta Kukiza napisano w rozdziale 1.3.1.

77'T. Olezyk, Krgzemowa klatka..., s. 13

74



TRADYCJE KAMPANII PREZYDENCKIEJ W Il RP

kapital paraspoteczny w postaci medialnej widocznosci, aby przej$¢ do przemystu
informacyjno-rozrywkowego. Wymiana ta jest ptynna”.

Kandydat PO zorganizowat referendum w sprawie JOW-6w, ktére jednak
nie cieszylo si¢ duzym zainteresowaniem. Przed druga tura Komorowski popetnit
liczne bledy wizerunkowe, np. poradzit mtodemu chtopakowi, zeby wziat kredyt
i zmienit prace. Urzedujacy wéwczas prezydent probowat ociepli¢ swéj wizerunek
i wystapil w programie ,,Kuba Wojewddzki”, aby w ten sposéb pokaza¢ si¢ mtod-
szym wyborcom. Udziat prezydenta w programie rozrywkowym byt przejawem
celebrytyzacji polityki”. Ostatecznie, zwyci¢zcg okazat si¢ Andrzej Duda, na kté-
rego glos oddato 51,55 proc. gloséw™.

Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage na determinanty sukcesu Dudy,
za jakie uznano 1) prowadzenie profesjonalnej kampanii, w ktérej znalazly sie ele-
menty marketingowe takie jak Duda-Bus oraz Duda-Pomoc, 2) spéjna kampanig
wizerunkowa, ktéra pozwolita na dotarcie do mtodych wyborcéw dzieki wykorzy-
staniu mediéw spotecznosciowych® oraz 3) trafne wytykanie bledéw gtéwnemu
konkurentowi i jego obozowi politycznemu poprzez poruszanie niewygodnych
dla Komorowskiego i PO tematéw w kampanii®.

Kampania w 2020 roku byta wyjatkowa z tego wzgledu, ze miata dwie od-
dzielne fazy i odbywata si¢ w czasie pandemii COVID-19. Urzedujacy prezydent
Andrzej Duda byt wéwczas faworytem wyboréw prezydenckich, co takze potwier-

dzaly sondaze. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze rzad PiS prébowal poméc swojemu

78 Tamze, s. 134, 144.

7 Tomasz Olczyk nazywa udziat Komorowskiego w programie Wojewdédzkiego ,,kamieniem milo-
wym celebrytyzacji polityki w Polsce”. Badacz zauwazy¢, ze show Wojewddzkiego byto najczedciej
cytowanym programem przez media plotkarskie i stal si¢ on miejscem, gdzie toczyta si¢ ,gra o
uwage” i gra o autentycznosé, Tamze, s. 81-84, 168.

8% A. Dudek, dz. cyt., s. 608-611.

81 Z. Krygier, Strategia sukcesu Andrzeja Dudy w wyborach prezydenckich w 2015 roku, ,Refleksje”
2019, nr 19-20, s. 97-98.

82 S. Kotodziej, Wizernnck polityczny Andrzeja Dudy w prezydenckiej kampanii wyborczej Prawa
i Sprawiedliwosci w 2015 roku, ,Studia Politicae Universitatis Silesiensis” 2015, t. 15, s. 245. Maria
Nowina-Konopka stusznie zauwazyta w tym kontekscie, ze Andrzej Duda wygrat wsréd starszych
wyborcéw oraz wéréd najmlodszych. Komorowski okazal si¢ natomiast najlepszy wsréd oséb
z przedziatu 30-39 lat, co oznaczato, ze nieuzasadnione byto popularne stwierdzenie, ze ,Andrzej
Duda wygrat dzigki internetowi”. Bardziej trafne bytoby stwierdzi¢, ze urzedujacy wéwczas prezy-
dent wygrat dzicki mediom spotecznosciowym, M. Nowina-Konopka, Czy Andrzej Duda wygrat
dzigki internetowi?, ,Przeglad Politologiczny” 2015, nr (2), s. 97-98.
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kandydatowi poprzez akcje profrekwencyjna, co miato zwiekszy¢ frekwencje
w matych gminach i zapewni¢ zwycigstwo Andrzejowi Dudzie. Koalicja Obywa-
telska zdecydowata si¢ na przeprowadzenie prawyboréw, w ktorych zwyciezyta
éwezesna marszatek Sejmu Malgorzata Kidawa-Bloriska. Ze wzgledu na pandemig
dyskutowano natomiast na temat mozliwosci przesuniecia wyboréw prezydenc-
kich na inny termin. Rzad nie zdecydowat si¢ jednak wéwczas na wprowadzenie
stanu kleski zywiotowej i przesunigcie wyboréw prezydenckich na inny termin,
ale podjal decyzje o przeprowadzeniu glosowania metoda korespondencyjna,
co doprowadzito do sprzeciwu Jarostawa Gowina. Ostatecznie, doszto jednak do
porozumienia miedzy Kaczyriskim oraz Gowinem, a same wybory przetozone.
W ,normalnym trybie” mialy si¢ one odby¢ 28 czerwca 2020 roku®.

Jeszcze jednak przed przesunieciem wyboréw mozna bylo dostrzec,
ze bardzo stabg kampani¢ prowadzita Malgorzata Kidawa-Blonska, ktéra popet-
niata liczne bledy wizerunkowe. Cechowat ja tez brak charyzmy oraz nie pomogto
bojkotowanie wyboréw korespondencyjnych. Gtéwnymi beneficjentami nieuda-
nej kampanii kandydatki Koalicji Obywatelskiej byli wéwczas urzedujacy prezy-
dent Andrzej Duda oraz niezalezny kandydat Szymon Hotownia, ktéry budujac
swdj wizerunek outsidera politycznego, mial szans¢ na wejécie do drugiej tury.
Po przetozeniu terminu wyboréw doszto do zmiany kandydata w KO, ktérym zo-
stal urzgdujacy prezydent Warszawy Rafat Trzaskowski. W drugiej fazie kampanii
polityk prowadzit bardzo krétka, ale intensywna kampanie, w trakcie ktdrej zdotat
zmobilizowa¢ elektorat Koalicji Obywatelskiej. Trzaskowski staral si¢ zbudowad
swdj wizerunek jako nowoczesnego polityka o otwartym umysle, ktdry jest gotowy
rozmawia¢ ze swoimi adwersarzami. Przeciwnicy polityczni z ramienia PiS przed-
stawiali go jako ,lewicowego ekstremiste, promujacego liberalne ideaty i wspieraja-
cego malzeristwa homoseksualne™*. Andrzej Duda skupiat si¢ natomiast przede
wszystkim na przedstawianiu siebie jako obroncy katolickich wartosci oraz trans-

feréw socjalnych, za ktére chwalony byt rzadu PiS-u®.

85 A. Dudek, dz. cyt., s. 705-708.
84 P. Sula, M. Madej, K. Blaszczyriski, I the shadow of plagues:2020 presidential elections in Poland,

»Przeglad Politologiczny” 2021, nr 2, 5. 32-33.
8 Tamze, s. 33-34.
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W pierwszej turze wyboréw prezydenckich pierwsze miejsce zajat Andrzej
Duda z poparciem 43,50 proc., a za nim uplasowat si¢ Rafal Trzaskowski, na kto-
rego glos oddato 30,46 proc. Nalezy w tym miejscu zwrdci¢ uwage na dobry wynik
Szymona Hotowni, ktéry dostat 13,87 proc. gtoséw, co pokazato, ze jest zapotrze-
bowania w polityce na nowe osoby, ktére dotychczas nie rzadzily oraz na niezly
rezultat Krzysztofa Bosaka (jako reprezentant Konfederacji otrzymat 6,78 proc.).
Przed drugg tura wyboréw prezydenckich doszto do bardzo nietypowej sytuacii,
gdy po raz pierwszy od 30 lat nie odbyty si¢ debaty prezydenckie z udzialem kan-
dydatéw. Trzaskowski odméwil wowezas wziecia udziatu w debacie organizowa-
nej przez TVP i zaprosit Dude do Leszna na konferencje prasowa z udziatem dzien-
nikarzy. Zachowanie Rafala Trzaskowskiego nalezy uznac za btad, poniewaz to on
byt w sytuacji, Ze powinien ,goni¢” faworyta i staraé si¢ dociera¢ do szerokiego
grona wyborcéw. W drugiej turze do urn poszto 68,18 proc. wyborcéw, dzigki
czemu wowczas wyréwnano rekord frekwencji z 1995 roku. Zwyciezyt Andrzej
Duda, ktéry dostat 51,03 proc. gloséw. Rafal Trzaskowski otrzymal wéwczas
48,97 proc., a réznica migdzy kandydatami wyniosta jedynie ponad 400 tysiecy
gloséw™.

Duda wygrat dzicki skutecznemu zmobilizowaniu mieszkaficow wsi, kto-
rzy w zdecydowanej wickszo$ci na niego zaglosowali. Wynik wyboréw potwier-
dzil, ze polaryzacja ma nie tylko oblicze podziatu geograficznego, ale réwniez
wzdtuz osi wies-miasto®”. Socjologowie Andrzej Rychard i Jacek Haman opisali
kilka defektéw kampanii, ktére dotyczyly ,nieréwnych szans prezentacji swych
programéw przez poszczegdlnych kandydatéw, w tym nieréwnosci szans wyni-
kajacych chociazby ze stronniczosci mediéw formalnie publicznych, a faktycznie
faworyzujacych obdz rzadzacy”™. Malgorzata Adamik-Szysiak, dokonujac analizy
kampanii wyborczej, zwrdcita uwage na intensywne wykorzystanie mediéw spo-
teczno$ciowych w kampanii wyborczej, do czego przyczynita sie trwajaca wéwczas

pandemia COVID-19. Efektywnym kanatem komunikacji dla kandydatéw byt

8 A. Dudek, dz. cyt., s. 708-709.

8 Tamze, s. 709-712.

8 A.Rychard, J. Haman, Raport Fundacji Batorego. Wybory prezydenckie 2020. Kontekst spoteczny
7 polz'tyczny, ‘Warszawa 2020, s. 2.
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woéwezas Facebook — wszyscy kandydaci posiadali konto w tym serwisie™. Zwra-
cajac uwage na wskazniki celebrytyzacji, nalezy zaznaczy¢, ze kandydaci korzystali
z celebryckich technik w celu dotarcia do odbiorcéw. Politycy korzystali z mediéw
spotecznosciowych do tego, aby relacjonowaé kampani¢ wyborcza, budowad swéj
pozytywny wizerunek oraz pokazujac zycie prywatne w celu ocieplenia wizerunku.
Wykorzystywano takze wsparcie celebrytéw, ktérzy namawiali do glosowania na
swoich kandydatéw. W kampanii wziat udzial takze celebryta-polityk Szymon
Hotownia, ktéremu poswigcono rozdziat trzeci i czwarty.

W kampanii prezydenckiej roku 2025 w Polsce dominujacg pozycje w dys-
kursie publicznym zajmowat Rafal Trzaskowski — kandydat Koalicji Obywatel-
skiej, gtéwnej sity tworzacej dwezesng koalicje rzadowa. Jako wiceprzewodniczacy
partii i polityk o wysokim poziomie rozpoznawalno$ci medialnej, Trzaskowski byt
konsekwentnie wskazywany przez sondaze opinii publicznej jako lider wyscigu wy-
borczego, uzyskujac istotng przewage nad pozostalymi pretendentami®.

Prawo i Sprawiedliwos¢ zdecydowato sic wybra¢ na swojego reprezen-
tanta bezpartyjnego Karola Nawrockiego — szefa Instytutu Pami¢ci Narodowe;.
Byt to kandydat nieobciazony rzadami PiS-u i startowal jako niezalezny z popar-
ciem PiS, co mialo na celu prébe maksymalizacji poparcia. Niemniej, kandydatura
Nawrockiego wywolala znaczne kontrowersje w przestrzeni publicznej, co wyni-
kato m. in. z medialnych doniesient dotyczacych jego przesztosci, obejmujacych za-

rzuty o charakterze obyczajowym i kryminalnym”. Poczatkowa faza kampanii

% A. Adamik-Szysiak, Pandemia COVID-19 w strategiach komunikowania w mediach spote-cznoscio-
wych gldwnych kandydatow w wyborach prezydenckich w Polsce w 2020 roku, ,Media Biznes Kul-
tura” 2021, nr 2,s. 112-115.

0 Ze $redniej sondazowej opublikowanej przez e-wybory.eu wynikato, ze pod koniec listopada 2024
roku Trzaskowski mial ponad 6 pkt proc. przewagi nad drugim Karolem Nawrockim. W czasie
kampanii polityk zachowywal bezpieczng przewaga. Z ostatniej sredniej sondazowej 14-16 maja
2025 roku wynikato, ze Trzaskowski moze liczy¢ na poparcie oscylujace wokét 31,6 proc., podczas
gdy Karol Nawrocki moze osiagna¢ 26 proc., ewybory.eu, https://ewybory.eu/wybory-prezy-
denckie-2025-polska/sondaze-prezydenckie-1-tura/,  ,Sondaze  prezydenckie (1. tura)”,
inf. z dnia 27.05.2025.

! Gazeta Prawna, https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/kraj/artykuly/9793724,wszystkie-
bledy-karola-nawrockiego-katastrofy-mozna-bylo-uniknac-opi.html, M. Mikotajczyk, ,, Wszystkie
btedy Karola Nawrockiego. Katastrofy mozna bylo unikngé [OPINIA]”, inf. z dnia 27.05.2025,
Newsweek, https://www.newsweek.pl/polska/polityka/karol-nawrocki-bral-udzial-w-ustawkach-
w-pis-zlosc-nie-powinien-krecic/4zdeyhc, J. Gadek, , W PiS ztos¢ na Nawrockiego. Zawalit sprawe
ustawek, kreci”, inf. z dnia 27.05.2025.
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Nawrockiego byta oceniana przez komentatoréw sceny politycznej (dziennikarzy
i publicystéw) jako nieefektywna — zwracano wéwczas uwage na liczne bledy ko-
munikacyjne. Warto zauwazy¢, ze wielokrotne przejezyczenia w trakcie kampanii,
skupienie si¢ na bieganiu oraz podnoszeniu ci¢zaréw oraz bledy wizerunkowe spra-
wily, ze Nawrocki nie byt faworytem do zwycigstwa, a w pewnym momencie
w sondazach przegrywat nawet z zajmujacym trzecie miejsce w sondazach Stawo-
mirem Mentzenem. Kandydat Konfederacji potaczyt kampanie w mediach spo-
leczno$ciowych, gdzie docierat do duzego grona mtodych wyborcéw z kampania
bezposrednig — odwiedzil najwiecej powiatéw sposréd wszystkich kandydatéw
bioracych udziat w wyborach®.

W kampanii doszto do interesujacej sytuacji — kandydaci Koalicji Obywa-
telskiej i Prawa i Sprawiedliwosci, majac do dyspozycji badania opinii publiczne;j,
zidentyfikowali, ze Polacy oczekuja od politykéw obietnic dotyczacych niskich
i prostych podatkdéw, sg przeciwni Zielonemu Eadowi, nie chcg wysytania wojsk
na Ukraing oraz sceptycznie podchodza do paktu migracyjnego, wicc w czasie kam-
panii eksponowali wlasnie te postulaty. W rezultacie zaréwno Trzaskowski,
jak i Nawrocki w istotnym stopniu adaptowali postulaty charakterystyczne dla
dyskursu liberalno-konserwatywnego promowanego przez Konfederacje, co skut-
kowato swoistym ,,zapozyczeniem jezyka politycznego” konkurencyjnej formacii.
Takie zachowanie komunikacyjne moze zosta¢ odebrane jako przejaw braku ory-
ginalnoci i autentycznoéci w programach Trzaskowskiego i Nawrockiego™.
Mozna wiec wysnué wniosek, ze Trzaskowski i Nawrocki starali si¢ niejako przejaé
narracje Konfederacji, nie poprzez bezposrednie konkurowanie na poziomie tresci
programowych, lecz poprzez przesunigcie akcentu na kwestie personalne — na to,

kto ma by¢ wykonawcg danego programu. W tym kontekscie Nawrocki okazat si¢

?2 Gazeta Wyborcza, https://wyborcza.pl/7,75398,31682445,mentzen-zapowiada-ze-do-wyborow-
odwiedzi-wszystkie-powiaty.html, T. Nyczka, ,Mentzen zapowiada, ze do wyboréw odwiedzi
wszystkie powiaty w Polsce. Na kazdym spotkaniu te same wyuczone teksty”, inf. z dnia
27.05.2025.

% Szerzej: YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=6s0VWIFPRTU, ,Wyborcy KO kupia
wszystko. "Warzecha & Dymek", odc. 34.”, inf. z dnia 27.05.2025.
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bardziej przekonujacym nosnikiem wielu wartosci bliskich sitom alt-prawico-
wym™, poniewaz byty one zgodne z jego wizerunkiem.

W trakcie kampanii wyborczej doszto do préby rebrandingu wizerunku
Rafata Trzaskowskiego. Polityk znany byl z tego, ze wspiera osoby LGBT oraz jest
entuzjastg w zakresie rozwigzan proponowanych przez Unie Europejska. W kam-
panii wyborczej staral si¢ jednak pozyska¢ elektorat centroprawicowy i prawicowy,
liczac, ze lewicowi wyborcy i tak na niego zagtosuja. Mozna to uznaé za btad
w strategii komunikacyjnej, poniewaz Trzaskowski wywodzacy si¢ z Koalicji Oby-
watelskiej, kojarzony byt juz z szeroko pojetymi lewicowymi pogladami w kwe-
stiach §wiatopogladowych i liberalnymi w kwestiach gospodarczych, a tak dra-
styczna zmiana wizerunku zostata odebrana przez wielu wyborcéw jako niewiary-
godna. W przeciwienstwie do kampanii z 2020 roku, w ktdrej Trzaskowski wyste-
powat jako przedstawiciel opozycji z duzym kapitalem $wiezosci, w 2025 roku jego
pozycja byta zasadniczo odmienna — reprezentowat bowiem parti¢ wspétodpowie-
dzialng za biezace funkcjonowanie paristwa. Tym samym stat si¢ adresatem krytyki
wynikajacej z efektu tzw. ,,zuzycia wladzy” oraz byt obarczany odpowiedzialnoscia
za wizerunkowe i programowe niedostatki rzadu.

W zasadniczej czedci kampanii przed pierwsza tura odbyly sie trzy debaty
w TV Republika, dwie debaty organizowane przez TVP, TVN i Polsat oraz jedna
debata w ,,Super Expressie”, co przyczyniato si¢ do zwickszenia jakosci debaty pu-
blicznej. Nalezy jednak w tym przypadku podkresli¢, ze szczegdlnie zorganizowa-
nie pierwszej debaty w Koriskich wzbudzito duzo kontrowersji. Rafat Trzaskowski
zaprosil wowczas na debate w formule 1:1 Karola Nawrockiego, ale dos¢ niespo-
dziewanie pojawili si¢ tez inni kandydaci. Koszt oraz sposdb realizacji przedsigwzie-
cia spotkaly sie z krytyka zaréwno ze strony konkurencji, jak i cz¢sci wrasnych zwo-
lennikéw?”. Wydarzenie uznano bowiem za debatg Rafata Trzaskowskiego, ktéry
notabene jeszcze bardzo stabo w niej wypadt - byt zmeczony i zdenerwowany.

W pierwszej turze wyboréw prezydenckich pierwsze miejsce zajat zgodnie

z przypuszczeniami Rafat Trzaskowski, ktéry zdobyt 31,36 proc. gloséw. Za nim

%4 Szerzej o alt-prawicy: A. Nagle, K7/l All Normies: Online Culture Wars from 4chan and Tumblr
to Trump and the Alt-Right, Winchester UK, Washington USA 2017.

?5 Bankingo.pl, https://bankingo.pl/wybory-prezydenckie-2025-5-kluczowych-bledow-kandydatow-
ktore-zmienia-wynik-kampanii/, ,, Wybory prezydenckie 2025: 5 kluczowych bledéw kandydatéw,
ktére zmienia wynik kampanii”, inf. z dnia 27.05.2025.

80



TRADYCJE KAMPANII PREZYDENCKIEJ W Il RP

uplasowat sic Karol Nawrocki z poparciem 29,54 proc. Trzecie miejsce zajat Sta-
womir Mentzen, ktéry zdobyt 14,81 proc. gloséw, co bylto najlepszym w historii
wynikiem dla kandydata Konfederacji. Grzegorz Braun osiagnat 6,34 proc. gloséw,
Szymon Holownia 4,99 proc., Adrian Zandberg 4,86 proc., a Magdalena Biejat
4,23 proc. Pozostali kandydaci nie przekroczyli 2 proc. poparcia®™. W kontekscie
wynikéw pierwszej tury wyboréw prezydenckich 2025 roku zauwazalna byta dys-
proporcja migdzy poparciem, jakie uzyskali Rafat Trzaskowski oraz Karol Na-
wrocki, a poziomem deklarowanego poparcia dla ich macierzystych formacji poli-
tycznych. Zjawisko to mozna interpretowad jako niepetne zaktywizowanie poten-
cjalnego elektoratu partyjnego. Nalezy takze zauwazy¢, ze wigkszos¢ wyborcow za-
glosowato na kandydatéw antyrzadowych oraz tych reprezentujacych umownie
moéwiac prawicows orientacje polityczng. Sugerowato to, ze przed drugg turg to
Karol Nawrocki jest faworytem.

Na poziomie komunikacyjno-strategicznym doszlo do zréznicowanych
dzialait w zakresie budowania koalicji wyborczych. Szymon Hotownia oraz Mag-
dalena Biejat przed druga turg zdecydowali si¢ poprze¢ Rafata Trzaskowskiego,
Grzegorz Braun zadeklarowal, ze zagtosuje na Karola Nawrockiego, a Adrian
Zandberg nie przekazal nikomu swojego poparcia. Na interesujacy zabieg komu-
nikacyjny zdecydowat si¢ natomiast Stawomir Mentzen, ktéry zaprosit Nawroc-
kiego i Trzaskowskiego do rozmowy na swoim kanale w serwisie YouTube. Kazdy
zwywiadéw Mentzena zostal obejrzany przez ponad 4,5 miliona widzéw?”, co zna-
czaco zwickszyto widoczno$¢ medialng polityka i poszerzyto jego potencjalne
grono wyborcédw w kolejnych wyborach. Mentzen przedstawit tez liste postulatéw
istotnych dla elektoratu Konfederacji, ktére zostaly podpisane przez Karola
Nawrockiego. Rafal Trzaskowski nie podpisat dokumentu, lecz wyrazit aprobatg

dla niektérych jego elementéw. Dodatkowo, sztab Trzaskowskiego zrealizowat

% Paristwowa Komisja Wyborcza, https://wybory.gov.pl/prezydent2025/pl/wynik/pl, ,Wyniki
glosowania w pierwszej turze w wyborach Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w 2025 r.”,
inf. z dnia 27.05.2025.

7 Rozmowe z Karolem Nawrockim obejrzato 4,6 miliona widzéw, a z Rafalem Trzaskowskim 4,7
mln (stan na 27.05.2025), YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Qzuvf8E30cs&t=2s,
»MENTZEN GRILLUJE: Rafal Trzaskowski”, inf. z dnia 27.05.2025, YouTube, https://
www.youtube.com/watch?v=WySTnYfE1QQ&t=6s, ,MENTZEN GRILLUJE: Karol Na-
wrocki”, inf. z dnia 27.05.2025.
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gest o silnym wymiarze symbolicznym — odwiedzil bar prowadzony przez Ment-
zena w Toruniu, gdzie doszto do wspdlnego, medialnie naglosnionego spotkania
przy piwie. Bylo to strategiczne posunigcie, majace na celu zasygnalizowanie po-
tencjalnego porozumienia Trzaskowskiego i Mentzena®. Chociaz Mentzen oficjal-
nie nie popart zadnego z kandydatéw, to zauwazyl, ze nie widzi zadnej przyczyny,
aby glosowa¢ na Rafata Trzaskowskiego™.

Przed druga turg wyboréw prezydenckich odbyta si¢ debata prezydencka
w nietypowej formule, w ktérej to kandydaci zadawali sobie wzajemnie pytania
i mieli czas na riposte. Analizy medialne i komentarze ekspertéw nie przyniosty jed-
noznacznego wskazania zwycigzcy debaty — obaj kandydaci prezentowali zaréwno
silne, jak i stabsze momenty, co wpisuje si¢ w logike zréwnowazonego odbioru me-
dialnego w przypadku polaryzacji politycznej. Incydent, ktéry zdominowat prze-
kaz medialny po debacie, zwigzany byl z gestem Karola Nawrockiego, ktéry —
w trakcie transmisji na zywo — siegnat po gume nikotynows. Czynnos¢ ta zostata
poczatkowo blednie zinterpretowana przez cze$¢ opinii publicznej jako zazycie
substancji psychoaktywnej, co uruchomito natychmiastowy kryzys wizerunkowy.
Sztab polityka prébowat zarzadzaé kryzysem wizerunkowym, a sam kandydat wy-
konat test antynarkotykowy, ktéry miat na celu przywrécenie mu wiarygodno-
$ci'®. Przed wyborami odbyta si¢ jeszcze jedna debata organizowana przez prawi-
cowy telewizje TV Republike, w ktérej udziatu odméwit Rafat Trzaskowski'”.
Warto przypomnieé, ze podobnie bylo w 2020 roku, gdy nie wzigt wéwczas
udziatu w debacie organizowanej przez TVP za rzadéw PiS-u. Mozna uznad to za

strategiczne uchybienie, poniewaz Trzaskowski nie podjat préby przekonania

% Newsweek, https://www.newsweek.pl/polska/polityka/sikorski-trzaskowski-i-mentzen-na-piwie-
w-pubie-zaskakujace-spotkanie-kulisy/zeksne0, D. Dtugosz, “ Jak doszlo do spotkania Sikorskiego,
Trzaskowskiego i Mentzena? "Wykrecat si¢” [KULISY]”, inf. z dnia 27.05.2025.

?? YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=uhmROmVhnxQ&t=1s, “Trzaskowski czy Na-
wrocki?”, inf. z dnia 1.06.2025.

10 Onet Wiadomosci, https://wiadomosci.onet.pl/kraj/karol-nawrocki-wykonal-testy-na-obec-
nosc-narkotykow-sa-wyniki/s32v7pn, ,Karol Nawrocki wykonal test na obecno$¢ narkotykéw.
Sa wyniki”, inf. z dnia 27.05.2025.

101 R p.pl, https://www.rp.pl/polityka/art42393341-trzaskowski-nie-stawil-sie-na-debacie-w-konskich-
byl-na-wiecu-w-kaliszu, “Trzaskowski nie stawit sic na debacie w Konskich. Byt na wiecu
w Kaliszu”, inf. z dnia 2.06.2025.

82



TRADYCJE KAMPANII PREZYDENCKIEJ W Il RP

wyborcéw PiS do swoich racji, a tym samym nie podjat dziataii zmierzajacych
do dediabolizacji wtasnego wizerunku.

W wyborach prezydenckich wzieto udziat 71,6 proc. wyborcéw, co ozna-
cza, ze pobity zostal rekord frekwenciji, jesli chodzi o elekcje prezydenckie. Poczat-
kowo, sondaze exit poll zwycigstwo dawaty Rafalowi Trzaskowskiemu. Pomimo,
ze réznica byta niewielka i miescita si¢ w granicach btedu statystycznego, kandydat
popierany przez Koalicje Obywatelska poinformowal o swoim zwyciestwie w wy-
borach. Sondaze late poll dawaly jednak zwycigstwo Karolowi Nawrockiemu
i rano po przeliczeniu wszystkich gloséw okazalo sig, ze kandydat popierany przez
PiS zdobyt 50,89 proc. wszystkich gtoséw'*.

Przyczyn porazki Rafata Trzaskowskiego i zwyciestwa Karola Nawroc-
kiego nalezy upatrywac w kilku aspektach: 1) wzrost znaczenia sit prawicowo-kon-
serwatywnych w calej Europie; 2) brak réwnowagi pomigdzy prowadzenie nega-
tywnej kampanii przez sztab Trzaskowskiego, a wskazywaniem na zalety kandy-
data Koalicji Obywatelskiej (dominowal przekaz negatywny); 3) bledy w strategii
wyborczej i komunikacyjnej Trzaskowskiego, ktéry nie potrafit dotrze¢ ze swoim
przekazem programowym do wyborcéw; 4) bledy wizerunkowe kandydata, kt6ry
na poczatku kampanii prébowat udawac, ze prezentuje poglady blizsze prawicy,
a ze wzgledu na swoja przesztosé polityczng byt w tym przypadku nieautentyczny.
Karol Nawrocki tymczasem zrealizowat swéj gtéwny cel wyborczy i w umiejetny
sposéb zredukowat wizerunek Rafata Trzaskowskiego do wizerunku zastgpcy
Donalda Tuska, a sam przekaz kampanijny do plebiscytu ,za” badz ,przeciwko”
rzadowi Donalda Tuska, co — przy rosnagcym spotecznym niezadowoleniu z nie-
zrealizowanych obietnic wyborczych, pozwolito mu zmobilizowa¢ szeroko pojety
elektorat prawicowy i antyrzadowy. Nie bez znaczenia jest w tym przypadku fake,
ze na kandydat zostal poparty przez wiekszos¢ wyborcéw Grzegorza Brauna i Sta-
womira Mentzena i to pomimo faktu, ze PiS, a wigc partia, ktéra prowadzita kam-
pani¢ Nawrockiemu byta w poprzednich latach wielokrotnie krytykowana przez
srodowisko Konfederacji. Za przyczyne sukcesu Karola Nawrockiego nalezy réw-

niez uzna¢ to, ze formutowane przez niego obietnice dotyczace sprzeciwu wobec

12 Polityka.pl, https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/2302461,1,0ficjalne-dane-pkw-na-
wrocki-wygrywa-wybory-prezydenckie-trzaskowski-przepraszam.read, ,Oficjalne dane PKW:
Nawrocki wygrywa wybory prezydenckie. Trzaskowski: Przepraszam”, inf. z dnia 2.06.2025.
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tzw. Zielonego Ladu oraz imigracji, a takze obietnice podatkowe spetniaty oczeki-
wania wigkszosci wyborcédw i odpowiadaly na ich konkretne Ieki oraz interesy.
W tym sensie mozna zaobserwowac rosnacy w Polsce trend pragmatyzacji i egoiza-
cji decyzji wyborczych w Polsce. Taki model zachowania elektoratu upodabnia go
do wzorcéw obserwowanych w demokracjach zachodnich.

Odnoszac si¢ do postaci celebrytéw w wyborach prezydenckich, nalezy
zwréci¢ uwage na celebrycka kampanie Krzysztofa Stanowskiego, ktéry wystarto-
wat z zamiarem nie wygrania, ale relacjonowania kampanii prezydenckiej (szerzej
o nim w rozdziale 1.3.2.) oraz licznych formach celebrytyzacji przekazu stosowa-
nych przez kandydatéw w wyborach. Warto w tym przypadku zwrdci¢ uwage na
intensywne wykorzystanie mediéw spotecznosciowych przez Stawomira Ment-
zena (i pokazywanie od kulis jego zZycia, co jest typowe dla celebrytéw), skandale
medialne wokét postaci Karola Nawrockiego i wykorzystanie celebryckich form
przekazu przez Szymona Holowni, o ktérych szerzej napisano w rozdziale 4.

Nalezy zauwazy¢, ze na pozycje prezydenta w 2020 i 2025 wplynety dwie
kwestie: 1) wysoka frekwencja w wyborach prezydenckich — zaréwno 2020 roku
jak 12025 roku na zwycigzcg oddano ponad 10 milionédw gtoséw w wyborach po-
wszechnych'®, co sprawiato, ze mandat prezydenta byt silny. 2) Kandydaci, ktérzy
przechodzili do drugiej w obu wspomnianych wyborach, nie byli liderami swoich
obozéw politycznych, ale kandydatami zastepczymi. Wybdr kandydata zastep-
czego w wyborach prezydenckich zazwyczaj umotywowany jest tym, ze przywddcy

partyjni zdaja sobie sprawe z tego, ze najwazniejsze kompetencje w paristwie

1%°W wyborach prezydenckich w Polsce w 2020 roku odnotowano najwigkszg frekwencje wyborczg
od 1995 roku (w pierwszej turze 64,51%, a w drugiej 68,18%). Rekord ten zostal pobity w 2025
roku, gdy zanotowano frekwencje wynoszacg 67,31% w pierwszej turze i 71,63% w drugiej turze.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze frekwencja ta byla nizsza niz w wyborach parlamentarnych w 2023
roku. Wtedy wyniosta az 74,38%., Paristwowa Komisja Wyborcza, https://pkw.gov.pl/aktual-
nosci/informacje/ogloszenie-wynikow-glosowania-w-wyborach-prezydenta-rp-w-i-turze-konferen-
cja-prasowa-30-czerwca-2020, ,Ogloszenie wynikéw glosowania w wyborach Prezydenta RP
w I turze - konferencja prasowa 30 czerwca 2020 r.”, inf. z dnia 23.05.2025 r., oraz Paristwowa
Komisja Wyborcza, https://prezydent20200628.pkw.gov.pl/prezydent20200628/pl/fre
kwencja/2/Koniec/pl, ,Frekwencja w drugiej turze wyboréw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej
w 2020 r.”, inf. z dnia 23.05.2025; ;Wybory.gov.pl, https://wybory.gov.pl/prezydent2025/,
»Wybory Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej 2025 r.”, inf. z dnia 14.08.2025.
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ma nie prezydent (ktéry ma silne kompetencje negatywne), ale rzad na czele
z premierem'%.

Nieustannie, wybory prezydenckie ciesza si¢ rowniez znacznie wigksza po-
pularnoscia niz wybory parlamentarne, mimo ze wybory do Sejmu i Senatu s3 waz-
niejsze (nawet w polskiej odmianie systemu parlamentarno-gabinetowego'”, fak-
tyczng wladze sprawuje parlament, a prezydent ma wptyw na ksztattowang poli-
tyke, gtéwnie dzicki obecnosci weta prezydenckiego). Popularno$é¢ wyboréw pre-
zydenckich wiaze si¢ z systemem wyborczym (zwyciezca bierze wszystko), a takze
z blednym przeswiadczeniem wsréd spoteczeristwa, ze to prezydent sprawuje fak-
tyczng wladze w paristwie. Prowadzi to do tego, ze kandydaci w trakcie wyboréw
prezydenckich obiecujg znacznie wiccej, niz to wynika z rzeczywistych kompeten-
cji prezydenta w Polsce, a takze ze staboscia spofeczeristwa obywatelskiego.
Warto w tym kontekscie zauwazy¢, ze nawet wyborcy przestaja juz wierzy¢é
w obietnice kandydatow'®.

Jak wynika bowiem z raportu Siddme wybory, szesciu prezydentow - 30 lat
od pierwszgych wyborow glowy panstwa w Polsce. Raport po wyborach 2020, nie ist-

nieje zwiazek pomiedzy obietnicami sktadanymi przez prezydenta a jego

104 Mariusz Kolczyriski zwrécit uwage na dwie perspektywy pisania o kandydatach zastgpczych:
1) rzeczywiste zastgpstwo, gdy kandydat z jakiego$ powodu musi si¢ wycofad i 2) pozorne zastep-
stwo, gdy kandydat pierwszego wyboru uwazany jest przez media i przeciwnikéw politycznych
jako kandydat zastgpczy, szerzej: M. Kolezyniski, Substitute Candidate in Polish Campaign Prac-
tice, ,Political Preferences” 2015, nr 11, 5. 19-20.

19% Istniejg rézne rodzaje systemy sprawowania wladzy. Mozna wyrdznié system prezydencki z istotna
pozycja prezydenta, ktdry jest stoi na czele wltadzy wykonawczej (np. w Stanach Zjednoczonych
Ameryki), pétprezydencki, w ktérym egzekutywa jest dzielona miedzy Prezydenta RP, a Prezesa
Rady Ministréw (np. we Francji), parlamentarno-gabinetowy, gdzie wladze sprawuje parlament
irzad (np. w Wielkiej Brytanii, ale jest on charakterystyczny dla wielu innych panstw), system ko-
mitetowy, dla ktérego podstawa do dziatania s3 instrumenty demokracji bezposredniej, a rzad jest
komitetem wykonawczym parlamentu (np. w Szwajcarii). Nalezy pamietad, ze kazdy z tych modeli
ma inng specyfikacje w konkretnym paristwie, lecz mimo to ogdlne zalozenia sa niezmienne
(np. w Niemczech istnieje system parlamentarno-kanclerski, bedacy modyfikacja systemu parla-
mentarno-gabinetowym). W. Skrzydlo, dz. cyt., s. 12.

106 Z sondazu Instytutu Badari Pollster dla "Super Expressu” wynika, ze az 59 proc. ankietowanych
nie wierzy w obietnice kandydatéw w wyborach na prezydenta, a 13 proc. nie ma zdania w tej kwe-
stii. Badanie zostalo wykonane w dniach 13-15 maja na grupie 1697 dorostych Polakéw, Business
Insider, https://businessinsider.com.pl/wiadomosci/wybory-prezydenckie-polacy-zapytani-
o-obietnice-kandydatow-sondaz/630qdtf, ,Wybory prezydenckie. Polacy zapytani o obietnice
kandydatéw [SONDAZ]”, inf. z dnia 1.06.2025.
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rzeczywistymi kompetencjami'”. Tak o sprawie piszgq autorzy cytowanego ra-
portu: ,analizujac polskie kampanie prezydenckie z ostatnich 30 lat, obserwujemy
brak powigzania ich tematyki z uprawnieniami glowy paristwa. Wszyscy kandydaci
na prezydenta bez wzgledu na to kiedy kandydowali, méwiac o swojej wizji spra-
wowania urzedu, sktadali obietnice, ktére nie lezg w ich konstytucyjnych upraw-
nieniach. Gdyby kampanie byty scisle zwiazane z kompetencjami prezydenckimi,
to kandydaci powinni ogranicza¢ si¢ do kwestii zwigzanych z polityka zagraniczna
i bezpieczenistwem zewnetrznym. Nie powinni zajmowa¢ sie gospodarka, stuzba
zdrowia, czy gérnictwem. Wtasnie o tych wymienionych kwestiach ubiegajacy si¢
o urzad mdwig najczedciej - wyborcy nie wnikaja bowiem w uprawnienia glowy
panistwa wynikajace z ustawy zasadniczej. W ich wyobrazeniach prezydent ma zaj-
mowac si¢ wszystkim i sztaby wyborcze odpowiadaja na to zapotrzebowanie, nie
zwazajac na bezwartosciowos¢ sktadanych obietnic”'*.

Uzupelniajac spostrzezenia autoréw raportu, warto zauwazy¢, ze mimo
rosnacej od kilku lat frekwencji wyborczej, niestety wyborcom brakuje wiedzy po-
litycznej, a takze $wiadomosci, ze ich glos jest wazny. Skutkuje to brakiem odpo-
wiedniej refleksji na temat oddanego glosu w wyborach. Tacy wyborcy podatni sg
na manipulacje, chwytliwe hasta, a takze daja si¢ uwiez¢ celebrytom — politykom.

Historia wyboréw prezydenckich w Polsce odzwierciedla zaréwno ewo-
lucje systemu politycznego III Rzeczypospolitej, jak i zmieniajace si¢ oczekiwania
spoleczne, nastroje obywateli oraz dynamike relacji miedzy instytucjami wtadzy.
Od pierwszego powszechnego glosowania w 1990 roku mozna zauwazy¢ rosnaca
role mediéw, emocji oraz personalizacji przekazu politycznego. Warto zwrdcié
uwage, Ze racje mial wicc w tym kontekscie Aleksander Kwasniewski, ktéry zwrécit
uwage na zmiane w zakresie strategii komunikacyjnej. O ile w latach 90. wybory

wygrywal ten kandydat, ktdry przysuwal si¢ w strone centrum sceny politycznej,

107 A. Dudek, K. Walecka, K. Wojtas, Siddme wybory, szesciu prezydentow — 30 lat od pierwszych wy-
bordw glowy parstwa w Polsce Raport po wyborach prezydenckich w 2020 roku, Warszawa 2020.

108 Tamze. Warto w tym miejscu zauwazy(, ze chociaz raport powstal po wyborach prezydenckich
w 2020 roku, wnioski te mozna takze rozszerzy¢ na wybory prezydenckie w 2025 roku, w ktérych
kandydaci podobnie jak we wczesniejszych latach, sktadali obietnice, ktére wykraczaty poza ich
kompetencje. Nalezy takze zwrdci¢ uwagg, ze na problem odpowiedzialno$ci za obietnice wyborcze
zwracajg uwagg badacze. Szerzej: R. Zych, Problem odpowiedzialnosci prawnej za obietnice wybor-
cze, ,Przeglad Prawa Konstytucyjnego” 2011, nr 1, s. 127-142.
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o tyle w XXI wieku partie przyjely polaryzacyjny model rywalizacji'”, ktérego
skutkiem jest réwniez duopol polityczny. Trwalos¢ duopolu partyjnego i powia-
zanego z nim podziatu medialno-spotecznego potwierdza fakt, ze w ostatnich
20 latach scena polityczna zostata ona zdominowana przez kandydatéw Platformy

Obywatelski i Prawa i Sprawiedliwosci.

Wykres 3. Poparcie dla kandydatéw duopolu politycznego PO i PiS
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie wynikéw wyboréw prezydenckich w wyborach w latach
2005-2025.

Najwigksze poparcie kandydaci opisywanych partii uzyskali w 2010 roku,
gdy o prezydenture walczyli Bronistaw Komorowski i Lech Kaczyriski. Byt to okres
wyraznej polaryzacji medialnej, gdzie wickszos¢ debaty publicznej toczyta sie wo-
kot narracji dwéch gtéwnych obozéw. W 2025 roku w wyborach prezydenckich
taczne poparcie dla kandydatéw PiS i PO bylo najmniejsze w historii i wynosito
60,9 proc., co $wiadczylo zjednej strony o stabosci kandydatéw najsilniejszych par-

tii oraz o zmeczeniu odbiorcéw ciagly polaryzacja i powtarzalno$cig narracji

10 Wedtug Aleksandra Kwasniewskiego, polityczna polaryzacja spowodowata, ze tatwiej wygrywad
wybory, dzielac spoleczefistwo na wrogéw i przyjaciét, YouTube, https://www.youtube.
com/watch?v=1mPLgfn26VE&t=1454s, ,ALEKSANDER KWASNIEWSKI W PROGRAMIE
MAZUREK & STANOWSKI”, inf. z dnia 31.05.2025.
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medialnych. Obserwowany trend moze prowadzi¢ do przemodelowania sceny po-

litycznej w by¢ moze juz niedalekiej przysztosci.
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ROZDZIAL 3

CELEBRYTYZACJA KAMPANII
PREZYDENCKIEJ SZYMONA HOLOWNI
W 2020 ROKU

3.1. Strategia wyborcza i komunikacyjna

Szymon Holownia zanim zostat politykiem, pracowat jako dziennikarz,
prezenter telewizyjny oraz byt autorem wielu ksigzek. Ponizej w tabeli przedsta-
wiono jego biografie, ktdra jest nieodtacznym sktadnikiem osobowosci celebryty

politycznego.

Tabela 3. Biografia Szymona Hotowni jako celebryty politycznego

Kategoria zwigzana

. Opis Znaczenie dla wizerunku politycznego celebryty
z biografia
Urodzony 3 wrze$nia 1976 roku | Pokolenie przejsciowe z do§wiadczeniem
w Bialymstoku. Dorastat w trak- | w PRL jako mtody chtopiec. Kariere robit juz
Wiek i pokolenie

cie transformacji ustrojowej. Na- | po dokonaniu transformacji ustrojowej. Mgt

lezy do generacji ,X™".

7 Mianem pokolenia ,X” okresla si¢ osoby, ktére urodzity si¢ od 1965 do 1980 roku. Postrzegani sa
oni przez pracodawcéw jako odpowiedzialni oraz lojalni pracownicy, ktérzy poszukuja stabilnej
pracy. Niechetnie zmieniaja zatrudnienie. Sg to takze osoby niezalezne, dysponujace znacznym za-
sobem wiedzy, czesto pelniace juz funkcje menedzerskie i nalezace do grupy wiekowej 50+, czyli
ludzie z bogatym doswiadczeniem zawodowym, wysokimi kompetencjami i umiejetnosciami —
choé nie zawsze otwarci na nowe technologie i dynamiczne formy pracy, szerzej: A. Kroenke,
Pokolenie X, Y, Z w organizacyi, ,Zeszyty Naukowe Politechniki £.6dzkiej. Organizacja i zarzadza-
nie” 2015, nr 1202, z. 61, s. 91-103; R. Wasko, Wybrane aspekty roznicujgce pokolenie X, ¥, Z
w kontekscie uzytkowania nowych technik i Internetu, [w:] Socjologia codziennosci jako niebanalnost,
red. Z. Rykiel, J. Kinal, Rzeszéw 2016, s. 136-154.
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by¢ wiarygodny zaréwno dla mtodszych jak i

starszych wyborcéw.

Rodzina i pocho-

dzenie spoteczne

Dziadkowie Szymona Hotowni
przybyli do Polski z kreséw
wschodnich. Jego ojciec byt wi-
ceprezydentem Biategostoku,
wezesniej wielokrotnie wyjezdzat
za granicg pracowa¢, poniewaz
nie mégt znalezd pracy ze
wzgledu na dziatalno$¢ w Soli-
darnoéci. Matka opiekowata sie

domem pod nieobecnos¢ ojca.

Narracja o korzeniach przesiedlericzych wzmac-
niata poczucie, ze Szymon Hotownia wychowat
sie w tradycyjnym polskim domu. Jego ojciec
dziatal najpierw w Solidarnosci, a nastgpnie
sprawowat funkcje prezydenta. Z pewnoscia
wplynelo to takze na to, ze Hotownia najpierw
prowadzit dziatalnos¢ spoteczng i medialna,

a nastepnie polityczng. Narracja o pochodzeniu
jest spéjna oraz ludzka, co takze wptywato

na postrzeganie postaci Hotowni.

Ukoriczyt Spoteczne Liceum
Ogdlnoksztatcace Spotecznego

Towarzystwa O§wiatowego, stu-

Brak ukoriczonych studiéw oraz nowicjatu do-
minikariskiego §wiadczyty o tym, ze Hotownia

nie miat sprecyzowanej drogi zyciowej i zmieniat

Wyksztalcenie diowat psychologic w Warszawie | zdanie w zakresie tego, co robi¢ w zyciu zawodo-
(nie ukoriczyt), byt w dwukrot- wym. Informacja o nowicjacie dominikariskim
nym nowicjacie dominikariskim, | pozwala wnioskowaé natomiast o tym, ze byt
ale go nie ukoriczyt. wowczas cztowiekiem silnie wierzagcym.

Dziatat w $rodowiskach kato- Miat ugruntowana pozycje w tych srodowi-
licko-inteligenckich (Wigz”, skach, dlatego nazywany byt czesto katolickim
»T'ygodnik Powszechny”,), ale publicysta, albo ,lewicowym katolikiem” ze
Krag $rodowi- tez ,Gazeta Wyborcza i ,New- wzgledu na prace w takich tytutach jak ,Gazeta
skowy sweek”), wspStpracowat z dzien- | Wyborcza” czy ,,Newsweek”. Mozna go postrze-
nikarzami. Przez pig¢ lat petnit gad jako elite medialng.
funkcje dyrektora programo-
wego telewizji Religia.tv.
Drziennikarz, prezenter, autor Jedna z najwazniejszych osi celebrytyzacji. Szy-
ksiazek, przez 11 lat prowadzit mon Hotownia odniést sukces w mediach i pra-
»Mam Talent”; byt obecny w cujac w kolejnych redakcjach, uzyskiwat awanse.
mediach spoteczno$ciowych i W koncu Hotownia stat si¢ osobowoscia me-
tradycyjnych. dialng — byt powszechnie rozpoznawalnym pre-
zenterem telewizyjnym, ke6ry potrafi wykorzy-
sta¢ swoje doswiadczenie zwigzane z pracg

Wykonywany w mediach. Mozna byto dostrzec jego swobode

zaw6d w autoprezentacji i umiejetno$¢ bezposredniego

kontaktu z drugim cztowiekiem, a gdy takze
trzeba, umiejetnosé natychmiastowego riposto-
wania, co jest istotne w polityce. Odnajdywat si¢
takze w dzialalnosci zaposredniczonej przez
internet, o czym $wiadczy fakt, ze jego media
spolecznosciowe miaty kilkaset tysiecy obserwu-

jacych przed oficjalnym wejsciem w polityke.
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Zatozyciel fundagji ,Kasisi”, Ksztaltowat swéj wizerunek jako osoby zaanga-
» »Dobra Fabryka”, ,Polska od zowanej w pomoc innym ludziom, dzieki czemu
Aktywnos¢ spo- . . . o o .
. Nowa”. Angazowal si¢ w inicja- | juz na poczatku swojej dziatalnosci politycznej
teczna i charyta- . . . . .
tywy na rzecz pomocy potrzebu- | mial kapitat zaufania spotecznego. Mozna wigc
tywna . . . . . . . ‘-
jacym z paristw rozwijajacych si¢ | go uznad za celebryte, ktdry chee jednoczesnie
0raz na rzecz praw zwierzat. realizowaé misj¢ pomagania innym.
Autor kilkunastu ksigzek, z kté- Tworczo$¢ pisarska takze pozwolita mu na zdo-
rych wickszo$¢ dotyczy spraw re- | bycie szerszej rozpoznawalno$ci. Wzmacniata
ligijnych. Zajmowat si¢ takze te- jego autentycznos¢, erudycje i zdolnosé formu-
matami politycznymi, a w ra- towania whasnych pogladéw. Hotownia potrafi
Dziatalnoé¢ publi- | mach swoich publikacji opisywal | pisa¢ i méwié w przekonujacy sposéb, a formu-
kacyjna swoje doswiadczenia jako kandy- | towane przez niego stowa maja silny potencjat
data na prezydenta w 2020 roku perswazyjny.
(Fabryka jutra) i marszatka
Sejmu od 2023 roku Nie dajmy
sig podzielic.
Dwie nagrody Grand Press, Nagrody wzmocnily jego autorytet w $rodowi-
MediaTory (2008), Wiktor sku medialnym i sprawily, ze on sam stat si¢ oso-
Publicznosci (2010). bowosciag medialng. Taki status z jednej strony
Zdobyte nagrody ) o )
utatwit mu start, dzicki rozpoznawalnosci, ale
tez utrudnit zmiang wizerunku w kierunku poli-
tyka.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: Zyciorysy.pl, https://zyciorysy.pl/biografia/szymon-
holownia/, ,Szymon Hotownia”, inf. z dnia 14.05.2025. Biografia 24.pl, https://biografia24.pl/
szymon-holownia/, ,Szymon Hotownia”, https://biografia24.pl/szymon-holownia/, inf. z dnia
14.05.2025; Depesza.fm, https://depesza.fm/szymon-holownia-ze-szklanego-ekranu-do-palacu-pre-
zydenckiego-1636124329, ,,Szymon Holownia - ze szklanego ekranu do Patacu Prezydenckiego?”,
inf. z dnia 14.05.2025; Lubimy czytaé, https://lubimyczytac.pl/autor/30452/szymon-holownia,
»Szymon Holownia”, inf. z dnia 17.05.2025; Wprost.pl, https://www.wprost.pl/kraj/10278
958/szymon-holownia-kim-jest-najnowszy-kandydat-na-kandydata-na-prezydenta.html, ,Szymon
Hotownia. Kim jest najnowszy kandydat na kandydata na prezydenta?”, inf. z dnia 14.05.2025; RMF
24, https://www.rmf24.pl/raporty/raport-wybory prezydenckie2020/kandydaci/news-szymon-ho-
lownia-jaki-ma-program-kim-jest,nld,4572711#crp_state=1, ,Szymon Holownia - jaki ma program?
Kim jest?”, inf. z dnia 14.05.2025; Fundacja Kasisi, https://www.fundacjakasisi.pl/fundacja/#zapra-
szamy-do-kasisi, ,Poznajmy si¢, o nas”, inf. z dnia 14.05.2025° Fundacja Dobra Fabryka,
https://www.dobrafabryka.pl/fundacja/gdzie-dzialamy/, ,,Fundacja”, inf. z dnia 14.05.2025; Se.pl,
hetps://www.se.pl/wiadomosci/lekkie/rodzina-szymona-holowni-co-wiemy-o-jego-bliskich-aa-Cx
a2-cASP-2pw3.html, ,Rodzina Szymona Hotowni. Co wiemy o jego bliskich?”, inf. z dnia
1.06.2025.
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Biografia Szymona Hotowni jest trzonem jego osobowosci jako cele-
bryty politycznego. Potaczenie cech demograficznych z doswiadczeniem medial-
nych, charytatywnym i spolecznym pozwalato mu na budowanie w dziatalnosci
politycznej wizerunku ,zwyklego”, ale kompetentnego cztowieka, ktérego po-
trafi doprowadzi¢ do istotnych i jakosciowych zmian w Polsce. Tak stworzony
profil osobowosciowy byl podstawa jego dziatalnosci politycznej. Hotownia jest
wicc modelowym przyktadem celebryty politycznego, ktéry zainwestowat zgro-
madzony w pracy w przemysle rozrywkowym kapital paraspoleczny do tego,
aby zajmowa¢ istotng pozycj¢ w systemie wladzy.

Szymon Hotownia oglosit swoja kandydature na urzad prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej 8 grudnia 2019 roku w Teatrze Szekspirowskim w Gdansku.
Data ta nie byta przypadkowa — dzieni wezesniej zakoriczyta si¢ jego umowa na pro-
wadzenie programu telewizyjnego ,Mam talent!”, co wydaje si¢, ze stworzyto prze-
strzent do nowego etapu dziatalnosci publicznej jako politycznego celebryty. Warto
zauwazy¢, ze decyzje o kandydowaniu celebryta podjat dwa miesiace przed oficjal-
nym ogloszeniem, ale same pomysty dotyczace wejscia w $wiat polityki pojawiaty
si¢ znacznie wezesniej. Nieprzypadkowo swoja kandydature Holownia oglosit
w Teatrze Szekspirowskim®. Polityk chcial tym samym nawigza¢ do Hamleta,
co byto formg reakcji na zarzuty wobec Hotowni o przesadne ,,hamletyzowanie™.
W przyjetej strategii wyborczej'* Hotownia zdecydowat si¢ na ofensywna kampa-

ni¢ wyborcza' skierowang do 0séb zmeczonych polaryzacja medialng, a w swojej

8 Sz. Hotownia, Fabryka Jutra, Krakéw 2020, s. 56.

? Hamletyzowanie oznacza przezywanie rozterek wewngtrznych, ktére uniemozliwiaja podjecie de-
cyzji, SJP, https://sjp.pl/hamletyzowa%C4%87, ,hamletyzowac”, inf. z dnia 14.05.2025.

10 Strategie wyborcze sg zorientowane na: wizerunku kandydata, partii, konkretnych problemach.
A. Jabtoriski, Marketing polityczny w USA: koncepcja i zastosowanie w kampaniach prezydenckich,
[w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, red. tegoz, L. Sobkowiak, Wroctaw 2009, s. 72-73.
W przypadku wyboréw prezydenckich i omawianego Szymona Hotowni strategia zorientowana
byta na wizerunku polityka oraz konkretnych problemach zaréwno w 2020 jak i 2025 roku.

" Ryszard Herbut zdefiniowal pojecie strategii politycznej jako: ,subicktywny sposéb interpretacii
przez elity polityczne obiektywnych zmian zachodzacych zaréwno w otoczeniu spolecznym sys-
temu politycznego, jak i miedzynarodowym; préba wykorzystania przez okreslong grupe decyden-
téw dla wlasnych potrzeb warunkéw spolecznych i politycznych, zwigzanych z mozliwoscia reali-
zacji zalozonych celéw politycznych”. Mozna wyréznié strategie wyborcze defensywne i ofen-
sywne. Strategia defensywna polega na utrzymaniu dotychczasowej pozycji partii, natomiast ofen-
sywna koncentruje si¢ na zdobywaniu nowych wyborcéw, A. Antoszewski, R. Herbut, Leksykon
politologiz, Wroctaw 1999, s. 571.
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strategii komunikacyjnej'* w celu zaakcentowania swojej obecnosci w polityce wy-
korzystat formy zachowan typowe dla politycznych celebrytéw.

Polityk w czasie swojego przemdwienia wyjasnit rowniez to, dlaczego zde-
cydowat si¢ wystartowaé w wyborach prezydenckich. Stwierdzit, Ze sprzeciwiat si¢
rzagdom PiS i chcial zakoriczy¢ trwajaca od lat rywalizacje miedzy PiS a PO, promu-
jac idec obywatelskiej prezydentury. W jego ocenie tylko bezpartyjny prezydent
mogt by¢ naprawde niezalezny i dziataé na rzecz obywateli, a nie intereséw partyj-
nych. Hotownia krytykowal éwczesng partie rzadzaca za brak transparentnosci
i podporzadkowanie decyzji woli Jarostawa Kaczyriskiego. Wyjasnit takze, ze na
jego decyzje wplyw miaty takze rozmowy z Polakami, ktérzy wyrazali potrzebe gle-
bokich zmian w paiistwie. Duze wrazenie wywarta na nim tragiczna smier¢ Pawta
Adamowicza i uwazal, ze to wydarzenie polityczne. Dodatkowo, kandydat na pre-
zydenta chcial zbudowad lepsza Polske dla swojej corki Marysi, co stato sie dla
niego osobista motywacja do zaangazowania w polityke". Warto jednak zwrécié
uwage, ze chociaz Hotownia staral si¢ budowaé swéj wizerunek jako kandydata,
ktéry jest idealnym wyborem, dla os6b zmeczonych polaryzacja polityczna i starat
sic pokazywad, ze nie jest ani lewicowy, ani prawicowy, jednoczesnie, otwarcie mé-
wit o tamaniu konstytucji i praworzadnosci przez partie rzadzaca. Nalezy réwniez
zauwazy¢, ze jego silne przywiazanie do katolicyzmu i konsekwentnie konserwa-
tywne poglady mogly pomdc w pozyskaniu prawicowych wyborcéw'.

Szymon Hotownia w swojej ksiazce Fabryka Jutra opisal przygotowania
do kampanii. Ujawnil, ze jego sztab przeprowadzit badania jakosciowe i ilodciowe,
ktére miaty wskaza¢ potencjat Hotowni jako kandydata niezaleznego. Badania te
wykazaty, ze mimo wysokiej rozpoznawalnosci (75 proc.), poparcie wyborcze Ho-

towni oscylowato na poziomie 9 proc., co oznaczato, ze zajmowal on dwczesnie

12 Celem strategii komunikacyjnej jest takie komunikowanie z wyborcami, aby osiaggna¢ zamierzony
skutek. Jak zauwazyta Agnieszka Stepiriska, jest to ,,dobér kanatéw promocji, forma wizualizacji
materialéw promocyjnych, sposéb utrzymywania kontaktéw ze srodkami masowego przekazu,
a takze sposdb prezentacji zaréwno samego kandydata (wizerunek), jak i jego programu wybor-
czego. Konieczne jest zatem wypracowanie odrebnych strategii reklamy i public relations, dobdr
kanatu, promocji, forma wizualizacji, sposéb utrzymania kontaktu”, szerzej: A. Stepiriska, Marke-
tingowe strategie wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce (1990-2000), Poznari 2004, s. 58.

13 Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 76-82.

14 P. Sula, M. Madej, K. Blaszczyriski, [ the shadow of plagues:2020 presidential elections in Poland,
“Studia Politologiczne” 2021, nr 2, s. 32.
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czwarte miejsce — za Andrzejem Duda, Rafatem Trzaskowskim i Robertem Bie-
droniem". Sztab Hotowni przeprowadzit réwniez inne badanie w styczniu 2020
roku, z ktérego wynikato, ze wéwczas w Polsce istniato 4,5 miliona elektoratu nie-
zdecydowanego o prawicowych sympatiach oraz siedmiu milionéw obywateli,
ktérzy nie glosuja, lub glosuja okazjonalnie. Z badart mozna byto wysnué wniosek,
ze maksymalnie glos na Hotowni mozna odda¢ cztery miliony obywateli, do kté-
rych moze trafi¢ jego program i trzy miliony wyborczyn, ktére kojarzyly go z dzia-
talnosci medialnej. W czasie kampanii prezydenckiej zaméwil kolejny sondaz,
z ktérego wynikato, ze to on ma najwigksze szanse pokona¢ Andrzeja Dude w dru-
giej turze'®. Prowadzenie takich badari $wiadczyto o profesjonalizacji kampanii wy-
borczej Hotowni.

Juz na samym poczatku przygotowari do dziatalnosci politycznej Hotow-
nia musiat zmierzy¢ si¢ z klopotami wizerunkowymi. Wizerunek medialny bylego
prezentera telewizyjnego, a takze silne skojarzenia z dziatalnoscia religijna i chary-
tatywna, powodowaty, ze potencjalni wyborcy, nie odbierali go za jako osobg for-
matu prezydenckiego i to mimo powszechnej sympatii. Holownia zgodnie z wy-
konywanym zawodem byl postrzegany jako katolicki dziennikarz prowadzacy
»Mam Talent”, ktérego na dodatek cechuje emocjonalny i kaznodziejski styl wy-
powiedzi'. Nietrudno wigc zauwazy¢, ze juz w pierwszej kampanii wyborczej
Hotownia chciat dokonaé rebrandingu' wizerunku politycznego z katolickiego
publicysty na otwartego polityka, ktéry chce budowaé obywatelska prezydenture
i by¢ blisko zwyktych ludzi.

Analizujac strategie politykéw spoza tradycyjnych struktur politycznych,
Hotownia szczegdlnie interesowat si¢ sukcesem Emmanuela Macrona, ktéry sku-
tecznie wykorzystat wsparcie przedsiebiorcéw do finansowania swojej kampanii.
Wzorem dla polityka byla takze kampania wyborcza Wolodymyra Zetenskiego,
ktéry zdotat przekszealci¢ swoj medialny wizerunek komika i aktora w realne po-

parcie spoteczne. Warto przypomnieé, ze Zetenski skutecznie dotart do réznych

15 Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 47-49.

1 Tamze, s. 82-85, 98-100. Pézniej Holownia wielokrotnie chwalit si¢ w mediach spolecznoscio-
wych, ze to on ma najwicksze szanse na pokonanie Andrzeja Dudy w drugiej turze.

7 Tamze, s. 47-49.

18 Szerzej o rebrandingu: R. Duduta, Kandydat czy celebryta? Rebranding na preykiadzie wybordw
prezydenckich w Kielcach, ,Media —Kultura ~-Komunikacja Spoteczna” 2019, nr 2, 5. 69-72.
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segmentéw elektoratu za posrednictwem mediéw spotecznosciowych. Hotownia
nawigzal kontakt z doradcami Zelenskiego, aby uzyska¢ wiedz¢ na temat stosowa-
nych przez nich narzedzi komunikacyjnych i strategii wyborczych. Okazato si¢ jed-
nak, ze nawet najprostsze ustugi konsultantéw Zelenskiego, byly stanowczo za
drogie dla sztabu Szymona Hotowni®.

Na poczatku kampanii wyborczej Szymon Hotownia zdecydowat sig réw-
niez na przeprowadzenie badan sondazowych, ktérych celem byto sprawdzenie na-
strojéw spolecznych oraz zidentyfikowanie gtéwnych potrzeb i obaw wyborcow
w celu stworzenia programu wyborczego™. Respondenci odpowiadali na pytania:
»Co nas dzieli?”, ,,Czego obawiam si¢ najbardziej?”, ,Co jest nasza najwicksza
sita?” oraz ,,O jakiej Polsce marzysz?”. Wyniki badania staly sie podstawa do opra-
cowania broszury wyborczej zatytutowanej ,Nowy prezydent. Wizja i konkrety
prezydentury”™'.

To whasnie w tym dokumencie programowym okreslone zostaty gtéwne
cele kampanii, koncentrujace si¢ na kluczowych aspektach funkcjonowania pan-
stwa. Za najwazniejsze obszary swojej prezydentury wskazat bezpieczeristwo naro-
dowe, wyzwania klimatyczne, solidarno$¢ spoleczna oraz samorzadnos¢ i dziatal-
no$¢ obywatelska. Hotownia w swoim programie wyborczym deklarowat tez,
ze bedzie politykiem ponadpartyjnym. Polityk twierdzil, ze dazy do budowy pan-
stwa wspierajacego obywateli, a szczeg6lnie oséb najbardziej potrzebujacych. Pro-
ponowat reforme edukacji, modernizacje systemu ochrony zdrowia oraz rozwdj
opieki nad seniorami i osobami z niepetnosprawnosciami. Opowiadat si¢ za wpro-
wadzeniem zmian, ktére zwigzane byly z polityka klimatyczna. Podkreslat potrzebe
ochrony srodowiska, w tym walki z susza i zanieczyszczeniem. Hotownia wyrazat
réwniez ch¢d budowy nowoczesnego i obywatelskiego pafistwa, ktére dziata po-
nad podzialami partyjnymi. Mozna zauwazy¢ takze, ze dla polityka istotna byta
ochrona srodowiska, a on sam proponowat ambitne cele klimatyczne i transforma-
cje energetyczng. Opowiadat si¢ za wzmocnieniem samorzadéw, decentralizacja

whladzy oraz poprawa jakosci debaty publicznej. Waznym elementem jego

1” Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 61-68.

2 W tych dziataniach mozna byto zauwazy¢ wyrazng inspiracje kampania wyborczg Wotodymyra
Zetenskiego, ktéra opisana zostata w rozdziale 1.2.2.

2 Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 82-85.

95



ROZDZIAt 3

programu byta tez reforma relacji paristwo-Koscidt, postulujac wigkszy rozdziat in-
stytugji religijnych od struktur paistwowych®.

Z analizy Macieja Skrzypka wynikato, ze ,,Szymon Hotownia w manife-
$cie politycznym Nowy Prezydent przedstawit program naprawy urzedu prezy-
denta RP, tworzac ,,mit bezpartyjnego bezpiecznika, oparty na apartyjnosci gtowy
panistwa. Jednocze$nie w toku kampanii wyborczej kandydat ten dokonat autokre-
acji whasnej roli politycznego - jedynego uczestnika wyscigu o fotel prezydencki
zdolnego uzdrowi¢ ten urzad”.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze w sztabie Holowni szczegdlng wage
przyktadano do zarzadzania réznorodnymi procesami — od targetowania tresci**
skierowanego do specyficznych grup wyborcéw po budowanie medialnego wize-
runku potencjalnej pierwszej damy. Hotownia korzystat z narzedzi, ktdre umozli-
wily mu segmentacje wyborcédw ze wzgledu prezentowane przez nich zestawy po-
gladéw lub innych cech. Do kazdej wigc grupy kierowat inny przekaz, aby tym sa-
mym zwigkszy¢ swoje szanse w odniesieniu jak najlepszego wyniku w wyborach®.

Réwnolegle Hotownia wspdtpracowat z ekspertami z réznych dziedzin
oraz rozwijal struktury wolontariuszy, aby budowa¢ swéj wizerunek jako kandy-
data obywatelskiego i spotecznie zaangazowanego. Inspiracja dla Holowni i jego
zespotu w zakresie stworzenia zaplecza wolontariuszy byla ksiazka Porady dla re-

wolncjonistdw autorstwa Berniego Sandersa, Becky Bond i Zacka Exleya. Ksigzka ta

> Wirtualna Polska, https://wiadomosci.wp.pl/szymon-holownia-program-wyborczy-na-wybory-
2020-obietnice-wyborcze-niezaleznego-kandydata-6525635834422913a, ,Szymon Hotownia -
program wyborczy na wybory 2020. Obietnice wyborcze niezaleznego kandydata”, inf. z dnia
16.05.2025; Salon 24, https://www.salon24.pl/newsroom/1056637%2Cwybory-2020-szymon-
holownia-program-wyborczy, ,Wybory 2020. Szymon Hotownia - program wyborczy”, inf. z dnia
16.05.2025.

2 M. Skrzypek, Bezpartyjny bezpiecznik. Hotowni wizja naprawy urzgdu Prezydenta RPw manifescie
politycznym ,Nowy Prezydent”, [w:] Konsekwencje pandemii COVID-19: Patistwo i spoteczeristwo,
red. K. P. Hajder. M. Musial-Karg, M. Gérny, Poznan 2020, s. 195-204.

2 Marzena Cichosz zauwazyta, ze targeting to ,,procedura wyboru sposréd wyodregbnionych segmen-
téw, tych ktére majg si¢ staé gléwnym celem zabiegéw marketingowych”, M. Cichosz,
Metody analizy i diagnostyki rynku politycznego, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce,
red. A. Jabloriski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2009, s. 108-109.

» Marek Mazur segmentacje okreslit jako: ,,proces, w ktdrym wszyscy wyborcy podzieleni sg na seg-
menty lub zbiorowosci, do ktérych kandydat péiniej dotrze ze swoim przekazem”. M. Mazur,
Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 66.
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opisywala mechanizmy organizacji struktur wolontariuszy, tak aby w efektywny
sposdb docieraé do potencjalnych wyborcéw przy maksymalnie niskim budzecie.

W trakcie kampanii wyborczej Szymon Hotownia zrozumial, Ze rola go-
$cia w politycznych programach jest zupetnie inna niz rola publicysty. Przed wej-
$ciem w $wiat polityki traktowany przez media jako ekspert i publicysta, teraz mu-
siat dostosowac si¢ do roli kandydata na prezydenta. To natomiast wymagato od
niego perfekcyjnego przygotowania, poniewaz kazda jego wypowiedz wplywata na
ksztalt debaty publicznej. Nalezy jednak zauwazy¢, ze media nie traktowaty kandy-
data pobtazliwie. W wywiadach medialnych Holownia starat si¢ budowad swéj wi-
zerunek jako polityka bezpartyjnego i niezaleznego od uktadéw politycznych.
Zwracal uwage na konieczno$¢ budowania wspdlnoty obywatelskiej i odchodzenia
od partyjnych sporéw. Jednocze$nie wielokrotnie atakowany byt za zmiane pogla-
déw w sprawie aborcji czy finansowania in-vitro z budzetu panistwa®.

W lutym 2020 roku doszto do pierwszego istotnego btedu kampanij-
nego — publikacji przez sztab wyborczy Hotowni spotu wyborczego, w ktérym
zestawiono wizerunek samolotu z brzoza, co wywolalo natychmiastowe skojarze-
nia z katastrofg smoleriskg. Material ten zostat skrytykowany zaréwno przez ko-
mentatoréw zwigzanych z prawica, jak i przedstawicieli liberalnych mediéw oraz
czesci opinii publicznej, ktérzy uznali go za niestosowny, i nieprzemyslany. Nieko-
rzystny odbiér materialu zmusit sztab do zmiany strategii komunikacyjnej.
Hotownia w udzielanych wywiadach oraz postach w mediach spotecznosciowych
zdecydowat si¢ przeprosic¢ za niefortunny spot wyborczy. Polityk przyznat, ze re-
klama wyborcza byta bledem komunikacyjnym jego sztabu, a on sam nie dostrzegt

tam poréwnania do katastrofy smoleriskiej*.

% Sz. Holownia, dz. cyt., s. 61-68.

7 Hotownia ujawnit, ze zmienit zdanie w kwestii in-vitro, a w sprawie aborcji, zmienit perspektywe
i chcialtby, aby to obywatele gtosowali o tym, czy aborcja powinna by¢ dozwolona. Medonet.pl,
https://www.rynekzdrowia.pl/Polityka-zdrowotna/Holownia-zmienilem-zdanie-w-sprawie-me-
tody-in-vitro,202731,14.html, “Hotownia: zmienitem zdanie w sprawie metody in vitro”,
inf. z dnia 16.05.2025.; Gazeta Prawna, https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/14
59784,szymon-holownia-rozdzial-kosciola-od-panstwa-wywiad.html, M. Rigamonti, ,Hotownia:
Nie zmieniam pogladéw, tylko perspektywe [WYWIAD]”, inf. z dnia 16.05.2025; YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=cLQSs4YjfgQ, ,, Szymon Holownia odpowiada na pytania:
koronawirus, wiara, aborcja, ekologia | Imponderabilia #94”, inf. z dnia 16.05.2025.

2 Warto zauwazy¢, ze Holownie skrytykowali wéwczas zaréwno politycy PiS, jak i chociazby
Wihadystaw Kosiniak-Kamysz, Wiodzimierz Czarzasty i Krzysztof Bosak, Krytyka polityczna,

97



ROZDZIAt 3

W lutym 2020 roku Hotownia rozpoczat bezposrednia kampani¢® i zbie-
ranie podpiséw poparcia, w co polityk osobiscie si¢ zaangazowal, odwiedzajac wy-
borcéw i promujac swoje hasta bezposrednio ,,od drzwi do drzwi”. Udato mu si¢
zebraé ponad 150 tysiecy podpiséw, dzigki czemu oficjalnie wystartowat w wybo-
rach®. Oprécz kampanii bezposredniej, gtéwna forma jego kontaktu z wyborcami
byly media spotecznosciowe — a przede wszystkim serwis Facebook, ktéry ,,urést”
w trakcie kampanii prezydenckiej z 250 tysiecy do miliona fanéw. Warto w tym
miejscu zaznaczyé, ze Hotownia wykorzystal potencjal mediéw spotecznoscio-
wych, zeby zmotywowa¢ swoich fanéw, aby wptacali pieniadze na jego kampanig
za posrednictwem internetowej zbidrki’'. Nietrudno wicc zauwazy¢, ze zdecydo-
wat si¢ na finansowanie oparte na crowdfundingu®. Jako oficjalny kandydat co-
dziennie prowadzil swoje poranne guasi-show ,,Poranek z Szymonem”, a takze wie-
czorne transmisje na zywo pod nazwa , Wieczorne rozmowy — Szymon Holownia
na zywo” . Nalezny w tym kontekscie zauwazy¢, ze Holownia w trakcie sponta-
nicznych wypowiedzi publicznych, potrafit przemawiaé w interesujacy sposéb
przez wiele godzin, tak by zaciekawi¢ swoich odbiorcéw. W trakcie swoich relacji
live polityk uzywat ciekawych, czgsto zabawnych wyrazen takich jak: ,,trzymad sig

prawa reka za lewe ucho”, czy jezyk kotkiem staje”. Na pewno takie sformutowanie

https://krytykapolityczna.pl/felietony/galopujacy-major/spot-szymon-holownia-smolensk/,

»Spot Hotowni pokazal, jak dali$my sie wytresowaé w sprawie Smoleriska”, inf. z dnia 16.05.2025.;
Facebook, https://www.facebook.com/watch/?v=548843992389531, ,Holownia przeprasza
za spot z brzozg i papierowym samolotem | #OnetOpinie”, inf. z dnia 16.05.2025; Wyborcza.pl,
https://wyborcza.pl/7,75398,25673186,wybory-prezydenckie-2020-na-razie-emocje-wywolal-
spot-holowni.html, P. Wrorski, ,,Wybory prezydenckie 2020. Na razie emocje wywotaly spot
Hotowni i rola Artukowicza”, inf. z dnia 16.05.2025.

» Kampania bezposrednia polega na bezposrednim kontakcie polityka z wyborcami. Szerzej o kam-
panii bezposredniej i posredniej: E. Lewandowska, Kampania wyborcza w mediach, [w:] Demo-
kracja a wybory. Wipdtczesne dylematy i wyzwania, red. M. D. Moscicka, A. Jurkun, W. Toma-
szewski, Olsztyn 2015, s. 100.

0 Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 127-130.

*! Gazeta Prawna, https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/1454529,holownia-urucho-
mil-internetowa-zbiorke-na-kampanie-wyborcza.html, ,Holownia uruchomit internetows
zbi6rke na kampanie wyborcza”, inf. z dnia 16.05.2025.

32 Szerzej o wykorzystaniu finansowania spolecznosciowego, a wiec crowdfundingu w polityce:
M. Biela, Polityczny crowdfunding — innowacyjna forma wspierania kampanii politycznych i ini-
gjatyw spotecznych, ,Rocznik Europeistyczny” 2019, nr 5, s. 99-121.

3 YouTube, https://www.youtube.com/c/SzymonHo%C5%820owniaOficjalny/playlists, “Szymon
Hotownia”, inf. z dnia 16.05.2025.
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spowodowaly, ze Holownia stal si¢ charakterystyczny i zapamietywalny. Byt to
takze jeden z wielu przejaw6w celebrytyzaciji w jego strategii wyborczej. Wykorzy-
stanie techniki storytellingu® sprawialo natomiast, ze Hotownia w kreowanym
przez siebie wizerunku sprawiat wrazenie autentycznego.

Do czerwca 2020 roku polityk zgromadzit ponad 7 milionéw ztotych na
zbidree, co pozwolito na realizacje kluczowych materialéw promocyjnych, w tym
spotu z udziatem jego zony Urszuli Brzeziriskiej-Hotowni®>. W prezentowanym
spocie zona polityka podkreslita, ze tradycyjne pojecie ,,pierwszej damy” jest prze-
starzale. Zamiast tego, przedstawiala wizje ,pierwszej obywatelki”, ktéra ma do
odegrania istotng role spoteczna i powinna by¢ postrzegana jako bohaterka, a nie
tylko reprezentantka. Zwrdcita takze uwage na potrzebe réwnosci plei i pokazania
sity kobiet, co jest istotne dla wzmocnienia przekazu o réwnouprawnieniu®.
Warto w tym miejscu podkresli¢, ze pokazywanie rodziny, w tym takze Zony takze
jest przejawem celebrytyzacji. Holownia chetnie z tej techniki korzystat w celu in-
tymizacji przekazu i publikowat nagrania ze swoja Zong, opowiadat o swoim zyciu
prywatnym, zainteresowaniach i bliskich mu osobach — w tym takze ukochanych
psach, co pozwalato mu budowa¢ wizerunek polityka z ludzka twarza.

Wptaty na zrzutke Hotowni zaczely spadaé w styczniu 2020 roku, co zbie-
glo si¢ z pandemiag COVID-19. W efekcie kandydat na prezydenta zdecydowat si¢
na znaczacg zmiang w przyjetej strategii komunikacyjnej i prowadzenie kampanii
prezydenckiej za posrednictwem mediéw spotecznosciowych. Hotownia zaczat or-
ganizowa¢ relacje live na Facebooku, w ktérych korzystajac ze swojej erudyciji,
w barwny sposéb opowiadat o bolaczkach paristwa i mozliwych rozwiazaniach.
Jak sam zauwazyl w swojej ksiazce, ogladalnos¢ transmisji wahata si¢ od 5 do 15
tysiecy widzéw, a w momentach kulminacyjnych osiagata nawet 50 tysiecy. Polityk

ttumaczyt pézniej, ze popularnosé jego wystapieri wynikata z faktu, ze ,,sprzedawat

3 Szerzej: J. Wasilewski, T. Olczyk, Storytelling jako narzgdzie marketingu politycznego — model,
»Studia Politologiczne” 2017, nr 45, s. 36-53.

% Warto w tym miejscu nadmienié, ze w wyborach prezydenckich istotng role majg kandydatki do
roli pierwszej damy. Zona kandydata ociepla jego wizerunek o komponenty zwiazane z domem,
rodzing, aktywnoscig charytatywna, M. Bock, The Role of First Ladies: A Comparison Between the
US and Europe, Monachium 2009, s. 21-27.

% YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Biwl04B030c&list=PLQKEGx_YWgSiOzGrx
ZZNFNcHB8YnUyKda&index=10, “Pierwsza Obywatelka”, inf. z dnia 16.05.2025.
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ludziom nadziej¢” w czasach kryzysu, co przekladato sie réwniez na rosnaca liczbe
wplat nakampani¢”. Jest to zgodne z zachowaniami celebrytéw politycznych, kté-
rzy wykorzystujace nowe media, wzbudzaja wsréd odbiorcéw bardzo silne emo-
cje’®. W ten sposéb nastepowato przyciaganie uwagi i praca afektywna — Hotownia
stawat si¢ nie tylko znanym politykiem, ale takze i lubianym. Poprzez méwienie do
widzéw bezposrednio, odpowiadanie na komentarze i dzielenie si¢ osobistymi do-
$wiadczeniami Hotownia tworzyl interakcje paraspoteczne, dzigki czemu odbiorcy
mogli odnie$¢ wrazenie, ze dobrze znaja polityka i jest on im bardzo bliski.

Zaneta Welna dokonata analizy dziatalnosci kandydatéw na prezydenta
w 2020 roku w mediach spotecznosciowych. Z przeprowadzonych przez nig badan
wynikato, ze Szymon Hotownia korzystal z Facebooka, Instagrama i YouTube,
a ponadto byl tym kandydatem, kt6ry w pierwszej fazie kampanii (tzn. przed prze-
lozeniem wyboréw) od 5 lutego do 17 maja opublikowal najwiccej postéw
na Facebooku, co przelozyto si¢ na najwicksza liczbe reakcji, udostepnien i komen-
tarzy w poréwnaniu do innych kandydatéw. Ponadto, byt jednym z trzech polity-
kéw (obok Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza i Roberta Biedronia), ktéry opubliko-
wal najwiccej postéw na Twitterze oraz regularnie (pod wzgledem czestotliwosci)
korzystat z serwisu YouTube do prowadzenia kampanii wyborczej. W poréwnaniu
do innych kandydatéw opublikowat na YouTube najwigcej materiatéw, zdobyt
najwiecej wyswietleri oraz zebrat najwigcej pozytywnych reakcji, z czego az 95 proc.

bylo pozytywnych®”. Warto odnies¢ si¢ do wynikéw tych badan i zauwazy¢,

%7 Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 183-186.

D, Siuda, Kultury prosumpcji. O niemoznosci powstania globalnych i ponadpanstwowych spotecznosci
fandw, Warszawa 2012, s. 69.

377 Welna, dz. cyt.,s. 173-184. Podobne wnioski wysnut Piotr Trudnowski z Klubu Jagielloriskiego.
Drziennikarz zauwazyl, ze Szymon Hotownia obok Krzysztofa Bosaka byt tym kandydatem, ktéry
w najbardziej efektywny spos6b przy stosunkowo niskich kosztach korzystat z mediéw spoteczno-
$ciowych do prowadzenia swojej kampanii wyborczej. Dziennikarz zwrécit uwage, ze w przypadku
serwisu Facebook od lutego do czerwca 2020 roku w przypadku Szymona Holowni mozna byto
zaobserwowaé wysoka dynamike wzrostu liczby fanéw, YouTube, https://www.you-
tube.com/watch?v=w-YBAUHsCkg, ,Bosak vs. Holownia w drugiej turze? Wybory prezydenckie
2020 | Piotr Trudnowski | KluboTygodnik”, inf. z dnia 17.05.2025. Na wzrost obserwujacych na
Facebooku w przypadku kampanii wyborczej Szymona Holowni zwrécila réwniez uwage Malgo-
rzata Adamik-Szysiak, z ktérej analizy wynika, ze ,najwickszy wzrost obserwujacych na Facebooku
w okresie kampanii w 2020 roku zanotowat R. Trzaskowski (ponad 280%), dalej K. Bosak (223%)
i Sz. Hotownia (217%). Wyrazne zainteresowanie internautéw profilem A. Dudy byto widoczne
dopiero w okresie poprzedzajacym druga ture wybordw, szerzej: A. Adamik-Szysiak, Pandemia
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ze strategia regularnych publikacji, szczeg6lnie na Twitterze i YouTube, pozwolita
Hotowni nie tylko utrzyma¢ kontakt z wyborcami, ale takze skutecznie budowacé
narracje kampanijng. Uzasadnione jest wigc stwierdzenie, ze aktywnos¢ Hotowni
w mediach spotecznosciowych byta jednym z kluczowych elementéw prowadze-
nia kampanii i dotarcia do potencjalnego grona wyborcédw. Wpasowusje si¢ to takze
w strategie personalizacji przekazu®.

Hotownia w swojej ksigzce wskazal, ze spedzit duzo czasu na przygotowa-
nia do debat prezydenckich*, aby w ograniczonym czasie w dynamiczny sposéb
zawrze¢ przekazy kampanijne. Polityk w czasie debat korzystat z techniki ,,bridge-
rowania”, czyli tworzenia mostéw pomiedzy tematami, aby przekazaé najwazniej-
sze komunikaty. W swojej ksiazce ujawnil, ze przed kazdym wystapieniem otrzy-
mywat od strategéw opracowanie, w ktérym w kilku punktach wytozone miat naj-
wazniejsze rzeczy do zakomunikowania. Czasami zawieralo ono propozycje spi-
néw, czyli wyrazistych zdan, skrétowo wyrazanych mysli, obliczonych na dtuzsze
funkcjonowanie w obiegu, ktére musial zaakceptowaé*. Warto zauwazy¢, ze ta
taktyka mu bardzo pomogta, poniewaz w pierwszej debacie przed przetozeniem
wyboréw prezydenckich wypadt naturalnie i kierowat swéj przekaz do oséb, ktére
nadal si¢ wahaja w kwestii oddania glosu. Skupit si¢ takze na tym, aby podkresli¢,
ze nie jest ani kandydatem wspierajacym PiS, ani kandydatem wspierajacym Plat-
forme Obywatelska, ale realng trzecig drogg w polityce®’. W debacie prezydenckiej
Hotownia taczyt przekaz merytoryczny z elementami potyczek stownych, tworzac

tym samym polityczny show, co wptyneto na wzrost zainteresowania jego postacia.

COVID-19 w strategiach komunikowania w mediach spolecznosciowych gltdwnych kandydatéw
w wyborach prezydenckich w Polsce w 2020 roku, ,Media Biznes Kultura” 2021, nr 2, s. 115.

0 Szerzej: W. L. Bennett, The Personalization of Politics Political Identity, Social Media, and Chang-
ing Patterns of Participation, “The Annals of the American Academy of Political and Social Sci-
ence” 2012, vol. 644. Np. 1, s. 35-38. Kampanie prezydenckie ze wzgledu na skupienie na wize-
runku kandydata maj silnie spersonalizowany charakeer.

1 Warto zauwazy¢, ze takie debaty telewizyjne nie ograniczajg si¢ jedynie do dyskusji w studiu, ale sg
waznym elementem szerszej debaty publicznej przed ich rozpoczeciem, jak i po zakoniczeniu, sze-
rzej: W. Benniot, Political Election Debates. Informing Voters about Policy and Characters, London
2013, s. 69-88.

2 Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 185.

“ YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=AYKGGV{CCZ0, “Debata Prezydencka 2020
w TVP” inf. z dnia 16.05.2025.
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Wykres 4. Zainteresowanie Szymonem Hotownia Google Trends

Zainteresowanie w ujgciu czasowym @ & O

Zrédlo: Google Trends.

Zwykresu Google Trend jasno wynika, ze najwyzsze zainteresowanie posta-
cia Hotowni mialo miejsce wtasnie 6 maja, a wiec w czasie debaty prezydenckiej
w TVDP.

W kampanii wyborczej Szymona Hotowni mozna byto zauwazy¢ obec-
no$¢ licznych elementéw $wiadczacych o celebrytyzacji jego polityki. Oprécz
wspomnianego wczesniej wykorzystania mediéw spotecznosciowych, co charakte-
rystyczne jest dla postaci celebrytéw, oraz operowaniu barwnym, metaforycznym
jezykiem, za przejawy celebrytyzacji nalezy uznaé takze zaprezentowanie muralu
wyborczego ,,Pokolenie, nie kadencja”, ktéry mial wzmocnié przekaz skierowany
do mlodszych wyborcéw oraz pokaza¢ najwazniejsze elementy prezydentury
Hotowni*. Mural jako medium wyborcze petnil role wizualnego manifestu —
jego funkcja nie ograniczata sie tylko do przekazu programowego, lecz obejmowata
takze prébe stworzenia wizerunku Holowni jako polityka nowej generadji,
zdolnego do reprezentowania intereséw obywateli spoza klasycznego esta-
blishmentu politycznego.

Najwickszy blad w kampanii Hotowni mial miejsce 2 maja 2020 roku,
gdy podczas transmisji na zywo polityk emocjonalnie odnidst sie do naruszeri Kon-
stytucji RP, co zakoriczylo si¢ jego tzami przed kamera. Wydarzenie to wywotalo
fale krytyki medialnej, ostabiajac jego wizerunek jako kandydata stabilnego

*Wiadomosci WP, https://wiadomosci.wp.pl/warszawa/wybory-prezydenckie-2020-w-warszawie-
powstal-ekologiczny-mural-6506913975436929a, Wybory prezydenckie 2020. W Warszawie
powstat ekologiczny mural, inf. z dnia 16.05.2025.
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i zréwnowazonego®. Incydent ten takze wpasowuije si¢ w celebrytyzacje polityki
jako zdarzenie sprzeczne z konwencjonalnym zachowaniem aktoréw politycznych.

Po przetozeniu wyboréw prezydenckich* i wlaczeniu si¢ do rywalizacji
o prezydenture przez Rafata Trzaskowskiego, Holownia zrealizowat cykl spotkari
plenerowych, okreslanych ,,ogrédkami”, ktére mialy na celu zblizenie z ludZzmi po-
przez bezposrednie rozmowy oraz prezentacj¢ postulatéw programowych?’.
Nalezy wigc zwréci¢ uwage na ponowna modyfikacje przyjetej strategii komunika-
cyjnej i skupieniu sie na bezpo$rednim kontakcie z wyborcami.

Jednym z najwazniejszych punktéw kampanii byta podréz kamperem,
okreslonym mianem ,,Belweder na kétkach”, podczas ktérej Hotownia odwiedzat
zaréwno duze miasta, jak i niewielkie wsie, w tym te, gdzie poparcie dla PiS prze-
kraczato 75 proc. poparcia. Celem byto nawiazanie bezposredniego kontaktu z wy-
borcami i przedstawienie przekazu kampanii, ujetego w hasle ,,Gtows i sercem”.
Na tydzien przed wyborami zorganizowano natomiast dwudziestoczterogodzinng
transmisje z ,,Belwederu”, ktdrg na biezgco $ledzito okoto tysiac 0séb**. Kulmina-
cyjnym punktem kampanii byto ostatnie przeméwienie Holowni, wygtoszone

w Warszawie, w obecnosci kilku tysiecy zwolennikéw®. Wykorzystanie kampera

* YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=HG4_ANxB8p0, “Szymon Hotownia rozptakat
si¢ przed kamera. Ztozyt deklaracje, jakiej jeszcze nie byto”, inf. z dnia 16.05.2025. Hotownia byt
wéwezas powszechnie krytykowany przez zaréwno przeciwnikéw politycznych, jak i politologéw.
Wirtualna  Polska, https://www.02.pl/informacje/wybory-2020-szymon-holownia-poplakal-
sie-nad-konstytucja-politolog-komentuje-6506831310272129a, ,,Szymon Holownia rozptakat si¢
przed kamera. Ztozyt deklaracje, jakiej jeszcze nie byto”, inf. z dnia 16.05.2025, Onet Wiadomosci,
https://kobieta.onet.pl/ekspertka-o-lzach-holowniemocjonalni-mezczyzni-sa-zle-postrzegani/
vd3k4t8, ,Ekspertka o tzach Hotowni: "Emocjonalni mezczyzni sg Zle postrzegani’, inf. z dnia
16.05.2025.

# Postanowienie Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 3 czerwca 2020 r. w sprawie za-
rzadzenia wyboréw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej (Dz.U. z 2020 r. poz. 988), oraz Uchwata
nr 129/2020 Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 10 maja 2020 r. w sprawie stwierdzenia braku
mozliwosci glosowania na kandydatéw w wyborach Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej

¥ Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 209-211.

“ To praktyka zaczerpnigta z amerykariskich kampanii wyborczych. Wiccej na temat zjawiska ame-
rykanizacji kampanii wyborczych: W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne
i wyniki badan na temat medidw masowych w polityce, Krakéw 2006, s. 141-142; J. G. Blumer,
M. Gurevitch, Americanization Reconsidered: UK - U.S Campaign Communication Com-
parisions Cross Time [w:] Mediated Politics. Communication in the Future Democracy,
red. W. L Bennet, R. M. Entman, New York 2001, s. 385-387.

# Sz. Hotownia, dz. cyt., s. 214-246.
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do komunikacji z wyborcami réwniez mozna za przejaw celebrytyzacji polityki
Szymona Hotowni*. Byla to bowiem forma zastosowania techniki reality show
w polityce — widzowie mogli na biezaco $ledzi¢ aktywnosci kandydata.

Hotownia nie zrezygnowat jednak takze z aktywnoséci w mediach spotecz-
nosciowych. Jak wskazata Zaneta Welna, w drugiej czeéci kampanii (¢. od
3 czerwca do 19 lipca) w serwisie Facebook Hotownia opublikowat mniej postéw
niz Andrzej Duda i Rafat Trzaskowski oraz zebrat mniej reakcji niz Duda i Trza-
skowski. Nadal jednak to Hotownia udostgpnial najwiecej materiatéw w serwisie
YouTube i notowat az 97 proc. pozytywnych reakcji. Pod wzgledem liczby wy-
$wietled na YouTube, Holownia nie zajmowal juz jednak pierwszego miejsca,
a czwarte za Andrzejem Duda, Stanistawem Z6ttkiem i Rafatem Trzaskowskim®'.
Nalezy wiec zauwazy¢, ze w drugim etapie kampanii Hotownia nadal wykorzysty-
watl media spolecznosciowe do kontaktu z wyborcami, ale jego pozycja ostabta
wzgledem pierwszej fazy kampanii wyborczej. Inicjatywe w mediach spoleczno-
sciowych przejeli gtéwni kontrkandydaci, czyli Andrzej Duda i Rafat Trzaskowski,
ktérzy notowali wigksza reakcyjnosé. Interesujaco analiza wygladata w przypadku
serwisu YouTube — Hotownia nadal publikowat najwiecej i miat bardzo duzo po-
zytywnych reakcji, ale nie przetozyto si¢ to na liczbe wyswietlen, co oznacza, ze za-
interesowanie jego postacig bylo juz nizsze. Strategia celebrytyzacyjna okazata si¢
skuteczna w budowaniu lojalnej spotecznosci (wysoki odsetek pozytywnych reak-
cji), ale nie przetozyta si¢ na utrzymanie dominacji w liczbie wyswietlen i reakgji.

W wyborach prezydenckich Hotownia uzyskat 2 693 397 gloséw, co sta-
nowito 13,87 proc. poparcia®. Wynik ten, chociaz nalezy uzna¢ za sukces dla kan-
dydata bez zaplecza partyjnego, nie spetnit oczekiwan samego Hotowni, ktéry —
jak napisat w swojej ksiazce — wierzyt w mozliwos¢ wejscia do drugiej tury. W ana-

lizie swojego wyniku wskazat na istotna role wejécia do kampanii wyborczej Rafata

50 Warto w tym miejscu podkresli¢, ze Aleksandra Ogrodnik, badajaca celebryckie aspekty dziatalno-
$ci Hotowni, wskazata na miedzy innymi wybér kampera do zorganizowania tourne wyborczego
po Polsce. Jako inne elementy wymienita takze wyorzystanie mediéw spotecznosciowych oraz
placz nad Konstytucja. Szerzej: A. Ogrodnik, Celebryta w swiecie polityks, czyli praypadek kampanii
permanentnej Sgymona Hotowni i Wolodymyra Zetenskiego, ,Consensus. Studenckie zeszyty nau-
kowe” 2024, wyd. 25, s. 137-155.

517. Welna, dz. cyt., s. 217-233.

52 Panistwowa Komisja Wyborcza, https://prezydent20200628.pkw.gov.pl/prezydent20200628/,
»Wybory Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej 2020 r.”, inf. z dnia 14.05.2025.
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Trzaskowskiego, ktéry wykorzystat efekt $wiezosci i doprowadzit do drastycznej
zmiany w dynamice kampanii. W ocenie Holowni, to wlasnie Trzaskowski ode-
bral mu cz¢s¢ elektoratu. Byly dziennikarz zauwazyl, ze do zmiany kandydata do-
prowadzit prezes PiS — Jarostaw Kaczyniski, z uwagi na to, ze kandydat Platformy
zawsze ma duzy elektorat negatywny, co automatycznie zwickszalo szanse na ree-
lekcje Andrzeja Dudy. Hotownia obu kandydatom zaproponowal rozmowe,
o kwestiach dla niego waznych. Wzial w niej udzial tylko Rafat Trzaskowski.
Zdaniem bytego dziennikarza byta to dobra, merytoryczna rozmowa, ktéra prze-
konata wielu jego wyborcéw do glosowania na Trzaskowskiego (85 proc.). Mimo
to w wyborach wygrat Andrzej Duda. Ostateczne starcie Szymon Holownia kwi-
tuje tak: ,w drugiej turze najdziwniejszych wyboréw w wolnej Polsce stangto
w szranki trzech w sumie kandydatéw, z ktérych kazdy uzyskal poréwnywalne
poparcie: mniej wiccej po dziesie¢ milionéw Polakéw poparto Andrzeja Duda,
Rafata Trzaskowskiego i kandydata Nie Glosuje™.

Szymon Hotownia przeprowadzit w 2020 roku profesjonalng kampanie
wyborcza, ktéra skutkowala zajeciem trzeciego miejsca w wyborach prezydenc-
kich. Kandydat byt outsiderem politycznym, ktéry pozycjonowat si¢ jako alterna-
tywa wobec PO i PiS. Polityk zdecydowal si¢ na ofensywna strategie wyborcza, aby
zmotywowa¢ do glosowania na niego osoby zmeczone polaryzacjg polityczng —
tym samym mozna przyjaé, ze wprowadzit do polityki nows jakos¢. W swojej kam-
panii wyborczej wykorzystat licznych wolontariuszy i finansowanie spoteczno-
sciowe, co pozwolito mu si¢ wyréznié na tle konkurencji. Istotne czynniki, ktére
pozwolity mu na zmotywowanie tak duzej liczby wyborcéw, wynikaly z 1) wyko-
rzystania nowych mediéw do prowadzenia kampanii, 2) organizowania interesuja-
cych inicjatyw (np. Belweder na kétkach) oraz 3) wykorzystania zachowari typo-
wych dla celebryty do tego, aby osiagna¢ trzecie miejsce w wyborach. Istotna role
petnita takze jego 4) popularno$¢ — Hotownia byt przeciez znany szerszej publicz-
nosci jako prezenter telewizyjny oraz 5) doswiadczenie medialne, ktére zaowoco-

walo tym, ze polityk skutecznie dokonal rebrandingu swojego wizerunku.

53 Sz. Holownia, dz. cyt., s. 247-258.

105



ROZDZIAt 3

3.2. Ocena kampanii wyborczej

W celu kompleksowej analizy kampanii wyborczej Szymona Holowni
w 2020 roku zamieszczono ponizej dwie tabele, ktére petnia rézine, ale uzupetnia-
jace si¢ funkcje analityczne. Pierwsza z nich opisuje wskazniki celebrytyzaciji, ktére
wyréznione zostalty we wstepie. W tabeli zaprezentowano poszczegdlne kategorie
wraz z przyktadami ich zastosowania przez Szymona Hotownie oraz oceng skutecz-
nosci tych dziatai. Druga tabela zawiera analize SWOT (mocnych, stabych stron,
szans i zagrozen) kampanii wyborczej Szymona Hotowni w 2020 roku. Pozwala
to na szerszg perspektywe analizy, syntetyzujac zaréwno mocne i stabe strony kam-
panii, jak i szanse oraz zagrozenia. Takie ujecie tematy pozwala na przejscie od ana-
lizy mikro (technik celebrytyzacji) do analizy makro (calej strategii kampanii)
oraz zrozumienie zaréwno skutecznosci poszczegdlnych technik celebrytyzacji

jak i charakteru catej kampanii wyborczej opisywanego polityka.

Tabela 4. Celebryckie aspekty dziatalno$ci Szymona Hotowni w kampanii wyborczej w 2020 roku

kaznik
Wekatni . Opis dziatania Ocena efektywnosci
celebrytyzacji
Ogrédki — czyli cykl
spotkari z Holownig.
Podré? kamperem Kazde z tych wydarzen bylo efektywne, poniewaz wyrdz
Zachowania »Belweder na kél- R )’ wy ) Y yw J P, Wy
) ” niato polityka na tle innych kandydatéw i pozwalato mu
nietypowe. kach”. L7 ., .
- budowaé widoczno$¢ medialna.
Ogtoszenie startu
w Teatrze Szekspi-
rowskim.
Udostepnienie wme- | Urszula Brzezifiska-Hotownia deklarowata w reklamie wy-
diach spotecznoscio- borczej, ze chciataby, zeby jej rola jako ,pierwszej obywa-
wych spotu wybor- telki” byta aktywna, co budowato jej pozytywny wizeru-
Pokazywanie zycia czego zzong. nek i wzmacniato tym samym pozytywne cechy samego
prywatnego. Pokazywanie zycia Hotowni. Pokazywanie zycia prywatnego w mediach spo-
prywatnego w me- tecznosciowych pozwalato kandydatowi na prezydenta na
diach spotecznoscio- budowanie wizerunku polityka z ludzka twarza, byto wicc
wych. efektywne komunikacyjnie®.
Szymon Hotownia postugiwat si¢ stownictwem zrozumia-
Jezyk potoczny oraz . . . L . ‘o
. ,, Uzywanie sformuto- tym dla szerokiego grona odbiorcéw, a jednoczesnie na
emocjonalnos¢ wy- , . o .
O wari potocznych. tyle barwnym, ze wyrézniato go to na tle innych kandyda-
powiedzi. ow

> Nalezy jednak zaznaczy¢, ze nie zawsze jest to dobra technika komunikacyjna, bo przesadne poka-
zywanie zycia prywatnego moze prowadzi¢ do zarzutéw o nadmierna prywatnos¢ lub inscenizacje.
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Emocjonalno$¢ wypo-
wiedzi

Polityk wykorzystat elementy storytellingu i okazat sie do-
skonatym narratorem, ktéry w ciekawy sposéb z punktu
widzenia recenzenta opowiadat o kulisach polityki i swojej
wizji prezydentury.

Przesztos¢ zwigzana
z zawodem cele-

bryty.

Byt osobowoscig tele-
wizyjna, dziennika-
rzem i publicysta

Kandydat na prezydenta wykorzystat swojg popularno$é
jako prezenter ,Mam Talent”, dzigki czemu juz na po-
czatku kampanii byt rozpoznawalny. Doswiadczenie me-
dialne pomogto mu takze w kontaktach z potencjalnymi
wyborcami oraz w konfrontacjach z przeciwnikami poli-
tycznymi. Jednoczeénie jednak wezedniejsza przesztosé
zZwijgzana z programem rozrywkowym sprawiia, Ze nie
miat wizerunku polityka, kedry stara si¢ o urzad prezy-
denta.

‘Wzbudzenie zainte-

Hotownia potrafit
ogniskowaé uwage
mediéw poprzez to, ze
dobrze prezentowat
sic w debatach oraz
organizowat niety-
powe zachowania np.

Kandydatura Szymona Hotowni cieszyta si¢ duzym me-
dialnym zainteresowaniem. Dziennikarze zastanawiali sie
przede wszystkim nad tym, dlaczego Hotownia startuje.
Liczne pytania i domysty w tym zakresie nadawaty polity-
kowi medialnej widocznosci. Pojawity sie réwniez watpli-

resowania medidw. opisywany wyzej ,Bel- | yo4ci dotyczace wiarygodnosci Szymona Hotowni, kté-
weder na kétkach. rego poglady ewoluowaly. Media wielokrotnie mu wypo-
minaly jego stanowisko wzgledem aborcji, in vitro i in-
Hotownia dokonat re- h s L
nych spraw $wiatopogladowych, czym podwazaty jego
brandingu wizerunku . dnodé
wiarygodnosé.
z katolickiego publi-
cysty w polityka.
Byt to jeden ze strategicznych elementéw kampanii wy-
borczej Szymona Hotowni. Szczegélnie w czasie pandemii
Relacje live COVID-19 relacje live cieszyly si¢ zainteresowaniem. Ta-
kie zachowania moga by¢ postrzegane w kategoriach rea-
lity show.
Inicjowanie ! ?U ow. - - -
pseudowydarzer Wymienione weze- Nie da si¢ jednoznacznie okresli¢, czy byto to zaplanowane

$niej rozptakanie si¢
nad Konstytucja w
czasie nagrania na

Zywo

pseudowydarzenie, czy spontaniczne zachowanie niety-
powe, ale z pewnoscig byt to btad polityka, ktére podwa-
zyly jego wiarygodnos’é. Ponadto warto zauwazy¢, ze za-
chowanie Hotowni opinia publiczna ocenita jako prze-

sadne aktorzenie.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie doniesiert prasowych na temat kampanii wyborczej Szy-

mona Hotowni, jego mediéw spotecznosciowych oraz relacji zamieszczonej w ksigzce Fabryka Jutra.

Podsumowujac powyzsza tabele, nalezy zwrdci¢ uwage na to, ze w kam-

panii wyborczej Szymona Hotowni zastosowano szeroki zestaw réznych technik

celebrytyzacji, ktére miaty na celu maksymalizacje poparcia. Najskuteczniejszymi

dzialaniem byto wykorzystanie mediéw spotecznosciowych w formie transmisji

live, co pozwolilo na bezposredni i emocjonalny kontakt z wyborcami,
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i wykreowanie wizerunku autentycznego polityka oraz zachowania nietypowe,
ktére umozliwity Holowni budowanie medialnej widocznosci. Wspomniana au-
tentyczno$¢ polityka byta jednak kwestionowana przez media, ktére przypominaty
wezesniejsze poglady Holowni oraz nagtasniaty jego bledy takie jak spontaniczne
rozptakanie si¢ nad Konstytucja, co zostalo ocenione jako gra aktorska. Elementy
zwigzane z przeszto$cia medialng miaty pozytywny wplyw na rozpoznawalnosé,
ale mogly réwniez by¢ postrzegane jako préba wywotania efektu ,celebrytyzacji
nassite”, co mogto tworzy¢ pewien dystans wsréd wyborcow.

Kampania wyborcza Szymona Holowni pokazata, ze w polityce jest miej-
sce na celebrytéw politycznych, a samo wykorzystanie technikéw celebrytyzacji
jest skutecznym narzedziem strategii komunikacyjnej. Dziatania takie jak pokazy-
wanie zycia prywatnego czy inicjowanie pseudowydarzeri byly efektywne, ale mo-
gly réwniez by¢ przyczyng formutowania pytan o intencje kandydata. Istotne
w tym zakresie jest jednak odpowiednie zréwnowazenie elementéw ,show”
z elementami merytorycznej debaty. Te wszystkie zachowania byly przejawem
pracy afektywnej i pozwolity Holowni na zbudowanie iluzji relacyjnosci z jego od-
biorcami. W ten wicc sposéb kapital medialny zostal udanie przeksztalcony
w kapitat polityczny.

W ramach oceny kampanii dokonano réwniez analizy SWOT.

Tabela 5. Analiza SWOT kampanii wyborczej Szymona Hotowni

Kategoria Opis

Mocne o Wykorzystanie do$wiadczenia medialnego jako prezentera telewizyjnego, co przetozyto

strony si¢ na jego rozpoznawalnos'é i umiejetnosé formutowania skutecznego przekazu.

o Woezesniejszy wizerunek spotecznika oraz osoby dziatajacej charytatywnie, co budowato
jego obraz jako osoby zaangazowanej w realne problemy ludzi.

o Blisko$¢ z wyborcami — umiejetnosé wytworzenia wrazenia autentycznosci dzieki bez-
pos’rednim spotkaniom oraz niekonwencyjnym rozwigzaniom w kampanii takimi
jak relacje live i podréz kamperem ,,Belweder na kétkach”

e Umiejetnosé opowiadania historii z wykorzystaniem emocjonalnego, ciekawego jqzyka.

e Profesjonalizacja kampanii wyborczej poprzez korzystanie z wewngtrznych badan i son-

dazy.

Stabe strony e Brak zaplecza partyjnego i ograniczone $rodki finanse, co utrudniato mobilizacje elekto-
ratu.

e Stosunkowo pdino rozpoczeta kampania (luty 2020).

e Brak doswiadczenia politycznego.

108



CELEBRYTYZACJA KAMPANII PREZYDENCKIEJ SZYMONA HOt OWNI W 2020 ROKU

e Odbidr jego osoby jako celebryty i showmana, a nie polityka, co mogto ostabia¢ wiary-

godno$¢ przekazu.

Szanse e Wzrost niezadowolenia politykami, co stworzyto szanse dla ,nowych twarzy”.

o Mozliwo$¢ wykorzystania mediéw cyfrowych oraz technik celebrytyzacji w celu dotar-
cia do mtodych wyborcéw.

e Pandemia COVID-19, ktéra wymusita zaprzestanie tradycyjnej kampanii wyborczej
i skupienie si¢ na dziatalnosci internetowej, a w niej Hotownia byt skuteczny.

e Wykorzystanie poparcia spolecznego i obywatelskiej energii do budowy partii.

Zagrozenia e DPolaryzacja sceny politycznej oraz mediéw, co utrudniato przebicie si¢ kandydatéw
spoza PO i PiS do opinii publicznej.

e Brak stabilnego elektoratu — jako osoba nowa w polityce.

e Liczne ataki ze strony konkurentéw oraz mediéw, ktérzy monitorowali kazdg wpadke
polityka oraz zwracali uwage na jego przesztosé i wezesniejsze poglady.

e Nadmierne wykorzystanie technik celebrytyzacyjnych, ktére mogto prowadzi¢ do po-

strzegania Hotowni bardziej jako medialnej postaci niz powaznego kandydata politycz-

nego, osiabiaja‘c tym samym jego wiarygodnos’c’ i szanse na zwyciestwo.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie doniesiert prasowych na temat kampanii wyborczej Szy-

mona Hotowni, jego mediéw spotecznosciowych oraz relacji zamieszczonej w ksiazce Fabryka Jutra.

Analiza SWOT pozwala wnioskowa¢, ze Szymon Hotownia prowadzit
skuteczng kampanie wyborcza szczegdlnie w pierwszej jej fazie. Polityk wykorzy-
stal strategie celebrytyzacji w budowaniu wizerunku kandydata spoza tradycyj-
nych struktur politycznych. Korzystat zaréwno ze swojego do$wiadczenia medial-
nego, jak i wezesniej zdobytej popularnosci do tego, aby roztaczaé wizje obywatel-
skiej prezydentury, i wprowadzi¢ rozwiazanie nie na jak twierdzit, jedng kadencje,
ale na lata. Z pewnoscig najwicksza zaleta Hotowni byly wysoko rozwinigte kom-
petencje komunikacyjne, ktére pozwolity mu wygrywad potyczki stowne z innymi
kandydatami i by¢ przekonujacy w formutowanych stanowiskach. Jego kampania
przybrata cechy medialnego spektaklu i jak zwrécono uwage, byta to zaréwno za-
leta, jak, i wada. Hotownia prébowat dokonaé rembrandingu wizerunku - jego
celem byto to, aby przestal by¢ postrzegany jako publicysta, dziennikarz oraz show-
man, a zaczal wygladac i prezentowad sie jak prezydent. Szansa dla Hotowni byta
pandemia COVID-19 i spowodowany nia wzrost obostrzeri, co spowodowalo,
ze kandydaci przerzucili si¢ na prowadzenie kampanii w internecie, a tam Holow-
nia bardzo dobrze sobie radzit nawet przy ograniczonych funduszach. Zagroze-

niem dla polityka byta polaryzacja sceny politycznej i trudno$é w przebiciu si¢ do

109



ROZDZIAt 3

$wiadomosci ludzi oraz krytyka ze strony mediéw oraz przeciwnikéw politycz-
nych, co mogto ostabiac jego przekaz.

Nawiazujac do siatki teoretycznej Tomasza Olczyka, warto zauwazy¢,
ze Szymon Hotownia w kampanii w 2020 roku skorzystal ze swojego kapitatu pa-
raspotecznego jako rozpoznawalna i ceniona w wielu kregach osoba spoza systemu
politycznego. Jako polityk probowal zachowad swoja celebrycka tozsamos¢ po-
przez stosowanie technik intymizacji w postaci pokazywania zycia prywatnego.
Istotne byto to, ze Hotownia nieustannie zabiegal o uwage mediéw i skutecznie ja
wykorzystywat — temu wtasnie miat stuzy¢ udziat w debatach oraz inicjowanie
pseudowydarzen takich jak ,,Belweder na kétkach”. Takie dziatania nalezy wigc za-
kwalifikowa¢ jako forme produkcji widocznosci i afektu, a nie merytorycznego
przekazu programowego. Polityk konsekwentnie stosowat techniki pracy afekeyw-
nej takie jak zachowania nietypowe czy wspomniane juz wcze$niej epatowanie zy-
ciem prywatnym do tego, aby zwicksza¢ swoja autentycznosé. Kluczowe znaczenie
w tym zakresie mialy jednak relacje live i ich silna emocjonalno$¢, co umozliwito
budowanie blisko$ci oraz tworzenie wrazenia realnego zaangazowania Hotowni
w sprawy zwyklych ludzi, a to natomiast przektadato si¢ na silne zaangazowanie
odbiorcéw.

Zgodnie z teorig Olczyka, postaé, ktéra dysponuje duzym kapitalem wi-
docznosci oraz istotng persone medialng, moze ja przeksztalci¢ w persong poli-
tyczng — o ile zachowa si¢ spdjnos¢ wizerunkows i kulturowa. W 2020 roku Ho-
tlownia zrealizowat to z sukcesem, a wykreowana przez niego persona byta spéjna
zjego wizerunkiem i oczekiwaniami spotecznymi. Nalezy wiec zauwazy¢, ze prezy-
dencka kampania wyborcza Szymona Holowni byta przyktadem skutecznej adap-
tacji technik celebrytyzacji do warunkéw politycznych, ale przesadne epatowanie
niektérymi technikami moglo jednoczesnie prowadzi¢ do ostabienia przekazu po-
litycznego i kreowania wizerunku kandydata bardziej rozpoznawalnego niz mery-
torycznego pod katem formutowanych przekazéw. Hotownia skutecznie wiec bu-
dowal wieZ emocjonalng z wyborca, ale mniej skutecznie przebijat sie do $§wiado-
moféci ludzi ze swoimi postulatami.

Warto w tym kontekscie zauwazy¢, ze wykorzystanie przez polityka me-
diéw spotecznosciowych, korzystanie z ustug doradcéw politycznych oraz profe-

sjonalizacja przedsigwzietych dziataii swiadcza o tym, ze kampania prezydencka
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Hotownia byla modelowym przyktadem kampanii postmodernizacyjnej*. Nalezy
réwniez zwrdci¢ uwage, ze jego media spotecznosciowe staly sie mediami perfor-
merskimi, ktérych celem byto nie tylko to, zeby przekazaé tres¢, ale stad si¢ prze-

strzenig autoprezentacji.

5> Szerzej o kampanii postmodernizacyjnej zob.: J. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampa-
nii wyborczej do kampanii permanentnej, ,Studia Politologiczne” 2010, vol. 16, s. 30-33.
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CELEBRYTYZACJA KAMPANII
PREZYDENCKIEJ SZYMONA HOLOWNI
W 2025 ROKU

4.1. Strategia wyborcza i komunikacyjna

Szymon Holownia oglosit swéj start w wyborach prezydenckich w listo-
padzie 2024 roku na spotkaniu w Jedrzejowie jak ,kandydat niezalezny”, ktéry nie
ma nad sobg zadnego politycznego szefa’. Nalezy zauwazy¢, ze polityk przystapit
do wybordéw prezydenckich z zupetnie innej pozycji niz w roku 2020. Wtedy rze-
czywiscie byt niezaleznym kandydatem bezpartyjnym, ktéry nie miat za sobg partii
politycznej i otrzymat 13,87 proc. w wyborach, a ,,na fali poparcia” zbudowat naj-
pierw ruch spoleczny, a nastepnie partie polityczna Polska 2050°. Pézniej, jego par-
tia zdecydowala sie na taktyczny sojusz z PSL-em, z ktérym wystartowali z jednej
listy w ramach Trzeciej Drogi. Koalicja ta pozycjonowata si¢ jako realna alterna-
tywa wobec PO i PiS i na finiszu kampanii wyborczej w 2023 roku rzeczywiscie
przyciagneta wyborcéw rozczarowanych polityka Platformy Obywatelskiej
i Prawa i Sprawiedliwos$ci. W takim ujeciu Trzecia Droga stata si¢ bardziej wiary-

godna opcjg i tagodniejsza ideologicznie niz Konfederacja, i dzicki temu zajeta

7 Gazeta Wyborcza, https://wyborcza.pl/7,75398,31464886,holownia-oglasza-start-co-z-propo
zycjami-psLhtml, I. Szpala, ,Holownia ogtasza start. Co z propozycjami PSL? Jestesmy stali
w przekonaniach”, inf. z dnia 17.05.2025.

8 Polska 2050, https://polska2050.pl/o-partii/historia/, ,Polska 2050 historia”, inf. z dnia
17.05.2025.
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trzecie miejsce w wyborach’. Nalezy wiec uzna¢, ze doszto wiec w jego przypadku
do udanego inwestowania osobistego kapitalu paraspotecznego w kapitat
partii politycznej.

Juz po wejsciu do nowego Sejmu Trzecia Droga stata sie czlonkiem koali-
cji rzadzacej, a na mocy umowy koalicyjnej Szymon Hotownia zostal wybrany
marszatkiem Sejmu'. Polityk wzbudzit wéwczas bardzo duze zainteresowanie me-
diéw i fanéw, wykorzystujac celebryckie techniki do kontaktu z odbiorcami.
Jego wystapienia w roli marszatka w Sejmie szybko staly sic wiralami w sieci za
sprawg tego, ze potrafit tworzy¢ medialny show. Poczatkowo, niczym celebryta,
prowadzit swobodne transmisje na zywo, w ktérych komentowal najwazniejsze
problemy spoteczne. Z czasem zaczat organizowad konferencje prasowe w Sejmie,
na ktdrych przedstawial plany dotyczace posiedzen oraz odpowiadal na pytania
zwigzane z biezaca polityka. Dzicki temu udato mu si¢ wyjs¢ poza swoja ,barike”
w mediach spoteczno$ciowych, co umozliwita mu wtasnie funkcja marszatka
Sejmu. Holownia wyrdzniat si¢ réwniez inicjowaniem wydarzeri medialnych, wy-
korzystujac bogata metaforyke ,co byto charakterystycznym elementem jego niety-
powego stylu'.

Wedtug danych PSMM Monitoring & More, wypowiedzi polityka wyge-
nerowaly ponad 330 tysiecy wzmianek w mediach, a ich ekwiwalent reklamowy

wyni6st 671,5 mln zt w okresie od 13 listopada do 4 grudnia 2023 roku'. Zaufanie

? Analize dotyczacy przeptywéw elektoratu mozna zobaczy¢ tutaj: Wyborcza Big Data,
https://biqdata.wyborcza.pl/biqdata/7,159116,30309159,wybory-2023-mobilizacja-przeplywy-
elektoratow-i-nowi-wyborcy.html?utm_source=mail&utm_medium=newsletter&utm_campai
gn=stdencki&NLID=1¢57165562011 1f0229bfe08fe68120f8d123f4c267929658d31505b5e815
721, D. Pawlowska, K. Korzeniowska, ,, Wybory 2023. Mobilizacja, przeptywy elektoratéw i nowi
wyborcy [ANALIZA]”, inf. z dnia 17.05.2025. Warto zauwazy(, ze Stawomir Mentzen - jeden
zlideréw Konfederacji przyznawat w jednym z wywiadéw, ze w efekcie popetnionych btedéw ko-
munikacyjnych cze$é wyborcdw partii przerzucilto swojej poparcie wlasnie na Trzecia Drogg, You-
Tube, https://www.youtube.com/watch?v=q98k9wLnhdw&t=3719s, “Poniést KLESKE?!
Mentzen SZCZERZE O PRZYCZYNACH swojej najwickszej PORAZKI?! Co dalej?”, inf. zdnia
17.05.2025.

10 Sejm.gov.pl, https://www.sejm.gov.pl/sejm10.nsf/posel.xsp?id=133, ,Szymon Holownia”,
inf. z dnia 17.05.2025.

UK. Wronski, Szymon Hotownia - Celebrytyzacja polityka, ,Polityka i Spoleczeristwo” 2024,
nr 3(22), s. 303-305.

2 PSMM Monitoring Mediéw, https://psmm.pl, ,Szymon Hotownia gwiazda mediéw. Medial-
no$¢ nowego marszatka Sejmu”, inf. z dnia 17.05.2025.
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do Holowni oraz jego atrakcyjnos¢ w spoleczenistwie zostata jednak szybko zwery-
fikowana. Warto przypomnie(, ze doszto w przypadku polityka do kryzysu wize-
runkowego, gdy ten aby nie straci¢ poparcia przed wyborami samorzadowymi, da-
zyl do przetozenia glosowania nad projektami ustaw dotyczacymi liberalizacji
prawa aborcyjnego. Od marca 2024 roku mozna byto wiec zauwazy¢ systema-
tyczny spadek zainteresowania politykiem, co $wiadczyto o tym, ze stracit on efeke
$wiezosciidoszlo do ,,zuzycia” jego persony'. Oznaczalo to, ze zgromadzony przez
niego kapital paraspoteczny zaczat stopniowo ulegad erozji. Zgodnie z logika funk-
cjonowania mediéw, celebryta jest zmuszony, aby nieustannie dostarczaé tresci
o charakterze rozrywkowym i utrzymywa¢é wysoka widocznos¢ w przestrzeni pu-
blicznej. Jednak nadmiar tej widocznosci prowadzi do swoistej putapki -
nadekspozycji, w ktorej odbiorcy szybko tracy zainteresowanie, a kazda wizerun-
kowa wpadka zostaje natychmiast naglo$niona i przyspiesza proces ,,wypalenia”
medialnej persony. Na poczatku tego procesu przed kampania prezydencka znalazt
sic Szymon Hotownia.

W takich warunkach polityk stanat przed trudnym wyzwaniem, czy wy-
startowaé w wyborach prezydenckich w 2025 roku, czy w ramach za ustgpienie
z tej funkdji, wynegocjowad ustepstwa lub korzysci w ramach koalicji rzadzacej, np.
dla swojej partii lub dla siebie. Trzecia Droga, jako partia wspéttworzaca nowy
rzad, stala si¢ z nim silnie powigzana, co bylo jednym z powoddéw jej systematycz-
nego spadku w sondazach od listopada i grudnia 2023 roku. W momencie, gdy
Hotownia zdecydowat si¢ na ogloszenie startu w wyborach prezydenckich, ze $red-
nich sondazowych publikowanych przez sondaze.eu.pl wynikato, ze poparcie
Trzeciej Drogi wynosito 8,3 proc., a to oznaczalo, ze koalicja balansowata na gra-
nicy progu wyborczego'. W takiej sytuacji start Szymona Hotowni w wyborach
prezydenckich oznaczal, ze polityk walczyt nie tylko o prezydenture, ale o poparcie
i widoczno$¢ dla swojego ugrupowania.

Badania opinii publicznej nie byly taskawe jednak réwniez i dla marszatka
Sejmu. Ze $redniej sondazowej jasno wynikato, ze startowat on z poparciem

9,3 proc. (23-29 listopada), koriczyt rok z najwyzszym notowanym dla siebie

BK. Wronski, Szymon Hotownia - Celebrytyzacja polityka, ,Polityka i Spoleczeristwo” 2024,
nr3(22), s. 306-308.
4 Sondaze.eu.pl, https://ewybory.eu/sondaze/, ,Sondaze Polska”, inf. z dnia 17.05.2025.

115



ROZDZIAt 4

$rednim poparciem w wysokosci 10,2 proc., notujac pézniej spadek. Najnizsze po-
parcie odnotowano w marcu (15-23 marca) 2025 roku, gdy $rednio popierato go

4,7 proc. Ostatnie Srednie sondazowe dawaly mu natomiast 6,8 proc. poparcia.

Wykres 5. Srednie sondazowe Szymon Holtownia w kampanii wyborczej w 2025 roku.

- MENTZEN HOLOWNIA - BIEJAT - ZANDBER( = BRAUN

- JAKUBIAK

Zrédto: e-wybory.eu.pl.

Swoja ,prekampani¢” dwczesny marszalek Sejmu rozpoczal 7 grudnia
2024 roku na konwencji partii Polska 2050". Do inauguracji doszto podobnie jak
w 2020 roku w Teatrze Szekspirowskim w Gdanisku. Polityk méwit wéwczas o po-
dziale Polski na zwolennikéw PiS i PO oraz podkreslit, ze chee by¢ prezydentem
wszystkich Polakéw. T'wierdzil, ze bedzie prezydentem niezaleznym od partyjnych
szeféw i polaryzacji. Podkreslat takze, ze istotne znaczenie w jego kampanii ma bez-
pieczenstwo i to zaréwno w kontekscie silnej armii, jak i odnawialnych Zrédet ener-
gii oraz trosce o rodziny oraz senioréw. Wskazywat réwniez podobnie jak w 2020
roku, ze jego celem jest budowa Polski na pokolenia. Zapowiedzial takze otworze-
nie biura jednego z prezydenckich ministréw na S'la‘sku, co z pewnoscig miato za-

checi¢ elektorat z tamtego regionu na oddanie glosu na polityka. W swojej wizji

> Wszystko, co najwazniejsze, https://wszystkoconajwazniejsze.pl/pepites/program-wyborczy-
szymona-holowni-2025/, ,Program wyborczy Szymona HOEOWNI 20257, inf. z dnia
17.05.2025.
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prezydentury méwil, ze chcialby jako prezydent przed kazda decyzjg konsultowad
sic z obywatelami i wykorzystywad inicjatywe referendalng. Zapowiedzial réwniez
otwarcie Patacu Prezydenckiego dla ludzi na wzér Sejmu'®.

Kandydat na prezydenta przedstawit krétki program nazwany ,lista zaku-
poéw”, ktéry zostal udostepniony na jego stronie internetowej. Skupiat sie w nim
na takich elementach, jak 1) rozwéj $rednich i matych miast, 2) tani prad bedacy
efektem rozwoju odnawialnych Zrédet energii, 3) budownictwo spoteczne, ktére
przyczyni sic do spadku cen mieszkan, 4) wzrost wydatkéw na zbrojenia, 5) rozwdj
kolei i transportu, 6) postawienie na bezpieczeristwa Polek i Polakéw, 7) odpartyj-
nienie Spétek Skarbu Paristwa, czy 8) usunigcie smartfonéw ze szk6t”. Zapropo-
nowal tez wprowadzenia dnia urlopu dla 0séb starajacych sie o dziecko i organiza-
cji w tym czasie szkoleri dotyczacych bezpieczenistwa cyfrowego'®.

Nie bez przyczyny Hotownia zdecydowal si¢ na stworzeniu programu po-
litycznego w formie ,,listy zakupéw”, co nalezy uznad za interesujacy zabieg komu-
nikacyjny i forme pracy afektywnej. Format ten wpisywat si¢ w strategic celebryty-
zacyjna Hotowni, ktdry od poczatku kariery politycznej stosowat jezyk prosty, po-
toczny i bliski ludziom. Warto jednak zauwazy¢, ze w programie znalazly si¢ za-
réwno postulaty powazne i istotne z punktu widzenia dzialania paristwa np. roz-
w6j OZE oraz zbrojenia, jak i takie elementy jak zakaz uzywania smartfonéw
w szkotach. Mimo ze program wyborczy Hotowni zawieral dziewigd kluczowych
punktéw w formie ,listy zakupéw”, to wlasnie postulat zwigzany ze smartfonami
zdominowal narracj¢ medialna, skutecznie przestaniajac pozostale elementy pro-
gramu. Zostato to podchwycone przez konkurentéw politycznych, ktorzy starali
sie, aby wizerunek Hotowni zostat zredukowany do symbolu kandydata, stawiaja-

cego sobie za gtéwny cel zakazywanie smartfonéw w szkotach.

1 TVN24.pl, https://tvn24.pl/polska/gdansk-konwencja-polski-2050-szymon-holownia-czas-na-
prezydenta-polski-a-nie-pol-polski-st8212694, “Hotownia: to nie jest symetryzm, to jest opowies¢
o wspélnocie”, inf. z dnia 17.05.2025.

17 Hotownia 2025, https://holownia2025.pl/holownia-program-wyborczy-2025-program-z-mysla-
o-ludziach/, inf. z dnia 18.05.2025.

¥ Dziennik Gazeta Prawna, https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/kraj/artykuly/9766994,
holownia-chce-urlopu-dla-tych-ktorzy-planuja-dziecko-nie-chodzi-o-to.html, ,Holownia chce
urlopu dla tych, ktérzy planuja dziecko. Nie chodzi o to, 0 czym pomysleliscie”, inf. z dnia 18.05.2025.
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Odnoszac si¢ natomiast do samego programu, nalezy zauwazy¢, ze Szy-
mon Hotownia byt kandydatem o centrowych pogladach, taczacym rézne ele-
menty z dwoch stron politycznego spektrum. Z jednej strony byt np. zwolenni-
kiem budownictwa socjalnego, a z drugiej obnizaniem sktadki zdrowotnej.
Trudno go takze jednoznacznie sklasyfikowaé w kwestiach ideologicznych,
bo z jednej strony on sam deklarowal, ze chodzi do Kosciota pigé razy w tygodniu,
az drugiej strony ujawnil, ze nie uczestniczy we mszach w trakcie uroczystosci pan-
stwowych oraz opowiada si¢ o rozdziale pafistwa i Kosciota, a w kwestii aborcji
proponuje referendum®.

W przeciwieristwie do kampanii w 2020 roku Szymon Hotownia nie byt
zmuszony do organizowania zbiérek funduszy na akcje przedwyborcza. Jego spo-
tkania z elektoratem byly finansowane przez Polske 2050%. Trase wyborcza polityk
rozpoczat od odwiedzania miejscowosci we wschodniej Polsce. Na poczatku pre-
kampanii i kampanii wyborczej, byly one organizowane ,,co najmniej raz w mie-
sigcu” w ramach trasy nazwanej ,Belwederem na kétkach”, co bylo bezposred-
nim nawiazaniem do kampanii w 2020 roku. Poczatkowo Hotownia taczyt funk-
cje marszatka Sejmu z kampania wyborcza, ale zdecydowat si¢ na urlop w marcu

2025 roku®” - wtedy tez zintensyfikowal liczbe spotkari z wyborcami.

Y Pisat 0 tym w swoim wywiadzie rzeka, ktdry zostal wydany w 2024 roku najprawdopodobniej
z mysla o wyborach prezydenckich w 2025 roku. Holownia opisal takze w tej publikacji kulisy
swojej pracy jako marszatka Sejmu oraz pozycjonowat si¢ jako niezalezny, centrowy kandydat,
ktéry chee zakonczy¢ duopol polityczny. Twierdzit takze, ze nie nalezy, ,ani do Polski PiS, ani do
Polski PO” i chciatby by¢ prezydentem wszystkich Polakéw, Sz. Hotownia, Nie dajmy sig podzielic,
Krakéw 2024, s. 27, 144, i 186-192, 203. W zakoniczeniu ksigzki stwierdzit: “jestem przekonany,
ze tylko prezydent spoza obu dwoéch wielkich sil jest w stanie pomdc nam wszystkim przejéé
ze starej do nowej polityki, z ery PO-PiS-u do ery wielopartyjnej, w ktérej ludzkie problemy beda
wazniejsze niz problemy politykéw. Lekarstwem na patriarchat nie jest matriarchat, lecz podmio-
towos¢ i réwnoséé. Lekarstwem na ,,Polske PiS” nie jest ,,Polska PO”, w ktérej i prezydent, i premier,
i prawie wszyscy s3 z tej samej partii, tylko po prostu Polska”, Tamze, s. 250.

2 wPolityce.pl, https://wpolityce.pl/polityka/713763-tournee-holowni-po-kraju-wiemy-kto-za-to-
placi, , Tournée Hotowni po kraju. Wiemy, kto finansuje spotkania "niezaleznego” kandydata na
prezydenta. To partia polityczna”, inf. z dnia 17.05.2025.

2TVN24.pl, hteps://tvn24.pl/polska/gdansk-konwencja-polski-2050-szymon-holownia-czas-na-
prezydenta-polski-a-nie-pol-polski-st8212694, “Hotownia: to nie jest symetryzm, to jest opowies¢
o wspdlnocie”, inf. z dnia 17.05.2025.

2 Bankier.pl,  https://www.bankier.pl/wiadomosc/Bezkrolewie-w-Sejmie-Holownia-idzie-na-bez
platny-urlop-Kampania-wchodzi-w-nowy-etap-8907806.html, ,,Bezkrélewie w Sejmie. Holownia
idzie na bezptatny urlop. "Kampania wchodzi w nowy etap”, inf. z dnia 18.05.2025.
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Dwudziestego marca Hotownia zlozyt do Panistwowej Komisji Wyborczej wspdl-
nie z Wtadystawem Kosiniakiem-Kamyszem 400 tysigcy podpiséw popierajacych
jego kandydature w wyborach prezydenckich, co $wiadczylo, ze ma poparcie calej
Trzeciej Drogi w tych wyborach®.

Szymon Hotownia prébowal realizowal ofensywng strategie wyborcza
i swoj kampanijny przekaz kierowaé przede wszystkim do oséb zmeczonych pola-
ryzacja polityczna skupiona wokét PO i PiS, dlatego tez deklarowal, ze chce by¢
prezydentem wszystkich Polakéw. O glosy rywalizowat przede wszystkim ze Sta-
womirem Mentzenem, ktdry takze tworzyl narracje o tym, ze nalezy skonczy¢
z duopolem politycznym. Nalezy jednak zauwazy¢, ze Szymon Hotownia mdgt
by¢ odbierany przez potencjalnych wyborcéw jako nieautentyczny, poniewaz
opowiadat si¢ za koricem Polski PO i PiS, a zostal marszatkiem Sejmu glosami ko-
alicji rzadzacej, w ktdrej najsilniejsza pozycje miata Platforma Obywatelska. Z tego
wicc powodu wyborcy antysystemowi woleli przekaza¢ swoje glosy na Stawomira
Mentzena, a wyborcy popierajacy koalicje rzadzaca na Rafata Trzaskowskiego, kté-
remu sondaze dawaly zwycigstwo w wyborach®.

Szymon Hotownia prowadzit krétka kampani¢ wyborcza i w przeciwien-
stwie do przeciwnikéw wyszed! z zatozenia, ze odbedzie mniej spotkan, ale dtuz-
szych, w trakcie ktorych dyskutowat z potencjalnymi wyborcami. W przyjetej stra-
tegii komunikacyjnej skupiat si¢ na bezposrednich spotkaniach z wyborcami oraz
intensywnym wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych do promocji swoich
spotkan i postulatéw. Istotny byt réwniez udziat w debatach. Marszalek Sejmu juz
w 2020 roku dobrze czut si¢ w formule debaty i podobnie bylo réwniez w 2025
roku. Jako jedyny przedstawiciel rzadu pojechat na debate do Koriskich, ktéra or-
ganizowana byta 11 kwietnia przez TV Republika. Tego samego dnia wziat takze
udziat w podobnym wydarzeniu organizowanym przez TVP, TVN i Polsat.
Komentariat twierdzil, ze w przypadku obu wydarzen zaprezentowat si¢ najlepiej

sposréd wszystkich innych kandydatéw. Ponadto, byt chwalony za determinacje

% Business Insider, https://businessinsider.com.pl/wiadomosci/szymon-holownia-zlozyl-podpisy-
w-pkw-zdeterminowany-walczy-o-prezydenture/09deg9c, “Hotownia zlozyt w PKW podpisy.
Wiadomo, ile ich zebral”, inf. z dnia 18.05.2025.

% Sondaze.eu.pl, https://ewybory.eu/sondaze/, ,Sondaze Polska”, inf. z dnia 17.05.2025
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w dazeniu do udziatu w debacie organizowanej przez TVP, TVN i Polsat, w ktrej
poczatkowo Rafat Trzaskowski miat si¢ zmierzy¢ z Karolem Nawrockim®.

W czasie kampanii wyborczej zapraszat tez innych kandydatéw do debat
jeden na jeden. Takie zaproszenie wystosowal do Stawomira Mentzena i Rafata
Trzaskowskiego. Gdy Mentzen si¢ nie zgodzit, Holownia nazwal go pasozytem,
a gdy to Trzaskowski odméwit, marszatek Sejmu zarzucit mu brak odwagi. Pézniej
kilkukrotnie krytykowat Rafata Trzaskowskiego, i sugerowat, ze ten bedzie prezy-
dentem Koalicji Obywatelskiej oraz zastgpca Donalda Tuska®.

Hotownia dobrze zaprezentowat si¢ w trakcie kolejnej debaty prezydenc-
kiej w TV Republika, ktéra odbyta si¢ 14 kwietnia. Kandydat stusznie zatozyt,
ze jego gléwny oponent w walce o de facto trzecie miejsce — Stawomir Mentzen
bedzie prébowat wykorzystad jaki$ gadzet do osmieszenia polityka Trzeciej Drogi.
Gdy wicc Mentzen pokazat zdjecie Hotowni z Tuskiem, aby w ten sposéb udo-
wodni¢ wyborcom, ze marszalek Sejmu nie jest wiarygodny w pozycjonowaniu sig
jako ,trzecia droga” w polityce, marszatek Sejmu wyciagnat torbe na gadzety
i w ten spos6éb pokazal, ze jest przygotowany na rézne sytuacje w czasie debaty

i jesli chodzi o strategi¢ polityczna, jest krok przed Mentzenem?®. Ostatecznie

» Przyktadowo prof. Maciej Mrozowski uznal, ze Hotownia zyskat po debatach najwiccej, ale za jego
wade uznat to, ze odbiorcy moga odebraé polityka jako osobe, ktéra si¢ wywyzsza, TOK FM,
hetps://www.tokfm.pl/Tokfm/7%2C103087%2C31851262%2Cholownia-zyska-dzieki-debacie-
w-konskich-wywyzszanie-sie.html, A. Siek, ,,Hotownia zyska dzicki debacie w Koriskich? Wywyz-
szanie si¢, ktére moze ludzi denerwowac”, inf. z dnia 18.05.2025. Warto zauwazy¢, ze to nie byta
odosobniona opinia, ze Holownia dobrze si¢ zaprezentowal, Tygodnik Powszechny,
https://www.tygodnikpowszechny.pl/pospolite-ruszenie-w-konskich-kto-wyszedl-zwyciesko-
z-obu-debat-190364, M. Keskrawiec, ,,Pospolite ruszenie w Konskich. Kto wyszedt zwycigsko
zobudebat?”, inf. zdnia 18.05.2025; Rp.pl, https://www.rp.pl/publicystyka/art42109181-estera-
flieger-debate-republiki-w-konskich-wygrywa-szymon-holownia-krzysztof-stanowski-jest-stanczy
kiem-przegrywaja-trzaskowski-i-tvp, E. Flieger, ,Debate Republiki w Koriskich wygrywa Szymon
Hotownia. Krzysztof Stanowski jest Stariczykiem. Przegrywajg Trzaskowski i TVP”, inf. z dnia
18.05.2025.

% Gazeta Wyborcza, https://wyborcza.pl/7,75398,31919601,szymon-holownia.html, 1. Szpala,
»Szymon Holownia nadal wierzy w zwycigstwo. Po pieciu latach w polityce stoi przed najtrudniej-
szym wyzwaniem”, inf. z dnia 18.05.2025.

¥ Onet Wiadomosci, https://wiadomosci.onet.pl/kraj/slawomir-mentzen-chcial-wbic-szpile-szy-
monowi-holowni-marszalek-nagle-wyciagnal-torbe/8f1t9bx, ,Stawomir Mentzen chcial wbié
szpile Szymonowi Hotowni. Marszalek nagle wyciagnat torbe”, inf. z dnia 18.05.2025.; YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=jmp4CdGnCyl&t=789s, ,DEBATY W KONSKICHITV
REPUBLIKA - ANALIZA WYSTAPIEN KANDYDATOW CZ. 2 | ZERO SCIEMY #48”,
inf. z dnia 18.05.2025.
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Szymon Hotownia, odbyl rozmowe jeden tylko z Magdaleng Biejat. Sztab
Hotowni ocenit t¢ debate jako forme merytorycznej rozmowy w stylu ,skandy-
nawskiej polityki”?.

W zakresie przyjetej strategii komunikacyjnej istotnym bledem, ktéry Szy-
mon Hotownia popetnit w czasie kampanii wyborczej, byto zrobienie sobie selfie
w czasie pogrzebu papieza Franciszka, co zostato uchwycone przez media i nastgp-
nie stalo si¢ obiektem licznych meméw. Byt to jego najwickszy kryzys wizerun-
kowy”, poniewaz Holownia postulowal wczesniej zakaz korzystania ze smartfo-
néw w szkotach przez uczniéw, a sam z niego korzystat w czasie pogrzebu papieza.
Polityk nie zareagowal na kryzys w odpowiedni sposdb i zamiast przyznac si¢ do
btedu, oskarzyt przeciwnikéw o rozpetanie politycznej wojny oraz thumaczyt, ze na
pogrzeb papieza zaprosit osoby w kryzysie bezdomnosci oraz wyjasnit, ze robit zdje-
cie ttumu, a nie sobie®. Takie zachowanie mialo na celu ocieplenie jego wizerunku,
ale w kontekscie zaistnialej sytuacji brzmiato jak préba odwrdcenia uwagi. Podwa-
zyto to jego wizerunek cztowicka odpowiedzialnego i dbajacego o etyke zachowan

spolecznych. Hotownia, zamiast zamkna¢ dyskusje przyznaniem si¢ do biedu,

ZTVN 24, https://tvn24.pl/polska/debata-szymona-holowni-i-magdaleny-biejat-st8439240, “Poje-
dynek "jeden na jeden". Debata Hotowni i Biejat”, inf. z dnia 18.05.2025.; Hotownia 2025,
https://holownia2025.pl/holownia-po-debacie-w-gdyni-polityka-powinna-byc-oparta-na-trosce-
nie-na-przemocy/, ,Holownia po debacie w Gdyni: polityka powinna by¢ oparta na trosce, nie na
przemocy”, inf. z dnia 18.05.2025.

» W literaturze przedmiotu kryzys wizerunkowy jest definiowany jako: ,zbiér trudnych do przewi-
dzenia, nagtych i gwattownych zdarzen, wplywajacych na wizerunek i reputacije, ktére stanowia
punkt zwrotny w catoksztalcie proceséw zachodzacych w organizacji. Kryzys to catoksztatt zabu-
rzeni poznawczych i decyzyjnych wplywajacych na zdolnos¢ podmiotu, ktéry doswiadcza kryzysu
do rozpoznania sytuacji niekorzystnej i odpowiedniego reagowania za pomocg znanych technik
komunikowania oraz budowania i utrzymywania relacji”, D. Tworzydto, Komunikowanie organi-
zacfi w kryzysie. Modele i metody ograniczania ryzyka, Warszawa 2022, s. 18-19. Zarzadzanie kry-
zysem to proces identyfikacji i oceny zagrozen, ktére moga negatywnie wptynaé na wizerunek par-
tii. W praktyce obejmuje ono szereg dziatart komunikacyjnych skoncentrowanych na czterech klu-
czowych obszarach: zapobieganiu sytuacjom kryzysowym, ich wezesnym wykrywaniu wraz z ana-
liza przyczyn, skutecznym reagowaniu oraz odbudowie zaufania i reputacji po kryzysie, szerzej
o zarzadzaniu kryzysem: W. Skomra, Zarzgdzanie kryzysowe, Wroctaw 2010.

% Gazeta Prawna, https://www.gazetaprawna.pl/artykuly/9785714,holownia-tlumaczy-sie-ze-

zdjec-w-watykanie-nie-zrobilem-zadnego-self.html, ,Hotownia thumaczy si¢ ze zdjeé w Watykanie.

Nie zrobilem zadnego selfie”, inf. z dnia 18.05.2025; Rp.pl, https://www.rp.pl/komen

tarze/art42189651-joanna-cwiek-swidecka-sweet-focie-na-pogrzebie-papieza-to-jednak-zenada,

J. Cwick-Swidecka, ,Joanna Cwiek-Swidecka: Sweet focie na pogrzebie papieza to jednak zenada”,

inf. z dnia 18.05.2025.
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niestety go pogtebil. Rodzito to takze skojarzenie z przesadng celebrytyzacja poli-
tyki. Jak zauwazyta Mariola Bieriko, intymno$¢ przekazu polega na celowym i kon-
trolowanym odstanianiu wybranych aspektéw zycia prywatnego polityka, umoz-

liwiajac odbiorcom wglad ,,za kulisy™!

. Wanalizowanym przypadku doszto jednak
do rozmycia granicy miedzy sceng a kulisami, co skutkowato nadmierng ekspozy-
cja — widzialnoscia o charakterze toksycznym, prowadzaca do utraty kontroli nad

whasnym wizerunkiem.

Wykres 6. Zainteresowania Szymonem Hotownia w Google Trend

Zainteresowanie w ujgciu czasowym @ & O o<

26 kwi 2025 j

M‘__/\‘*—_,—./_\_/\’—_/‘M\__,——‘

Zrédto: Google Trends.

Wykres potwierdza, ze ,Szymon Holownia” najwicksze zainteresowanie
w Google Trend odnotowat wlasnie 26 kwietnia 2025 roku, a wiec w dniu po-
grzebu papieza Franciszka, gdy wlasnie mial miejsce opisywany wyzej kryzys
wizerunkowy.

Warto zwrdcié uwage, ze ten kryzys wizerunkowy zostal wykorzystany
przez jego oponenta — Stawomira Mentzena, ktéry w czasie debaty w ,Super
Expressie” podszedt do Szymona Holowni i zrobit sobie z nim zdjecie, czym przy-
pomniat ogladajacym o tym zachowaniu oponenta politycznego. Marszatek Sejmu
poradzit sobie w tej konfrontacyjnej debacie pod wzgledem retorycznym i meryto-
rycznym przyzwoicie, ale mniej wyraziScie niz w poprzednich wystapieniach.
W ,Super Expressie” przerywal bowiem swoim przeciwnikom politycznym
(co mogto wydawac si¢ dla niekt6rych aroganckie) i nie potrafit w odpowiedni spo-

s6b zareagowal na ich zarzuty np. gdy byt pytany o zmiane¢ zdania w sprawie

3! M. Bietko, Intymne i prywatne praktyki codziennosci. Studium socjologiczne, Warszawa 2013, s. 27
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przyjecia przez Polske waluty euro®. Innych debat Hotownia nie przegrat, ale tez
nie wyrdznit si¢ na tle innych kandydatéw.

Z raportu Fundacji Batorego wynika, ze polityk przyciagal uwage inter-
nautéw od 1 kwietnia do 7 maja, ale liczba wzmianek i ich wyswietleri sytuowata
go w obu przypadkach dopiero na czwartym miejscu. Wskaznik sentymentu
wzmianek wyniést natomiast 46 na 100 punktéw, czyli mozna okresli¢ go jako
$redni. Jak podano w raporcie, ,najwickszy spadek nastrojéw odnotowano u Szy-
mona Hotowni 26 kwietnia — po tym, jak zostal przylapany na robieniu zdjecia
podczas pogrzebu papieza Franciszka, co wywotalo fale oburzenia i negatywnych
komentarzy”*. Potwierdza to wczesniejsze spostrzezenia, ze to zachowanie mozna
uzna¢ za najwickszy btad w kampanii Szymona Hotowni.

Nalezy takze zaznaczy(¢, ze w przyjetej strategii komunikacyjnej Szymon
Hotownia wykorzystywat swoje do§wiadczenie medialnie, chetnie udzielajac wy-
wiadéw dla twércéw YouTube. W czasie kampanii prezydenckiej rozmawial mie-
dzy innymi w podcascie Gosi Ohme, ,,Imponderabilia” Karol Paciorka, w ,,Super
Expressie”, ,Przygody Przedsiebiorcéw”, ,Zaprojektuj Swoje Zycie”, »Duzy
w Maluchu”, ,Czlowiek Absurdalny”, u Bogdana Rymanowskiego oraz
w ,Kanale Zero” Krzysztofa Stanowskiego. W tym ostatnim jako swoje osiagniecie
przedstawil napisanie ksiazki kucharskiej wspdlnie z przywédcami z innych pan-

stw, co zostalo negatywnie przyjete przez prowadzalccgo”.

32 Gazeta.pl, https://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/7,114884,31894366,debata-prezydencka-
super-expressu-kto-wygral-dziennikarze html, ~ ,Debata  prezydencka  "Super  Expressu”.
Kto wygrat? Dziennikarze wytykaja powazny btad”, inf. z dnia 18.05.2025. Zdaniem niektSrych
dziennikarzy Holownia przegrat t¢ debate. Tak stwierdzit w swoim komentarzu Robert Mazurek,
ktéry ocenil, ze Holownia zaprezentowat si¢ w tej debacie arogancko i pogardliwe, YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=D-LSi_fUaK0, ,MENTZEN TRIUMFUJE, HOLOW
NIA PRZEGRYWA, BRAUN SZOKUJE - MAZUREK KOMENTUJE DEBATE SUPER
EXPRESSU?, inf. z dnia 18.05.2025.

33 K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, O kim sig mowi? Analiza wemianek o wybranych
kandydatach w mediach spolecznosciowych. Raport Fundacji Batorego, Warszawa 2025.

34 Wszystkie linki do wywiadéw oprécz rozmowy w ,,Kanale Zero” oraz wywiadu i Bogdana Ryma-
nowskiego zostaly udostgpnione na oficjalnej stronie kandydata, Hotownia 2025, https://holow-
nia2025.pl/podcasty/, ,Podcasty”, inf. z dnia 18.05.2025.

% YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=RsLo6cP9XZ8&t=1893s, “ALFABET
STANOWSKIEGO: WSZYSCY KANDYDACI NA PREZYDENTA?, inf. z dnia 18.05.2025.
Warto w tym miejscu zwrdcié uwage, ze pdzniej za fakt napisania takiej ksigzki byt atakowany przez

Marka Wocha w kolejnej debacie prezydenckiej w TV Republika. Kandydat ,Bezpartyjnych”
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Hotownia w kampanii wyborczej nie startowal juz z pozycji outsidera
jak w przypadku 2020 roku, ale starat si¢ zbudowa¢ swéj wizerunek jako dojrzalego
polityka, ktéry ma odpowiednia wiedze i kompetencje do tego, aby zmienié Polske
na lepsze i realizowad wizj¢ obywatelskiej, bezpartyjnej prezydentury. W tym celu
szczeg6lnie pod koniec kampanii zdecydowat sie na kilka interesujacych inicjatyw.
Bylo to miedzy innymi pokazanie CV w formie ulotki wyborczej, na ktérej opisane
byly osiagniccia polityczne oraz do§wiadczenie marszatka Sejmu*. Hotownia sta-
ral sic tym samym zbudowa¢ swéj wizerunek jako polityka, ktéry do walki o pre-
zydenture podchodzi jak do rozmowy o pracg, a egzaminujacym w tym przypadku
jest naréd. Udostepnienie takiego CV stanowilo dzialanie defensywne, majace na
celu zdyskredytowanie zarzutéw przeciwnikéw dotyczacych braku kompetencji
Hotowni do sprawowania urzedu prezydenta RP. Polityk chciat tym samym wyj$é
znarracji celebryty i outsidera. Uruchomit tez specjalna linie telefoniczna, na ktéra
mozna byto wysta¢ SMS-a z osobistym pytaniem do Szymona Holowni. Marszatek

Sejmu deklarowal, ze bedzie staraé si¢ odpisywad na wiadomosci”.

zapytal wéwczas Holownice o to, ,ktére danie z poszczegblnego kraju zrobitoby furore na naszym
rynku jak kebaby”, co miato na celu zniwelowanie wizerunku Hotowni do niepowaznego polityka,
Onet Wiadomosci, https://wiadomosci.onet.pl/wybory/wybory-prezydenckie/szymon-holow
nia-dostal-pytanie-o-kebaby-zrobmy-w-tej-sprawie-referendum/x7mg84s, ,Szymon Hotownia
dostal pytanie o kebaby. "Zrébmy w tej sprawie referendum"”, inf. z dnia 21.05.2025.

3¢ Warto zauwazy¢, ze swoje CV Szymon Hotownia pokazal podczas debaty w TV Republika,
a nastepnie zamiescil je w swoich mediach spotecznosciowych i na stronie internetowej, Onet
Wiadomosci, https://wiadomosci.onet.pl/wybory/wybory-prezydenckie/szymon-holownia-po-
chwalil-sie-cv-ostra-reakcja-kontrkandydata-blagam/pq58s37, ,,Szymon Hotownia pokazat CV,
kontrkandydat to wykorzystat. 21-latek ma wicksze”, inf. z dnia 18.05.2025, Hotownia 2025,
https://holownia2025.pl/cv/, ,CV kandydata na Prezydenta RP”, inf. z dnia 18.05.2025.
Co ciekawe, doradczyni wizerunku zawodowego Renata Burska postanowita przeanalizowaé
CV marszatka Sejmu i wskazata na bledy, ktére popelnit, takie jak: podawanie informacji
o niedokoriczonych studiach, pisanie na swéj temat w trzeciej osobie, wskazywanie
w zainteresowaniach takich elementéw jak ,,spedzanie czasu zrodzing”. Ekspertka rekomendowata
takze Hotowni przeniesienie kwestii znajomosci jezykéw obcych na pierwszg strone. Za dobre
strony CV marszatka Sejmu uznata szate graficzng, profesjonalne zdjecie oraz wyréznienie najwaz-
niejszych osiagnieé, LinkedIn, https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity: 73178788
82668363776/, R. Burska. ,Zrobitam analize CV... kandydata na Prezydenta RP!”, inf. z dnia
18.05.2025.

%7 Facebook, https://www.facebook.com/reel/2749737601879965, Sz. Hotownia, ,,Chce by¢ blisko
Was - stuchad i wspdlnie dziataé. Czekam na Wasze SMS-y”, inf. z dnia 18.05.2025.
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W ramach realizowanych dziatari wyborczych, udostepniono dwa spoty
wyborcze w serwisie YouTube. W pierwszym z nich Urszula Brzeziniska-Holownia
chwalita swojego meza i podkreslata, ze startuje on w wyborach prezydenckich nie
dla stawy i pieni¢dzy, ale dlatego, ze wie, ze ludzie muszg by¢ bezpieczni®®. W dru-
gim spocie natomiast Szymon Hotownia budowat swéj wizerunek jako zwyktego
czlowieka, a nie polityka, kt6ry sktada tylko puste obietnice®. Nietypowym zacho-
waniem bylto udostepnienie osmiu odcinkéw ,, Taxi Hotownia”, specjalnego pro-
gramu, emitowanego w maju 2025 w serwisie YouTube, w czasie ktérego polityk
podejmowat spolecznie wazne tematy, takie jak pomoc osobom niepetnospraw-
nym, zdrowie, prawa, zwierzat, zdrowie psychiczne, pomoc osobom w kryzysie
bezdomnosci®. Utrzymanie bliskiego kontaktu z wyborcami w mediach spotecz-
no$ciowych byto préba budowania wizerunku polityka dostepnego i otwartego na
dialog, co $wiadczyto o kontynuacji strategii personalizacji przekazu podobnie
jak w 2020 roku.

Na finiszu kampanii 16 maja 2025 roku w Warszawie kandydat zorgani-
zowal natomiast wydarzenie przypominajace konwencje wyborcza, ale zawierajaca
w sobie elementy show. Wydarzenie nie bez przyczyny nazwano ,Zatrudniamy
Prezydenta - postaw na Hotowni¢”, poniewaz przybrato forme¢ rozmowy rekruta-
cyjnej, co wspolgrato ze wezedniejszym udostepnieniem CV. W pierwszej czesci
konwencji osoby z sali podchodzity do stolika, w ktérym siedziat Hotownia i zada-
waly mu pytania*. W drugiej cz¢éci wydarzenia zorganizowano serie Q&A, w kté-
rym Szymon Holownia oraz jego zona odpowiadali na pytania dotyczace doswiad-
czeni zyciowych i politycznych*. Trzecia cze$¢ przybrata forme referencji, w kté-

rych osoby znajace Hotowni¢ wypowiadaly sie na temat jego kompetencji®.

¥ YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Y2qyufVOfN8, “Wybierzmy odwage,
wybierzmy odpowiedzialno$¢”, inf. z dnia 18.05.2025.

¥YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Ib4fbd5fV_c, “Obiecuje: nie zawiode”,
inf. z dnia 18.05.2025.

“ YouTube, https://www.youtube.com/c/SzymonHo%C5%820wniaOficjalny/videos, “Szymon
Hotownia”, inf. z dnia 18.05.2025.

“YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=efU6GOy]JJ94, “Zatrudniamy Prezydenta -
postaw na Holownig¢”, inf. z dnia 18.05.2025.

“YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=xZE8WgmZqYg, ,Zatrudniamy Prezydenta -
postaw na Holownig (cz. 2, Q&A z Szymonem i Ulg)”, inf. z dnia 18.05.2025.

“YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=5f43BY639u4, “Zatrudniamy Prezydenta - po-
staw na Hotownig (cz. 3)”, inf. z dnia 18.05.2025.
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Reasumujac, analiza dziatart Hotowni w kampanii 2025 roku wskazuje na
kontynuacje strategii celebrytyzacji z 2020 roku, jednak z pewnymi zmianami.
Hotownia dazyt do ocieplenia swojego wizerunku poprzez bezposredni kontake
z wyborcami (SMS-y), angazowanie rodziny (spot z Zona) oraz zastosowanie nie-
konwencjonalnych sposobéw zainteresowania mediéw. Jednym z najciekawszych
elementéw kampanii bylo uruchomienie formatu , Taxi Hotownia”, w ktérym
polityk rozmawiat ze zwyklymi ludZmi. Miato to na celu ocieplaé¢ wizerunek Ho-
lowni i nadawacé mu cechy osoby bliskiej zwyktym ludziom, empatyczneji gotowej
do wystuchania probleméw. Rodzito jednak pytania o przesadng celebrytyzacje —
w koricu rozmowy odbywaty sie w samochodzie i bardziej przypominaty wywiady
dziennikarskie niz rozmowy z kandydatem na prezydenta. Interesujacym zabie-
giem byla takze ostatnia konwencja wyborcza przeprowadzona na wzér rozmowy
kwalifikacyjnej. Szymon Holownia, organizujac takie wydarzenie, chciat: 1) udo-
wodni¢, ze ma odpowiednie kompetencje jako przyszty prezydent, 2) zerwad z for-
muty tradycyjnej konwencji i 3) poprzez nietypowa formute zacheci¢ do gtosowa-
nia mtodych wyborcéw.

Warto zauwazy¢, ze w kampanii prezydenckiej w 2025 roku podobnie jak
w 2020 roku polityk wykorzystywal techniki storytellingu i umiejetnosci reto-
ryczne do tego, aby zosta¢ zapamigtanym przez odbiorcédw. Chociaz jednak jego
umiejetnosci, erystyczne i wykorzystywanie ciekawych metafor do opisywania rze-
czywistoéci bylo zaleta, jednoczesnie jednak mozna bylo odnies¢ wrazenie,
ze w kreacji wizerunku Holowni byto za duzo okragtych stéw, ale mato konkretnej
tresci. Polityk stwierdzil, ze ,nawet najswietsza panienka jakby miata wszystkie
funkcje (premiera, prezydenta), miataby problem, zeby wytrzyma¢ w takich wa-
runkach™, krytykowal wojenki plemienne® oraz widzial konieczno$¢ zmiany
z yprezydenta, ktéry »patacuje«, na prezydenta, ktéry od rana do nocy pracuje

dla Polski™*. Chociaz wypowiedzi te mialy potencjat medialny, to ze wzgledu na

# Instagram, https://www.instagram.com/p/DJqSRYBoPL4/, Gazeta.pl, ,Najwigtsza Panienka
miataby problem, zeby wytrzyma¢”, inf. z dnia 18.05.2025.

* Instagram, https://www.instagram.com/p/DGbdcp604B5/, Sz. Holownia, ,Musimy odwrdcié
ten trend. Jak najszybciej”, inf. z dnia 18.05.2025.

“ Business Insider, https://businessinsider.com.pl/wiadomosci/szymon-holownia-zlozyl-podpisy-
w-pkw-zdeterminowany-walczy-o-prezydenture/09deg9c, “Holownia ztozyt w PKW podpisy.
Wiadomo, ile ich zebral”, inf. z dnia 18.05.2025.
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charakterystyczny styl Holowni, znany z podobnych sformutowan, nie wywarty
one istotnego wptywu na wyborcéw, co potwierdza wezesniejsze obserwacje doty-
czace jego politycznego zuzycia.

Wiszystkie swoje kampanijne dzialania oraz fragmenty wywiadéw polityk
udostepnial w mediach spotecznosciowych. Hotownia chetnie eksponowat
w kampanii wyborczej swoje zycie prywatne — pokazywal swoja zong i wspdlnie
z nig odpowiadal na rdézne pytania, co jest przejawem celebrytyzacji polityki.
Marszatek sejmu staral sic prowadzi¢ swoje media spotecznosciowe z humorem.
W czasie objazdu po Polsce pokazywal, jak w kawiarni zamawia kawe i panna
cotte, zartowal, ze ,wszyscy ciesza si¢ w Cieszynie”, jadt kanapki ze Sledziem, poka-
zywat swojego psa oraz publikowat zdjecia z zona. Podobnie jak w 2020 roku orga-
nizowat tez relacje live, w ktérych omawial najwazniejsze sprawy oraz wtracal tam
informacje ze swojego zycia prywatnego®’. Szymon Holownia intensywnie wyko-
rzystywal media spolecznosciowe do budowania pozytywnego wizerunku swojej
osoby. Media spoteczno$ciowe stuzyty mu takze do tego, aby atakowad kontrkan-
dydatéw. Z analizy Fundacji Batorego wynika, ze ,,do najpopularniejszych postéw
Szymona Hotowni nalezaty te krytykujace jego kontrkandydatéw, zwtlaszcza
Stawomira Mentzena i Karola Nawrockiego. Najwyzszy poziom tacznego zaanga-
zowania odnotowano w tygodniu debat w Koriskich, po ktérych Holownia zyskat
duza widoczno$¢ w mediach spotecznosciowych”.

Polityk w wyborach prezydenckich w 2025 roku uzyskat 4,99 proc.

250

poparcia®”’, co sam odebral jako ,z6ltg kartke”™. W istocie jednak taki rezultat

# Instagram, https://www.instagram.com/szymon.holownia/?g=5 ,,Szymon Hotownia”, inf. z dnia
18.05.2025. Nalezy jednoczesnie nadmienié, ze Urszula Brzeziriska Hotownia sama réwniez udzie-
lita wywiadu dla sztabu Holowni. W rozmowie ponownie, jak w 2020 roku podkreslita,
ze chciataby by¢ ,pierwsza obywatelka” oraz opowiedziala o kulisach zycia prywatnego
z Szymonem Holownia, Holownia 2025, https://holownia2025.pl/urszula-brzezinska-holownia-
pilot-mig-29-pierwsza-obywatelka/, ,Urszula Brzeziniska-Holownia — pilot MiG-29, pierwsza oby-
watelka”, inf. z dnia 18.05.2025.

K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Szybciej, wyzej, mocniej. Obraz kampanii prezy-
denckiej w mediach spotecznosciowych. Raport Fundacji Batorego, Warszawa 2025. Nalezy zazna-
czy¢, ze badanie objeto okres od 15 stycznia do 12 maja 2025 roku.

# Gov.pl, https://wybory.gov.pl/prezydent2025/pl/wynik/pl, “Wyniki glosowania w pierwszej tu-
rze w wyborach Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w 2025 r.”, inf. z dnia 20.05.2025.

> YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Dj4ymxVxdUI, “Wieczér wyborczy Szymona
Hotowni (18.05.2025)”, inf. z dnia 20.05.2025.
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nalezy uzna¢ za osobistg porazke marszatka Sejmu, ktéry utracit swoja polityczng

14

wiarygodnos¢.
4.2. Ocena kampanii wyborczej

W celu kompleksowej analizy kampanii wyborczej Szymona Hotowni
w 2025 roku analogicznie jak w rozdziale 3.2. zamieszczono ponizej dwie tabele.
W pierwszej z nich wskazano techniki celebrytyzacji w komunikowaniu politycz-
nym Szymona Holowni, a w drugiej przeprowadzono analize SWOT jego kampa-
nii. W rozdziale zamieszczono jednak réwniez trzecig tabele, w ktérej dokonano

poréwnania kampanii w 2020 i 2025 roku.

Tabela 6. Celebryckie aspekty dziatalnosci Szymona Hotowni w kampanii wyborczej w 2020 roku

Zachowania

nietypowe.

» T'axi Hotlownia”.

Wskaznik
Opis dziatania Ocena efektywnosci
celebrytyzacji
Celem takiego formatu miato by¢ zblizenie do rozméwcéw i pokazanie,
Program ze Holownia rzeczywiscie stucha Polakéw. Chociaz rozmowy byty spo-

fecznie potrzebne, w rzeczywistosci notowaly niska ogladalnos¢ i nie

wzbudzaly zainteresowania mediéw.

Uzycie torby z gad-
zetami w trakcie de-
baty i schowanie
tam gadzetéw od

Stawomira Ment-

Gest ten mozna odebra¢ jako efektywny, poniewaz Hotownia odwrdcit
uwagge od calej sytuacji oraz pokazal, ze na wszystko jest przygotowany.
Spowodowat takze, ze media pisaly nie o wreczonych mu gadzetach, ale

pomystowej torbie.

zena.
o Byt to efektywny sposéb komunikacji z potencjalnymi wyborcami.
Udostgpnienie zy- . : o R .
K . Stworzenie CV i eksponowanie je w kampanii nalezy uzna¢ za pomyst
ciorysu (CV) jako

elementu kampanii.

dobry. Zastrzezenia mozna jednak mie¢ co do btedéw, ktdre znalazty sie

w tym zyciorysie kandydata.

Udostepnienie

spotu wyborczego z

Dziatania Szymona Hotowni w 2025 roku w zakresie pokazywania zycia

prywatnego byly podobne jak w 2020 roku. Analogicznie, wypuszczono

emocjonalno$¢ wypo-

wiedzi.

fowan potocznych.

L z0ng. spot wyborczy z zong i pokazywano Hotowni¢ w towarzystwie zony. Po-

Pokazywanie zycia . . . L , ) .

Pokazywanie zycia lityk organizowat tez relacje live, w ktérych wraz z zong odpowiadat na
t .

prywarego prywatnego w me- pytania internatéw oraz publikowat prywatne zdjecia np. swojego psa.
diach spoteczno- Nalezy jednak zauwazy¢, ze zainteresowanie zyciem osobistym Szymona
$ciowych. Hotowni byto mniejsze niz w 2020 roku.
Uzywanie sformu- Hotownia konsekwentnie uzywat potocznego jezyka, starajac si¢ utrzy-

Jezyk potoczny oraz

ma¢ wizerunek kandydata bliskiego ludziom.

Emocjonalnos¢ wy-

powiedzi.

Polityk wykorzystat elementy storytellingu, by opowiada¢ o swojej wizji

przysztosci Polski.
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Przesztos¢ zwigzana z

zawodem celebryty.

Byt osobowoscig te-

lewizyjna, dzienni-

karzem i publicysta.

Kandydat w udany sposb wykorzystywat umiejetnosci interpersonalne
w czasie debat. Z drugiej jednak strony jego perfekcyjne przygotowanie
mogto powodowa¢, ze widz mégt odbieraé polityka jako osobg zbyt

pewng siebie.

Wzbudzenie zaintere-

sowania medidw.

Media interesowaty
si¢ przede wszyst-
kim wpadkami Szy-
mona Holowni ta-
kimi jak: selfie w
czasie pogrzebu pa-

pieza Franciszka.

Kandydatura Szymona Hotowni cieszyta si¢ duzo mniejszym zaintereso-
waniem mediéw niz w 2020 roku. Wtedy byt fenomenem spolecznym,
teraz natomiast byt juz obecny w polityce od pigciu lat. Media doceniaty
przygotowanie Hotowni w czasie debat prezydenckich, ale jednoczesnie
relacjonowaty wpadki Hotowni np. dotyczaca uzywaniu telefonu w trak-
cie pogrzebu papieza. Mniej chetnie natomiast informowaly o jego kam-

panii i organizowanych wydarzeniach.

- Relacje live nie cieszyly si¢ juz tak duzym zainteresowaniem jak w 2020
Relacje live. "
roku.

Celem wydarzenia byto ocieplenie wizerunku i podkreslenie kompetencji

. . o Hotowni poprzez format znany z proceséw rekrutacyjnych. W teorii wy-
Inicjowanie pseudo- Organizacja show . . . ) , .
i . darzenie bylo zorganizowane w interesujacy sposéb, a sam Hotownia po-
wydarzen. »Zatrudniamy Pre- . , L, .
trafit nawet w przekonujacy sposéb odpowiedzie¢ na zarzuty zwolenni-
zydenta - postaw na L L . . .
Hol s kéw innych partii, kt6rzy przyszli na wydarzenie. W rzeczywistosci jed-
olownie”.

€ nak inscenizowane pseudowydarzenie nie cieszyto si¢ duzym zaintereso-

waniem’’.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie doniesieri prasowych na temat kampanii wyborczej Szy-

mona Hotowni i jego mediéw spotecznosciowych.

Nalezy zwrécié¢ uwage, ze w 2025 roku polityk kontynuowat wykorzysty-
wanie technik celebrytyzacji w celu kontaktu z wyborcami i zwickszenia swojego
wyborczego wyniku. Jednoczesnie jednak starat si¢ budowaé swéj wizerunek jako
polityka kompetentnego. O tym, Ze jego kampania byla nowatorska swiadczyto
wykorzystanie nowych formatéw, takich jak program ,, Taxi Holownia” i wydarze-
nie stylizowane na rozmowe kwalifikacyjna, czyli ,Zatrudniamy Prezydenta - po-
staw na Holownie”. Cho¢ formaty te byly interesujace z perspektywy przyjetej

strategii komunikacyjnej i umozliwialy eksponowanie pozytywnych cech

> Nagranie zanotowato w serwisie YouTube 7 tysiccy wyswietleni (1 cz¢$é), 3,4 tysiace (druga czesé)
oraz 3,6 tysigce (3 czg$¢), co nalezy uznaé za staby wynik, YouTube, https://www.you
tube.com/c/SzymonHo%C5%820wniaOficjalny, ,,Szymon Holownia”, inf. z dnia 20.05.2025.
Lepszy wynik filmy osiagnety na Facebooku, tacznie: — 81 tysiccy (1 czes$é), 61 tysieey (2 czesé)
i 65 tysigce (3 czg$c), co nie zmienia faktu, ze nie sa to wyniki, ktére mozna okresli¢ jako dobre.
Dla poréwnania jego niektdre relacje live na Facebooku z 2020 roku przekraczaty milion wy$wie-
tlend, Facebook, facebook.com/szymonholowniaoficjalny/live_videos, ,Szymon Hotow-
nia”, inf. z dnia 20.05.2025.
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kandydata, to nie uzyskaty one wystarczajacej widocznosci medialnej, zwlaszcza
w poréwnaniu do kontrowersji, takich jak zrobienie selfie podczas pogrzebu pa-
pieza Franciszka. Omawiane wcze$niej doktadnie wydarzenie wywotato kryzys wi-
zerunkowy, ktéry silnie kontrastowat z prébami budowania wizerunku odpowie-
dzialnego i powaznego przywddcy. Negatywny efekt zostat jeszcze wzmocniony
przez zjawisko synoptykonu — sytuacji, w ktérej wielu odbiorcédw patrzy na jed-
nego nadawce — w 2025 roku Hotownia znajdowat si¢ w centrum uwagi medialne;j
i spofecznej, co wpasowuje sic w koncepcje synoptykonu. Mozna wigc uznad,
ze potencjat celebryckich form przekazu nie tylko nie zostal w odpowiedni sposéb
wykorzystany, a doszto nawet do zjawiska opisywanego przez Tomasza Olczyka
jako toksyczng widoczno$é. Oznacza ona sytuacje, w ktdrej polityk-celebryta traci
kontrole nad przekazem medialnym, ktdry zaczyna dziataé destrukceyjnie — niszczy

kapital paraspoteczny.

Tabela 7. Analiza SWOT Kampanii wyborczej Szymona Hotowni w 2025 roku.

Kategoria Opis

o Rozpoznawalno$é medialna.
o Doswiadczenie polityczne wynikajace z prowadzenia kampanii prezydenckiej w 2020

roku oraz z dziatalnosci w roli marszatka Sejmu.
Mocne strony ¢ Duza liczba fanéw w mediach spolecznosciowych.

o Umiejetno$é storytellingu politycznego.

o Zdolnos¢ wygrywania konfrontacji politycznych dzieki umiejetnoscia retorycznym.
o Poparcie partii politycznych i wykorzystanie struktur PSL do prowadzenia kampanii.
o Posiadanie funduszy na kampanie dzigki kredytowi na kampanie.

o Obecno$¢ w rzadzie i firmowanie dziatari rzadu whasna twarza, petniac funkcje mar-
szatka Sejmu, czego efektem byt brak poparcia wyborcéw antyrzadowych.
o Kryzys wizerunkowy i brak odpowiedniej reakcji.
Slabe strony e Zbyt pzno rozpoczeta kampania wyborcza®.
o Brak spéjnosci komunikacyjnej — nieudana préba pogodzenia roli marszatka Sejmu
w rzadzie Donalda Tuska z rolg niezaleznego kandydata, ktérego celem jest koniec
duopolu, a co za tym idzie mniejsza wiarygodno$¢ Szymona Hotowni niz Stawomira

Mentzena, ktéry nie miat dotychczas wptywu na ksztatt rzadu.

52 Warto zaznaczy(, ze zbyt pézne rozpoczecie kampanii wyborczej jako swéj btad Hotownia wskazat
w wywiadzie dla Bogdana Rymanowskiego, YouTube, https://www.youtube.com/watch?v
=xsfBvFWXtQE&t=6357s, ,Rymanowski, Hotownia: Gra o tron czy o przetrwanie?”, inf. z dnia
21.05.2025. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze wezesniej w swojej ksiazce Hotownia stwierdzit, ze w 2020
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Pozycjonowanie si¢ jako kandydat centrowy, kt6ry chee zakoriczy¢ polaryzacje poli-
tyczng, co mogto zachecié rosngce grono wyborcéw zmeczonych duopolem politycz-
nym.

Szanse Intensywne wykorzystanie mediéw spotecznosciowych — w tym ciekawych forma-

téw do tego, aby dotrze¢ do mtodych wyborcéw.

Eksponowanie doswiadczenia jako marszalek Sejmu, co podkreslatoby jego umiejet-
nosci polityczne i kompetencje jako prezydenta.

Rosngce zmegczenie postacia Szymona Hotowni

Utrata kontroli nad przekazem medialnym po kryzysie wizerunkowym.

Zniechecenie wyborcéw rzgdu do Szymona Holowni wskutek jego krytyki pod adre-
Zagrozenia sem Rafata Trzaskowskiego.

Utrata autentycznosci wskutek zmiany zdania w wielu istotnych kwestiach, co sta-
wiato pod znakiem zapytania takze wiarygodno$¢ jego programu politycznego.
o Niewielki ,twardy” elektorat.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie doniesiert prasowych na temat kampanii wyborczej Szy-

mona Hotowni i jego mediéw spotecznosciowych.

Jak juz zostalo wspomniane, Holownia prébowat zbudowaé swéj wizeru-
nek jako niezaleznego kandydata, ktérego celem jest zakoriczenie duopolu — pro-
wadzil wigc kampanie z podobnymi hastami, jak w 2020 roku — przypomina to
dryfowanie persony politycznej, czyli sytuacje, w ktdrej polityk prébuje utrzymaé
wezesniejszy wizerunek medialny w warunkach, ktére nie sg do tego odpowiednie.
Warto bowiem zauwazy¢, ze o ile pozycjonowanie si¢ jako niezalezny kandydat,
intensywne wykorzystanie mediéw spolecznosciowych i doswiadczenie medialne
moze poméc w osiagnieciu sukcesu, gdy startuje si¢ w roli outsidera politycznego,
o tyle w sytuacji, gdy startuje si¢ z bagazem obciazenia politycznego, nalezatoby
przyja¢ inng strategie wyborcza. W 2020 roku Hotownia rzeczywiscie byt osobg
niezaangazowang w dziatalno$¢ polityczna. Pie¢ lat pézniej natomiast stat si¢ cze-
Scig koalicji rzadzacej, a jego partia de facto wspierata Koalicj¢ Obywatelska i trudno
byto jej si¢ od niej odrézni, jedli chodzi o program polityczny. Juz na samym po-
czatku jego kampanii wyborczej doszto wiec do opisywanej przez Tomasza
Olczyka utraty wiarygodnosci persony medialno-politycznej. Zaufanie zbudo-

wane na wczesniejszym afekcie zostato wigc zakwestionowane.

roku popelnit btad, zbyt pdzno rozpoczynajac prezydencka kampani¢ wyborcza. To oznacza, ze
nie wyciagnat w tej sprawie wnioskéw w 2025 roku, Sz. Holownia, Nie dajmy..., s. 35.
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Komentatorzy sceny politycznej wypominali politykowi niekonsekwen-
cje w pogladach, a on sam po ogloszeniu wynikéw, mimo wezesniejszej krytyki,
bez zastrzezert popart Rafata Trzaskowskiego, mimo ze wezesniej wielokrotnie go
krytykowat i swoje poparcie uzalezniat od wyjasniania sprawy zwiazanej z rekla-
mami, za ktére odpowiedzialna byta ,,Akcja Demokracja”. Przekazujac od razu
swoje poparcie dla kandydata Koalicji Obywatelskiej, Szymon Holownia mégt zo-
sta¢ — w opinii czesci komentatoréw i wyborcéw — odebrany nie jako niezalezna
strzecia droga”, lecz jako aktor polityczny wspéttworzacy istniejacy uktad poli-
tyczny. Ta decyzja mogta wptynaé na jeszcze wigksze rozczarowanie wyborcow
Trzeciej Drogi. Warto w tym miejscu odwotad sie do badan i zauwazy¢, ze z analizy
Exit Poll Ipsos dla TVP, TVN i Polsatu wynikato, ze 36,2 proc. wyborcéw Trzeciej
Drogi z wyboréw 2023 roku zaglosowato na Hotownig, 22 proc. wybrata Rafata
Trzaskowskiego, 11,3 proc., Stawomira Mentzena, 9,4 proc. Adriana Zandberga
a 7,4 proc. Magdaleng Biejat. Na staby rezultat Szymona Hotowni zlozyta si¢
przede wszystkim ograniczona aktywizacja dotychczasowego elektoratu oraz mar-
ginalny naplyw nowych gloséw>*. Na osiagniety wynik miat takze wpltyw nadmiar
obecnosci medialnej kandydata na prezydenta w ostatnich miesigcach i zmgczenie
jego postacig zardwno przez media, jak i przez potencjalnych wyborcéw. Tomasz
Olczyk opisal to zjawisko jako wspominanag juz w tym tekscie ,,krzemows klatka”.

Oceniajac kampani¢ Szymona Hotowni w mediach spoleczno$ciowych,
warto odnies¢ si¢ raportu Fundacji Batorego Obraz kampanii wyborczej w mediach
spotecznosciowych. Ocena po pierwszej batalii. Z badania wynikato, ze Holownia byt
jednym z najbardziej aktywnych kandydatéw w zakresie ptatnej promocji w me-
diach spotecznosciowych — opublikowat 924 reklamy, co plasowato go na drugim
miejscu pod wzgledem liczby emisji (tuz za Karolem Nawrockim). Jego przekaz
kierowany byt gtéwnie do grupy wiekowej 35-44 lata, a dominujacym tematem
kampanii byto bezpieczeristwo narodowe. Ta tematyka generowata tez w jego

przypadku najwigksze zaangazowanie uzytkownikéw. Pomimo jednak wysokich

>3 YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=rH4eP1j6gAM, “PO CO POLITYCE HO-
EOWNIA? ZALEWSKI: NIE JEST POTRZEBNY, WIDAC TO PO WYBORACH?”,
inf. z dnia 20.05.2025.

> Onet Wiadomo$ci, https://wiadomosci.onet.pl/kraj/duzy-sukces-karola-nawrockiego-ma-do-roz
wiazania-kluczowy-problem-analiza/wrphclv, M. Rogalski, ,Przeptywy wyborcéw. Nawrocki
zmobilizowat elektorat PiS. Mentzen pozyskat nowy”, inf. z dnia 21.05.2025.
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naktad6éw finansowych szacowanych $rednio na 623 524 zt (co sprawiato, ze Ho-
lownia byt na trzecim miejscu pod wzgledem wydatkéw za Rafatem Trzaskow-
skim i Karolem Nawrockim), wskaznik kosztu uzyskania jednego gtosu okazat si¢
najwyzszy sposréd wszystkich kandydatéw i wynidst az 0,64 zt. Nalezy w tym miej-
scu takze zaznaczy¢, ze Hotownia uzyskat co prawda wysoka liczbe wyswietlen 129
758 054 (drugie miejsce za Rafatem Trzaskowskim), ale jego media spoteczno-
Sciowe zanotowaly wzrost obserwujacych jedynie o 0,45 proc., co jest najgorszym
wynikiem sposréd wszystkich innych kandydatéw®’. Taki rezultat potwierdza to,
ze duza liczba wyswietlei nie gwarantuje sukcesu politycznego, ani trwalego po-
parcia. Holownia nie potrafil wyréznic si¢ na tle konkurencji, a jego media spo-
leczno$ciowe mozna uznad za ,przetadowane” przekazem.

Warto takze zauwazy¢, ze polityk mial mozliwo$¢ wykorzystania partyj-
nych struktur i rodkéw z kredytu wyborczego, a takze ze wsparcia partii do tego,
aby zbudowaé interesujacy przekaz centrowy z nowatorskimi propozycjami.
W rzeczywistosci jednak przyjat btedna strategie wyborcza jako pozycjonowanie si¢
w roli centrowego kandydata, ktérego celem jest zakonczenie duopolu politycz-
nego, co z bioragc pod uwage jego pozycje polityczna, skazane byto na niepowodze-
nie. Do tego nalezalo doda¢ btad zwigzany z nieumiejetnym reagowaniem na kry-
zys wizerunkowy oraz brak nosnych, ale istotnie waznych obietnic wyborczych.
W efekcie Hotownia utracit czes¢ elektoratu z 2020 roku, nie przyciagajac jedno-
cze$nie nowych wyborcéw.

Reasumujac, przypadek Szymona Holowni udowadnia, ze sukces poli-
tycznych celebrytéw moze by¢ ograniczony w czasie i wymaga starannego dosto-
sowania do zmieniajacego si¢ kontekstu politycznego oraz oczekiwar odbiorcéw.
Na ostabienie skutecznosci strategii komunikacyjnej Hotowni wptyneta tzw. ,,tok-
syczna widocznos¢” zwigzana z opisywanym wczesniej kryzysem wizerunkowym.
Ponadto, sam polityk ,przegrzal”, jesli chodzi o wykorzystane formaty, w kt6rych
za duzo byto formy, a za malo no$nej tresci. Elementy kampanii, ktére wczesniej
budowaly sile przekazu, mogly by¢ tym razem postrzegane jako powtarzalne lub

zbyt intensywne.

55 K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Obraz kampanii wyborczej w mediach spotecz-
nosciowych. Ocena po pierwszej batalii, Warszawa 2025. Badanie objeto etap catej kampanii wybor-
czej do pierwszej tury wybordw prezydenckich.
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Komentariat po uzyskaniu takiego, a nie innego wyniku przez Hotownie,
wieszczyl mu koniec politycznego projektu, jakim jest Trzecia Droga’ oraz zakon-
czenie kariery politycznej. Warto bowiem zauwazyé, ze Holownia zgodnie
z umowsg koalicyjng miat by¢ marszatkiem Sejmu, tylko przez pét kadencji,
co oznacza, ze 13 listopada 2025 roku powinien zwolnié fotel marszatka Sejmu dla
Wiodzimierza Czarzastego®. Sam polityk pytany o koniec swojej politycznej ka-
riery odpowiadal w swoim stylu dziennikarzom: ,Zamierzam tu zosta¢ i niestety
musicie z tym zy¢. Nike ci¢ tak nie ukocha jak twéj koalicjant™®. Trudno jednak
ocenié, jaka bedzie przysztos¢ Szymona Hotowni, bo on sam juz nie raz byt skia-
dany do ,,politycznego grobu”, a wielokrotnie udowadniat, Ze potrafi powsta¢ ni-
czym ,Feniks z popiotéw”. Czy tym razem bedzie podobnie? Tego jednak

nie wiadomo.

3¢ Nalezy zwréci¢ uwage, ze rzeczywiscie projekt Trzeciej Drogi si¢ rozpadl, Onet Wiadomosci,
https://www.onet.pl/informacje/onetlublin/kulisy-rozpadu-trzeciej-drogi-lubelscy-dzialacze-pol
ski-2050-atakuja-psl/Syjk1np,79cfc278, S. Biatach ,Kulisy rozpadu Trzeciej Drogi. Miat by¢ aksa-
mitny rozwdd, a jest dtuga lista pretensji”, inf. z dnia 26.06.2025.

7 RMF FM, https://www.rmf24.pl/fakty/polska/news-pozostanie-marszalkiem-sejmu-czy-odda-
fotel-polmetek-szymona,nld,7854608, T. Skory, ,Pozostanie marszatkiem Sejmu czy odda fotel?
Péimetek Szymona Hotowni”, inf. z dnia 1.06.2025.

** RMF FM, https://www.rmf24.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2025/news-holownia-
ucina-spekulacje-musicie-z-tym-zyc,nld,7969539, M. Partyta, ,Holownia ucina spekulacje. Musi-
cie z tym zy¢”, inf. z dnia 1.06.2025.
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W niniejszej monografii dazono do tego, aby w sposdb teoretyczno-empi-
ryczny opisaé zjawisko celebrytyzacji politycznej na przyktadzie dwéch kampanii
prezydenckich Szymona Hotowni w 2020 i 2025 roku. Celem niniejszej pracy byta
eksploracja mechanizméw celebrytyzacji polityki na przykladzie wspomnianych
kampanii a takze ocena ich skutecznosci i konsekwencji medialnych, czego doko-
nano w rozdziale 3. i 4. Zastosowano odpowiednia do przeprowadzonej analizy
metode badawcza, czyli studium przypadku, ktére pozwolito na uchwycenie
zmian w przekazie formutowanym przez polityka. Zaplecze teoretyczne pracy sta-
nowily: rozdzial pierwszy zwiazany z celebrytyzacja polityki oraz rozdziat drugi,
w ktérym zawarto refleksje na temat tradycji kampanii prezydenckiej w III RP.

W zakoriczeniu pracy nalezy odnies¢ si¢ do pytat badawczych stformutowa-

nych we wstepie.
1) Czym jest celebrytyzacja polityki?

Celebrytyzacje polityki mozna rozumie¢ wieloznacznie. Jest to a) uzywa-
nie technik komunikacyjnych charakterystycznych dla celebrytéw przez polity-
kéw, co sprawia, ze funkcjonuja oni na zasadach wlasciwych dla celebrytéw;
b) wkraczanie do polityki os6b z show-biznesu; ¢) udzielanie poparcia przez cele-
brytéw politykom. Nalezy w tym kontekscie zauwazy¢, ze wizerunek celebryty po-
litycznego oparty jest na emocjach, narracji jednostkowej i atrakcyjnosci wizualnej,
a wskaznikami celebrytyzacji sa: zachowania nietypowe, eksponowanie zycia pry-
watnego, przesztos¢ zwigzana z zawodem charakterystycznym dla celebryty
(muzyk, prezenter, influencer itp.), postugiwanie si¢ potocznym i emocjonalnym
jezykiem, wzbudzanie zainteresowania medialnego (w tym mediéw tabloido-

wych), inicjowanie pseudowydarzen, czyli zaplanowanych wydarzen, ktérych
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celem jest wywotanie zainteresowania w mediach. Nie oznacza to jednak, ze poli-
tyk-celebryta nie ma programu, ale jest on mniej istotny niz wykreowana przez
niego persona. Widzialnos¢ i rozpoznawalnos¢ petnia w tym kluczows role i zdarza
si¢, Ze czgsto wypiera tre$ci merytoryczne. Celebrytyzacja polityki wiaze sie nieod-
tacznie z takimi pojeciami jak: kapitat paraspoteczny (spoteczno-komunikacyjny
zasob, ktdry pozwala politykowi budowaé zaufanie i sympatig), ekonomia uwagi
(polityk-celebryta podporzadkowany jest ciaglej widocznosci medialnej, ktéra jest
kluczowa dla jego dziatalnosci), praca efektywna (budowanie emocjonalnego za-
angazowania poprzez epatowanie emocjami), trajetkoria celebryctwa (utrata spéj-
nosci wizerunkowej), dryfowanie persony (niedostosowanie wizerunku do oko-
licznosci), synoptykon (sytuacja, w ktdrej media obserwuja kazdy ruch polityka)
i toksyczna widocznos$¢ (moment, gdy obecno$¢ w mediach zaczyna by¢ obciaze-
niem z powodu przegrzania komunikacyjnego i probleméw wizerunkowych).
Nalezy zauwazy¢, ze cykl zycia politycznych celebrytéw czesto bywa relatywnie
krétki — wraz z wyczerpaniem potencjatu nowosci i autentycznosci, persona me-
dialna traci swoja sile perswazji. Prowadzi to do zamkniecia polityka w tzw. ,krze-
mowej klatce” — jest on uzalezniony od obecnosci medialnej, ale nie przynosi mu
ona wymiernych korzysci, a staje si¢ ktopotem ze wzgledu na przymus ciaglego od-

grywania spektaklu, ktérego widzowie juz nie chca ogladad.

2) Jakie byly cechy charakterystyczne celebryckich kampanii wyborczych

na wybranych przyktadach na $wiecie?

Przypadki Donalda Trumpa oraz Wolodymyra Zetenskiego pokazuja,
ze postugiwanie si¢ celebryckimi technikami komunikacji moze pomédc w osiagnie-
ciu sukcesu wyborczego. Kampani¢ Donalda Trumpa charakteryzowala ostra,
konfrontacyjna retoryka oraz inscenizowanie spektakli medialnych. Polityk zbu-
dowal swéj sukces wyborczy wokét nosnych hasel oraz sprzeciwu wobec esta-
blishmentu politycznemu. Byt w czasie kampanii wyborczych bardzo czesto i ostro
krytykowany, co pozwolito mu na zbudowanie wizerunku ,teflonowego poli-
tyka”. Wotodymyr Zelenski zbudowat swéj sukces na fali rozczarowania tradycyj-
nymi politykami. Nalezy w tym miejscu zauwazy¢, ze polityk wykorzystat popu-
larnos¢ serialu ,,.Stuga Narodu”, w ktérym wecielat sie w role nauczyciela, wygrywa-

jacego wybory. Serial ten stal sic wigc formg prekampanii symbolicznej. Kandydat
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skutecznie wykorzystal medialny kapitat zbudowany na ekranie i przekut go w za-
ufanie wyborcéw, ktérzy utozsamili jego osobe z wyidealizowang postacia prezy-
denta znana z serialu. Reasumujac, w obu przypadkach osobowo$¢ medialna kan-

dydata catkowicie zdominowata tradycyjne elementy kampanii programowej.

3) Jakie byly cechy charakterystyczne celebryckich kampanii wyborczych
na wybranych przyktadach w Polsce?

W kampaniach wyborczych omawianych postaci takich jak Pawet Kukiz
i Krzysztof Stanowski mozna bylo dostrzec liczne elementy celebrytyzacii.
Zaréwno Kukiz, jak i Stanowski nie byli politykami w klasycznym znaczeniu tego
stowa, ale osobami ze swiata show-biznesu, ktére weszly w swiat polityki. Kukiz
wykorzystywat w swojej kampanii antysystemowsg narracje buntu i wykorzystywat
perswazyjng role muzyki do tego, aby przekonaé wyborcéw, ze glos na niego jest
glosem przeciwko tradycyjnym partiom politycznym. Inng charakterystyka miata
kampania prezydencka Krzysztofa Stanowskiego, ktérego celem bylo pokazanie
kulis wyboréw prezydenckich. Stanowski wykorzystat elementy typowe dla cele-
bryty, aby osmieszy¢ niektére zachowania politykdw oraz zwigkszy¢ rozpoznawal-
no$¢ wlasng oraz swojej osoby, co przetozyto si¢ bezposrednio na akumulacje zgro-
madzonego kapitatu paraspotecznego w postaci zwickszonych zasiggéw jego per-

sony i zarobkéw ,,Kanatu Zero”. Doszto wiec do monetyzacji uwagi.

4) Jakie regulacje prawne ksztaltuja przebieg kampanii prezydenckiej

w Polsce?

Kampania prezydencka jest specyficznym rodzajem kampanii wyborcze;.
Kampania ta odbywa si¢ w specyficznym kontekscie prawnym i wymaga przestrze-
gania przepiséw zawartych przede wszystkim w Konstytucji RP (okresla zasady
wyboru prezydenta i jego kompetencje), Kodeksie wyborczym (reguluje kwestie
zwigzane z kampania wyborcza) czy rozporzadzen PKW (okreslaja limit wydatkéw
na kampani¢). Kampania prezydencka jest $cisle uregulowana prawnie, co ma za-
pewnié przejrzystos$é, rownosé i legalnosé dziatart podejmowanych przez kandyda-
téw i ich komitety wyborcze. Uregulowane prawnie sa miedzy innymi: przebieg

kampanii wyborczej i wyboréw, finansowanie, czas antenowy oraz sposdb
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prowadzenia kampanii wyborczej. Cecha dominujacg kampanii prezydenckiej jest

silna personalizacja przekazu oraz koncentracja na jednostkowym kandydacie.

5) Jak zmienialy si¢ wybory prezydenckie w III RP?

Pierwszym prezydentem wybranym w powszechnych wyborach zostat Lech
Walesa (1990), nastepnie urzad obejmowali Aleksander Kwasniewski (1995,
2000), Lech Kaczyriski (2005), Bronistaw Komorowski (2010), Andrzej Duda
(2015, 2020) oraz Karol Nawrocki (2025). Nalezy zwréci¢ uwage na ewolucje kam-
panii prezydenckich, w kt6rych z biegiem lat coraz wigksza role odgrywaja nowe
media, stajace si¢ istotnym elementem przekazu. Ro$nie takze rola profesjonaliza-
cja, w tym wykorzystywanie ustug specjalistéw PR oraz znaczenie kampanii nega-
tywnej. Specyfika wyboréw prezydenckich w Polsce jest to, ze kandydaci maja silny
mandat spoleczny, ktdry jednak nie przektada si¢ na rzeczywiste kompetencje. Po-
mimo tego, politycy bioracy udzial w wyborach, w kampanii sktadaja obietnice,
ktére wykraczaja poza kompetencije prezydenta. Piszac o historii wyboréw prezy-
denckich, warto takze zwrdci¢ na nieprzerwane trwanie duopolu politycznego
w ciagu ostatnich 20 lat i stosowanie w tym czasie polaryzacji jako mechanizmu

walki politycznej.

6) Jaka strategi¢ wyborcza i komunikacyjna przyjal Szymon Holownia

w kampanii wyborczej w 2020 roku?

W kampanii wyborczej w 2020 roku Szymon Hotownia przyjat ofen-
sywng strategie wyborcza outsidera politycznego i kandydata obywatelskiego. Naj-
wazniejsze zalozenia przyjetej przez niego strategii obejmowaly: 1) wykorzystanie
$wiezosci i autentycznosci, aby pozycjonowac sie jako realna alternatywa wobec
polaryzacyjnych partii PO i PiS, 2) oparcie kampanii na silnym fundamencie spo-
tecznosciowym poprzez wiaczenie w kampanie licznych wolontariuszy, 3) wyko-
rzystanie do§wiadczenia medialnego oraz mediéw spolecznosciowych w celu for-
mutowania efektywnego przekazu, ktéry stuzyt podtrzymaniu kontaktu z poten-
cjalnymi wyborcami. Strategia komunikacyjna kandydata skupiata si¢ na silnej
personalizacji przekazu, wykorzystaniu nowych form w komunikacji posredniej

(angazujace relacje live na Facebooku), korzystaniu z celebryckich form takich jak

138



ZAKONCZENIE

eksponowanie zycia prywatnego, czy trasa ,Belweder na kétkach”, co miato na celu

podtrzymywanie nieustannej widocznosci medialne;.

7) Jak mozna oceni¢ osiagnigty przez niego rezultat w 2020 roku?

Szymon Hotownia przystepujac do wyboréw w 2020 roku jako celebryta
polityczny osiagnat sukces w wyborach zajmujac trzecie miejsce i uzyskujac niemal
14 proc. poparcia. W 2020 roku strategia komunikacyjna oparta na jego osobowo-
Sci, emocjach i medialnej atrakcyjnosci byta spdjna z jego statusem outsidera,
ktéry kreuje swoj wizerunek na afektywnosci, swiezosci i dystansie do systemu
politycznego.

Kapital paraspoteczny polityka, oparty na picciu filarach: uwadze, afekcie,
widocznosci, spdjnej personie oraz relacji paraspotecznej — byl wéwczas bardzo
silny, spéjny i wiarygodny. Hotownia skutecznie postugiwat si¢ emocjami, jezy-
kiem potocznym, interakcja z wyborcami i przekazami opartymi na intymizacji.
Polityk w swojej kampanii wyborczej umiejetnie wykorzystywat zaréwno weze-
$niejsze doswiadczenia medialne, jak i zbudowang wezedniej rozpoznawalnosé, by
promowa¢ koncepcje prezydentury obywatelskiej — nie jako projektu jednorazo-
wego, lecz jako dtugofalowej zmiany ustrojowej. Niewatpliwym atutem kandydata
byly jego wysoko rozwiniete kompetencje komunikacyjne, ktére umozliwiaty mu
skuteczne prowadzenie debat i budowanie wiarygodnosci w prezentowanych opi-
niach. Prowadzona przez niego kampania miata charakter silnie zmediatyzowa-
nego spektaklu, co stanowito zarazem jej najwigksza site, jak i potencjalne ograni-
czenie. W 2020 roku w przypadku Hotowni doszto wiec do skutecznej adaptacji
mechanizméw celebrytyzacji do rzeczywistosci politycznej, co bezposrednio prze-
lozyto si¢ na sukces wyborczy. W opisywanej wtedy kampanii zadziataty wiec ele-
menty celebrytyzacji opisane przez Tomasza Olczyka, czyli odpowiednie ,,spienig-
zenie” kapitatu paraspotecznego zdobytego w dziatalnosci w przemysle rozrywko-
wym w rzeczywistosci politycznej, zbudowanie odpowiedniej widocznosci medial-
nej i paraspotecznych relacji z odbiorcami. Skutkowato to tym, ze polityk byt au-

tentyczny i wzbudzal pozytywne odczucia wiréd odbiorcéw.
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8) Jaka strategic wyborcza i komunikacyjna przyjat Szymon

Holownia w kampanii wyborczej w 2025 roku?

W 2025 roku Szymon Holownia prébowat powtdrzy( strategie wyborczg
zpoprzednich wyboréw prezydenckich. Polityk starat sic budowad swéj wizerunek
jako ,trzeciej drogi” pomiedzy PO i PiS, a w ten sposéb zachecié do glosowania na
niego osoby zmeczone polaryzacja polityczna. O potencjalnych wyborcéw konku-
rowat wicc bezposrednio ze Stawomirem Mentzenem, ale w przyjetej strategii byt
nieautentyczny, poniewaz startowal w wyborach jako kandydat funkcjonujacy
w polityce jako marszatek Sejmu i bedacy cztonkiem koalicji rzadzacej. Holownia
staral sie eksponowad swoje doswiadczenie polityczne jako atut — starat sie tym sa-
mym pokazaé, ze ma odpowiednie kompetencje do sprawowania funkcji prezy-
denta. W trakcie kampanii wyborczej prébowal realizowad ofensywna strategie
wyborcza, ale pojawily si¢ tez elementy defensywne, bedace efektem jego
kryzysu wizerunkowego.

W przyjetej strategii komunikacyjnej Hotownia kontynuowat epatowanie
celebryckimi formami przekazu. Polityk intensywnie wykorzystywat swoje media
spotecznosciowe do promocji postulatéw, o czym $wiadcza wysokie naktady
finansowe na promocje. Starat si¢ takze dotrzec ze swoim przekazem poprzez nie-
typowe formaty takie jak: ,, Taxi Hotownia” (w ramach ktérego kandydat rozma-
wial z wyborcami), czy ,,Zatrudniamy Prezydenta” (show stylizowane na rozmowe
kwalifikacyjna). Podobnie tez jak w 2020 chetnie eksponowal swoje zycie pry-

watne oraz starat si¢ przykuwad uwage widzéw poetyckimi wypowiedziami.

9) Jak mozna oceni¢ osiagnigty przez niego rezultat w 2025 roku?

W 2025 roku Szymon Hotownia otrzymat 4,99 proc. gloséw, co w kon-
tekscie jego ambicji nalezy uznad za wynik ponizej oczekiwan. Jego kampania po-
mimo profesjonalizacji dziatari, duzych nakladéw finansowych oraz wykorzysta-
nia nowoczesnych formatéw komunikacyjnych, nie zyskata szerokiego poparcia
spotecznego. W opinii komentatoréw i publicystéw doszto do ostabienia wiary-
godnosci polityka, co pozwala sformutowaé tezg, ze kampania celebrycka jest
znacznie mniej skuteczna w przypadku politykéw instytucjonalnych, obcigzonych

bagazem politycznym. Spadek wiarygodnosci ale tez i autentycznosci polityka byt

140



ZAKONCZENIE

zwiazany z bledami zwigzanymi z: nieodpowiednim dostosowaniem strategii ko-
munikacyjnej do warunkéw politycznych, nie w petni skutecznym reagowaniu na
sytuacje kryzysowe oraz nadmiernym skupieniu na formie kosztem wyrazistego
przekazu programowego.

Kampania prezydencka z 2025 roku pokazala, ze kapital paraspoteczny
nie jest trwaly, jesli nie podlega aktualizacji. Holownia przystgpowat do drugiej
kampanii jako marszatek Sejmu i lider partii wspé6trzadzacej. Mimo tego, prébowat
zachowad wizerunek outsidera i kandydata, ktérego celem jest zakoriczenie polary-
zacji politycznej. Doszlo wiec w jego przypadku do dryfowania persony — préby
utrzymania poprzednio wykreowanego wizerunku w innych warunkach. Kolej-
nym problemem byt kryzys wizerunkowy zwiazany z wykonaniem selfie
na pogrzebie papieza Franciszka, co mozna uznaé za modelowe odzwierciedlenie
synoptykonu, ktéry z kolei skutkowal toksyczna widocznoscia. Widocznosé bez
wyraznej tre$ci pozytywnej zaczela szkodzié, poniewaz kandydat byt wszecho-
becny w przestrzeni medialnej, ale z negatywnego powodu. Kapitat afektywny si¢
wyczerpat, a Hotownia nie przeksztalcit swojej politycznej persony oraz nie potra-
fit wykreowad nowych innych emocji wsréd widzéw, co prowadzito do wypalenia
jego politycznego kapitatu. To wszystko zakonczylo sie trajektoria persony — utratg
kontroli nad przekazem komunikacyjny i zamknigciem Hotowni w ,krzemowej
klatce”, czyli stania si¢ niewolnikiem wtasnej obecnosci w mediach, z ktérej nie
moze zrezygnowac bez utraty wizerunku lub politycznej tozsamosci.

Reasumujac, nalezy zauwazy¢, ze strategia celebrytyzacji moze by¢ sku-
tecznym sposobem na budowanie medialnej rozpoznawalnosci oraz widocznosci
medialnej w stosunkowo krétkim czasie. Taka strategia ma jednak bardzo ograni-
czong trwalos¢ i nie gwarantuje sukcesu w dtuzszej perspektywie, co oznacza,
ze stawa celebrycka jest zasobem wysoko efemerycznym. Przyktad Szymona
Hotowni potwierdza, ze wspétczesna polityka coraz bardziej opiera si¢ na formach
medialnej widocznosci, emocjonalnego przekazu i personalnego storytellingu,
ale efektywnos$¢ takiej techniki zalezy takze od innych czynnikéw takich jak wiary-
godno$é¢iautentycznosé polityka. Atrakceyjna forma poczatkowo przycigga poten-
cjalnych wyborcéw, ale nie pozwala ich na utrzymanie ich przy sobie, jesli nie idzie
za nig istotna oraz nosna tre$¢. Analiza obu kampanii pokazuje, ze polityka oparta

na celebryckich technikach moze by¢ skuteczna tylko wtedy, gdy istnieje zgodno$é
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miedzy przekazem, rolg spoleczng i oczekiwaniami odbiorcéw. Szeroko pojeta
celebrycko$¢ dostarcza wigc silnego paliwa, ktére jednak bardzo szybko sie wypala.

Nalezy zwréci¢ uwage, ze wydarzenia, do ktérych doszlo juz po zakoricze-
niu kampanii prezydenckiej réwniez wpasuja si¢ celebrycki charakter dziatan
Szymona Hotowni. Nocne spotkanie polityka z Jarostawem Kaczyriskim w domu
Adama Bielana stalo si¢ medialnym widowiskiem chetnie komentowanym przez
opini¢ publiczna. Wydarzenie to jednak nie poprawito notowart Hotowni, a wrecz
przeciwnie - polityk zostal negatywnie oceniony przez dwczesnie rzadzacy obdz
wladzy. SzczegSlnie symbolicznie niekorzystne okazaty sie: miejsce spotkania (dom
znanego europosta Adama Bielana) oraz jego pora (noc), co zintensyfikowato spe-
kulacje i podejrzenia. Celebrycki wymiar miato réwniez publiczne uzycie przez
Hotownig sformulowania ,,zamach stanu” — w kontekscie naciskéw, by nie zaprzy-
sicgat Karola Nawrockiego na prezydenta RP. To, ze Hotownia nie ulegt naci-
skom, nalezy oceni¢ pozytywnie. Méwienie o tej sytuacji jako formie proponowa-
nia "zamachu stanu" byto $wiadomym zabiegiem komunikacyjnym. Dziatanie to
wpisuje sic w szerszy trend konstruowania wizerunku polityka jako postaci drama-
tycznej, ktéra stale obecna jest w medialnym obiegu emociji, spekulacji i symbolicz-
nych gestéw.

W ksiazce zanalizowano przyktad jednego z najbardziej charakterystycz-
nych celebrytéw politycznych, jakim bez watpienia jest Szymon Hotownia. Wy-
niki analizy naukowej moga by¢ uzyteczne nie tylko dla medioznawcéw i politolo-
gow, ale takze dla praktykéw polityki. Sama zas ksigzka powinna by¢ przyczyna
do refleksji na temat kondycji wspétczesnej komunikacji politycznej oraz roli cele-
brytéw politycznych i celebryckich form oddziatywania. Na tym moga koncentro-

wac sie przyszte badania.
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E7wC3xYlt6HA, ,Dziennik Narodowy”, inf. z dnia 30.05.2025,

YouTube, https://www.youtube.com/playlist?list=PLvLrA9jH7wQhB46VqYc
QIXL60QynDCz5W, ,,Zero Kampanii”, inf. z dnia 30.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/playlist?list=PLvLrA9jH7wQi2QDAf1jp
AWgXYxD1KG_hS, “Prezydenckie Zero”, inf. z dnia 14.05.2025.
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YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=09u]XI62TaM&list=PLvLrA9
jH7wQi2QDAf1jpAWgXYxD1KG_hS5&index=14, ,PREZYDENCKIE ZERO
#1: PATOLOGIA SYSTEMU, OSZUSTWA, WYZWANIA”, inf. z dnia
14.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=1HU33USMWbA&t=31155s,
»ZANDBERG WYGRAL. JAK TRZASKOWSKIINAWROCKI? STANOW-
SKI, MAZUREK, ZALEWSKI, KAMMEL, DUMA PO DEBACIE”, inf. z dnia
14.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=1mPLgfn26VE&t=1454s,
SALEKSANDER KWASNIEWSKI W PROGRAMIE MAZUREK & STA-
NOWSKI”, inf. z dnia 31.05.2025

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=5f43BY639u4, “Zatrudniamy
Prezydenta - postaw na Hotownig (cz. 3)”, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=65_LPKkDvks&t=825s, ,KTO
STOI ZA HEJTERSKIMI SPOTAMI PRZECIWKO MENTZENOWI I NA-
WROCKIEMU?”, inf. z dnia 23.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=6s0VwWIFPRTU, ,,Wyborcy KO
kupia wszystko. "Warzecha & Dymek", odc. 34.”, inf. z dnia 27.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=91DAq_8xhqQ&list=PLvLr
A9H7wQi2QDAF1jpAWqXYxD1KG_h5&index=9, ,PREZYDENCKIE
ZERO #6: WIEC MENTZENA W LUBLINIE, UCIECZKA INOWY SPOT”,
inf. z dnia 14.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=AYKGGVtCCZ0, “Debata Pre-
zydencka 2020 w TVP”, inf. z dnia 16.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Biwl04B030c&list=PLQ
KEGx_YWgSiOzGrxZZNFNcHB8YnUyKda&index=10, “Pierwsza Obywa-
telka”, inf. z dnia 16.05.2025.
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YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=cLQSs4YjfgQ, ,Szymon Ho-
lownia odpowiada na pytania: koronawirus, wiara, aborcja, ekologia | Impondera-
bilia #94”, inf. z dnia 16.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Dj4dymxVxdUI, “Wieczér wy-
borczy Szymona Holowni (18.05.2025)”, inf. z dnia 20.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=D-LSi_fUaK0, ,MENTZEN
TRIUMFUJE, HOEOWNIA PRZEGRYWA, BRAUN SZOKUJE - MAZU-
REK KOMENTUJE DEBATE SUPER EXPRESSU”, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=efU6GOy]J]94, “Zatrudniamy
Prezydenta - postaw na Holownic”, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=FZUror9X00w, ,MAZUREK
DRWI Z CELEBRYTOW. JESZCZE KILKA AKTOREK I Z TRZASKOW-
SKIEGO NIE BEDZIE CO ZBIERAC?, inf. z dnia 09.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=gK8etVhTYsA&t=7466s, ,GO-
DZINA ZERO #105: ROBERT MAZUREK I PAWEL KUKIZ”, inf. z dnia
30.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=gq_aDpqDW6U, “Spowiedz
Pawta Kukiza. Pawet Kukiz w podkascie Zurnalisty”, inf. z dnia 14.05.2025

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=HG4_ANxB8p0, “Szymon
Holownia rozptakat si¢ przed kamera. Ztozyl deklaracje, jakiej jeszcze nie byto”,
inf. z dnia 16.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Ib4tbd5fV_c, “Obiecuje: nie za-
wiodg”, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=ja4NNpK8xZI&t=11s, “ORE-
DZIE KRZYSZTOFA STANOWSKIEGO?, inf. z dnia 11.05.2025
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YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=jmp4CdGnCyl&t=789s,
»,DEBATY W KONSKICH I TV REPUBLIKA - ANALIZA WYSTAPIEN
KANDYDATOW CZ.2 | ZERO SCIEMY #48”, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=pnphSWUG6fFA, , Kukiz - Zaka-
zane piosenki HQ”, inf. z dnia 11.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=q98k9wLnhdw&t=3719s,
“Ponidst KLESKE?! Mentzen SZCZERZE O PRZYCZYNACH swojej najwick-
sz¢j PORAZKI?! Co dalej?”, inf. z dnia 17.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Qzuvf8E30cs&t=2s, ,MENT-
ZEN GRILLUJE: Rafat Trzaskowski”, inf. z dnia 27.05.2025,

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=RC5hVvZ9H7U&list=PLvL
rA9H7wQi2QDAF1jpAWqXYxD1KG_hS&index=13, “PREZYDENCKIE
ZERO #2 - PREMIERA SPOTU WYBORCZEGO, JAKUBIAK I ZMIANA
PRAWA?”, inf. z dnia 14.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=rH4eP1j6gAM, “PO CO
POLITYCE HOEOWNIA? ZALEWSKI: NIE JEST POTRZEBNY, WIDAC
TO PO WYBORACH?, inf. z dnia 20.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=RsLo6cP9XZ8&t=1893s,
“ALFABET STANOWSKIEGO: WSZYSCY KANDYDACI NA PREZY-
DENTA?, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube,  https://www.youtube.com/watch?v=uhmROmVhnxQ&t=1s,
“Trzaskowski czy Nawrocki?”, inf. z dnia 1.06.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=WySTnYfE1QQ&t=6s,
SMENTZEN GRILLUJE: Karol Nawrocki”, inf. z dnia 27.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=w-YBAUHsCkg, ,Bosak
vs. Holownia w drugiej turze? Wybory prezydenckie 2020 | Piotr Trudnowski |
KluboTygodnik”, inf. z dnia 17.05.2025.
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YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=xBRaNySD87A&t=8858s,
“KRZYSZTOF JAKUB STANOWSKI - OREDZIE 3.0 I REJESTRACJA
KANDYDATA W PKW?”, inf. z dnia 11.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=xstBvFWXtQE&t=6357s,

»Rymanowski, Hotownia: Gra o tron czy o przetrwanie?”, inf. z dnia 21.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=xZE8WgmZqYg, ,Zatrudniamy
Prezydenta - postaw na Hotowni¢ (cz. 2, Q&A z Szymonem i Ula)”, inf. z dnia
18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=Y2qyufVOfN8, “Wybierzmy
odwage, wybierzmy odpowiedzialno$¢”, inf. z dnia 18.05.2025.

YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=YZORe6DWtTM, inf. z dnia
30.05.2025.

Zyciorysy.pl, https://zyciorysy.pl/biografia/szymon-holownia/, ,Szymon Ho-
townia”, inf. z dnia 14.05.2025.
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Publikacja przedstawia analityczne wujecie zjawiska celebrytyzacji
polityki, rozpatrywanego w kontekscie dwoch kampanii prezydenckich
SzymonaHolowni-w latach2020i 2025. Pracaopierasienametodziestudium przy-
padku oraz zoperacjonalizowanej koncepcji celebrytyzacji, osadzonej w ramach
wspolczesnej komunikacji politycznej i teorii mediatyzacji. Omawiane s3 mecha-
nizmy przeksztalcania medialnej rozpoznawalnosci w kapital polityczny, a takze
wykorzystania technik autoprezentacyjnych charakterystycznych dla sfery show-
biznesuw kampaniachwyborczych. Analizaobejmujekomponentykomunikacyjne,
wizerunkowe i medialne, z uwzglednieniem roli sieci spotecznosciowych, ekono-
mii uwagi oraz kapitalu paraspolecznego. Ksigzka wpisuje si¢ w aktualny dyskurs
politologiczny i medioznawczy, dokumentujgc empiryczne przejawy przenikania
logiki celebryckiej do sfery politycznej w warunkach demokratycznych panstw
Europy Srodkowo-Wschodniej.

Publikacja adresowana jest do badaczy i studentéw nauk spolecznych -
w szczegdlnosci politologii, medioznawstwa, socjologii i komunikacji spotecznej -
zainteresowanych analizg wspolczesnych kampanii wyborczych, marketingu poli-
tycznego oraz relacji miedzy polityka a kulturg medialng. Moze rowniez stanowic
zrodlo wiedzy dla analitykow zycia publicznego, specjalistow ds. komunikacji po-
litycznej oraz wszystkich, ktorzy poszukuja poglebionej i ujetej metodologicznie
refleksji nad transformacjami przestrzeni publiczne;.

6%

Monografia przygotowana zostala na bardzo wysokim poziomie merytorycz-
nym i metodologicznym, uwzgledniajac ujecie problemowo - analityczne oraz
wlasciwie wykorzystujgc zebrane, bardzo obszerne materialy zrédlowe. Przepro-
wadzono szeroka kwerende, zZrodel pierwotnych, wtérnych oraz pochodnych,
dostepnych w pismiennictwie naukowym. Autor zrecznie dobral i zastosowal od-
powiednie instrumentarium badawcze, stanowigce podstawe zaprezentowanych
analiz. W efekcie, nadaje to recenzo-wanemu dzietu oryginalny i niekonwencjo-
nalny charakter.
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Dr hab. Rafal Juchnowski Prof. UWr
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